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This study examines the impact of a one-percent increase in 

the value-added tax (VAT) rate implemented in Iran in 2011 

on food consumption among 25,514 urban and rural 

households. Utilizing the difference-in-difference method, 

data were collected on the consumption of 152 micro-items 

across eight commodity categories: rice, bread and cereals, red 

meat and poultry, fish, dairy products, fruits and snacks, 

vegetables and spices, and beverages. The analysis also 

considered various factors, including income, household size, 

occupation, marital status, residence status, gender, age, and 

literacy of the household head, as well as whether they lived 

in urban or rural areas. The results indicate that the one-percent 

increase in the VAT rate in 2011 had a negative and significant 

impact (at the 99% confidence level) on the consumption of 

rice, red meat and poultry, fish, dairy products, fruits and 

snacks, vegetables and spices, and bread and cereals. In 

contrast, the effect on the beverage category was positive and 

significant at the same confidence level. Therefore, caution is 

advised when considering policies that involve increasing the 

value-added tax rate. 
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 ثر افزایش نرخ مالیات بر ارزش افزوده بر میزان مصرف کالاهای خوراکی ا
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 ،مالیات بر ارزش افزوده 

 مدل تفاضل در تفاضل، 

 . مصرف

 

 : JELبندی  طبقه 

D12, D16, E65, H21. 
 

ارزش افزوده در سال    ات یدرصد نرخ مال  کی  شیاثر افزا  یپژوهش، جهت بررس   نیدر ا 

به روش تفاضل در    ییو روستا   یخانوار شهر  25514  یهایبر مصرف خوراک   1390

برنج، نان و    ییدسته کالا  ۸کالا، در    زقلمیر  152تفاضل، اطلاعات مربوط به مصرف  

و   هیو ادو جاتیو تنقلات، سبز وهیم ات، ی لبن  ، یغلات، گوشت قرمز و مرغ، گوشت ماه 

  ت یعوامل همچون درآمد و بعد خانوار، شغل، وضع  ریرا با در نظر گرفتن سا  هایدنینوش

وضعتأهل جنس  تی ،  شهر  ت، یسکونت،  همراه  به  خانوار  سرپرست  سواد  و   ای  یسن 

ش  یکه اثر افزا   دهدینشان م  یبررس   نیا   ج ی شده است. نتا  یآوربودن آنان جمع  ییروستا

برنج،   ییکالا یهادسته یبرا  1390بر ارزش افزوده در سال  اتینرخ مال یدرصد کی

و نان و    هیو ادو  یو تنقلات، و سبز  وهیم   ات، یلبن  ، یگوشت قرمز و مرغ، گوشت ماه 

  ها یدنینوش  ییدسته کالا  یو برا   داریو معن  ی منف  نانیدرصد اطم   99غلات، در سطح  

تا    شودیم  شنهادیرو، پ  نیبوده است. از ا   داریعنمثبت و م  نانیدرصد اطم  99در سطح  

س اعمال  افزا   یهااستیدرخصوص  مال  شیمشابه  احت  اتینرخ  با  افزوده    اط یارزش 

 عمل کرد.  یشتریب

اثر افزایش نرخ مالیات بر ارزش افزوده بر میزان  (.  1404)  .، علی اصغرسالم  و  ،امیرحسین  خواجوند صالحی، استناد به مقاله:  
 . 773-  750(، 1)60تحقیقات اقتصادی،  .یمصرف کالاهای خوراک 

                    نویسندگان. ©              مؤسسه انتشارات دانشگاه تهران.    ناشر:

                              DOI: https://doi.org/10.22059/jte.2025.380424.1008955 
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 مقدمه  -1

توانند چه در سطح خرد و چه در سطح کلان  ها هستند که مییکی از بازیگران عرصه اقتصاد، دولت

ابزار اساسی سیاست مالی دولت، بودجه دولت است که درآمدهای دولت را  اقتصاد، اثرگذار باشند.  

می تبدیل  دولتی  مخارج  به  و  که  انباشته  است  دولت  مالی  بخش  مهمترین  دولتی  بودجه  کند. 

مالی کالاهای عمومی است. در عین حال، ابزار مهمی در دست دولت   تأمیناصلی آن    مأموریت

اقتصاد   عملکرد  در  که  کاست  دولت  .نداثرگذاری  میبنابراین  طرف  یک  از  طریق  ها  از  توانند 

گذاری هم در سطح تولید، هم در سطح توزیع و هم در سطح مصرف نقش ایفا  گری و قانونتنظیم

رف دیگر، به منظور اثرگذاری بر اقتصاد و ارائه کالاهای عمومی، نیازمند کسب درآمد کنند و از ط

  ی اقتصاد  یها تی فعالهای مدنظر هستند. از این رو،  برای هزینه کردن درآمدهای حاصله در محل 

 بنابراین، گذارد.  یم  تأثیر  یبخش خصوص  یها تیبر فعال   و  است  یو اهداف اجتماع   جینتا  یدولت دارا 

)علیزاده   است  یمنابع درآمد  ازمندیخود ن  یهانه یهز  تأمینمختلف و    یهانقش  یفا یا  یدولت برا

 (. 2016و مطلبی، 

ویژگید      دلیل  به  مالیاتی  تورمرآمدهای  و  پایداری  ثبات،  همچون  از  هایی  همواره  نبودن  زا 

اند. بر همین اساس یکی از اهداف اصلی دولت، پوشش اعتبارات مقبولیت بیشتری برخوردار بوده 

 یمعرف(. از این رو،  1402ای خود از طریق درآمدهای مالیاتی است )ایزدخواستی و همکاران،  هزینه

مالهایی  اتیمال افزوده  رب  اتیمانند  به   یاتیمال  یدرآمدها  ش یافزا  جهتدر    1ارزش  ممکن است 

(. طبق  2005و همکاران،    صمیمیدولت کمک کند )  یجار   یهانه یبه هز  اتینسبت مال  شیافزا

یافته، مالیات بر ارزش افزوده بهترین گرفته در کشورهای در حال توسعه و توسعهتحقیقات صورت

تواند باشد. بنابراین مالیات بر ارزش افزوده میها میسیستم مالیاتی به جهت درآمدزایی برای دولت

 2و کارآمد اجرا گردد ) بیرد   مؤثرطور  مهمترین منبع درآمد دولت در اقتصاد باشد به شرط این که به 

 (. 2005و همکاران، 

درصدی   3گردد که با نرخ بازمی 13۸7شروع وضع مالیات بر ارزش افزوده در ایران، به سال      

، 1391،  1390های  های متمادی همچون سالجایگزین قانون تجمیع عوارض شد. سپس در سال

 
1. Value Added Tax 
2. Bird 
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(، 1جدول)  درصد رسید.  9و    ۸،  6،  5،  4نرخ آن افزایش یافته و به ترتیب به    1394و    1393،  1392

 دهد. های گذشته نشان میتغییرات نرخ مالیات بر ارزش افزوده را طی سال

 

 1395تغییرات نرخ مالیات بر ارزش افزوده از ابتدا تا سال  . 1جدول  

مجموع پرداختی توسط  

 کننده مصرف 

نرخ عوارض کالاها و  

 خدمات عمومی 

نرخ مالیات کالاها و  

 خدمات عمومی 
 سال 

3 5/1 5/1 13۸7 

3 5/1 5/1 13۸۸ 

3 5/1 5/1 13۸9 

4 ۸/1 2/2 1390 

5 1/2 9/2 1391 

6 4/2 6/3 1392 

۸ 7/2 3/5 1393 

9 3 6 1394 

9 3 6 1395 

 .های پژوهشیافته  منبع:

 

نرخ    1403در سال  مقرر شد که  بر اساس مصوبه مجلس شورای اسلامی،  با این حال،  

درصد برسد. این اقدام در    10یافته و به  یک واحد درصد افزایش    ه مجدداًمالیات بر ارزش افزود

فضای کارشناسی با طرح ابهاماتی همراه بوده است که در شرایط کنونی اقتصاد و تجربه یک دهه 

متناسبتحریم با هدف  افزوده  ارزش  بر  مالیات  نرخ  افزایش  آیا  سازی های ظالمانه علیه کشور، 

در این پژوهش    .حقوق بازنشستگان، موجب ایجاد فشار مضاعف بر مصرف خانوار خواهد شد یا خیر

که به لحاظ اجرایی    1390تلاش شد تا با مرور تجربه افزایش نرخ مالیات بر ارزش افزوده در سال  

بوده است، از طریق بررسی اثر افزایش نرخ مالیات بر ارزش افزوده بر میزان    1403مشابه سال  

 مصرف کالاهای خوراکی، پاسخی برای این سوال ارائه شود. 
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 پیشینه پژوهش -2

 پیشینه نظری  - 2-1

های غیرمستقیم است، از  چون مالیات بر ارزش افزوده نوعی مالیات بر مصرف و در زمره مالیات

در هر   ،در مالیات بر واحد، (1)  شکل مطابق.  خواهد بود مؤثر این جهت بر قیمت کالاها و خدمات 

از منحنی تقاضای   (𝐴𝑅𝑁)کننده  خالص عرضه   درآمد متوسطفاصله  تولید و قیمت بازار،  از  سطح  

برابر  (D)کننده  مصرف بر واحد  با   ثابت و  مالیات  در  و    (2)  شکل  مطابقاما  است؛    (u)  مقدار 

با توجه    ،کنندهفاصله منحنی تقاضا و منحنی درآمد متوسط خالص برای عرضه   ،قیمت  مالیات بر

افزایش قیمت  به با  مالیات  پیدا می  ،نسبت  برخورد منحنی    یطوربه    ؛کندافزایش  که در محل 

متوسط   منحنی درآمد  ،مالیات بر قیمت  ،به عبارت دیگر  .شوندتقاضا و محور افقی بر هم منطبق می

دوران  خالص عرضه مالیات  نسبت  به  )مقدار(  افقی  تقاضا و محور  منحنی  تقاطع  را حول  کننده 

 دهد. می

  

 تأثیر مالیات بر واحد در بازار رقابت کامل .1 شکل
 .13۸7پژویان،  منبع:
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به منظور تخمین اثر مالیات بر قیمت و با فرض خطی بودن، توابع عرضه و تقاضا را به صورت       

 کنیم: زیر فرض می

(1 ) 𝑃 = 𝐷 = 𝑎 − 𝑏𝑄 

(2 ) 𝑆 = 𝑐 + 𝑑𝑄 

 رت زیر خواهد بود:صو  مقادیر تعادلی مقدار و قیمت قبل از وضع مالیات بر قیمت به     

(3 ) 𝑄0 =
𝑎 − 𝑐

𝑏 + 𝑑
 

(4 ) 𝑃0 = 𝑎 − 𝑏(
𝑎 − 𝑐

𝑏 + 𝑑
) 

 

شود. اثر برقراری مالیات بر قیمت را از قیمت برقرار می  tحال مالیات بر قیمت به نسبت  

، درآمد Qدر بازار کالای    t.pدهیم. پس از مالیات  روی منحنی درآمد متوسط خالص نشان می 

 صورت زیر خواهد بود:کننده بهمتوسط خالص برای عرضه 

(5 ) 𝐴𝑅𝑁 = 𝑎 − 𝑏𝑄 − 𝑡𝑝 

 در عبارت فوق داریم: Pبا جایگذاری      

(6 ) 𝐴𝑅𝑁 = (1 − 𝑡)(𝑎 − 𝑏𝑄) 

 مالیات بر قیمت در بازار رقابت کامل تأثیر .2 شکل
 .13۸7پژویان،  منبع:
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(7 ) 𝑄𝑡 = (
𝑎 − 𝑐 − 𝑡𝑎

𝑏 + 𝑑 + 𝑡𝑏
) 

در منحنی عرضه، قیمت برای متقاضی به صورت زیر بدست خواهد    𝑄𝑡با جایگذاری مقدار  

 آمد:

(۸ ) 𝑃𝑑 = 𝑎 − 𝑏(
𝑎 − 𝑐 − 𝑡𝑎

𝑏 + 𝑑 + 𝑡𝑏
) 

 

 بنابراین، تغییرات در قیمت برای متقاضی به صورت زیر به دست خواهد آمد:     

(9 ) ∆𝑃 = 𝑏𝑡[
𝑎𝑑 + 𝑏𝑐

(𝑏 + 𝑑)2 − 𝑡𝑏(𝑏 + 𝑑)
) 

 

و تقاضای   Sو قبل از وضع مالیات، تعادل از برخورد منحنی عرضه  (  2)  شکل بنابراین، مطابق     

D    در نقطهe  آید. مقدار و قیمت تعادلی نیز به ترتیب برابر با  بدست می𝑄𝑒    و𝑃𝑒   هستند. مالیات

به سمت پایین و چپ   𝐴𝑅𝑁منحنی درآمد متوسط خالص را به صورت   αبر قیمت، به نسبت  

شود، مالیات بر قیمت، مقدار مصرف را از نقطه همانطور که مشاهده میدهد. بنابراین،  دوران می

𝑄𝑒   به نقطه𝑄𝑓 .کاهش داده است 

 

 شدهمطالعات انجام  -2- 2

وضع مالیات بر ارزش افزوده بر انواع کالاها و خدمات در اقتصاد، اثرات گوناگونی بر متغیرهای 

قیمت عمومی  سطح  همچون  رفاه، اقتصادی  خانورا،  مصرف  جینی،  ضریب  اقتصادی،  رشد  ها، 

های  های اقتصادسنجی و در بازهاشتغال و ... داشته است که بررسی کمیّ این اثرات با انواع روش 

بوده است.   از کشور  اقتصاددانان در داخل و خارج  ادامزمانی گوناگون، همواره مورد توجه   هدر 

 صورت خلاصه بیان شود.ها بهمطرح و نتایج آن  شدهشود که برخی از مطالعات انجامتلاش می
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 شده در داخل کشور مطالعات انجام -1-2-2

( با استفاده از یک الگوی تعادل عمومی پویای تصادفی نشان دادند که  1400قربانی و همکاران )

تورم و اشتغال   ها،متیمصرف، سطح ق  د،یتول  یرهایبر ارزش افزوده بر متغ  اتیاثر تکانه مال  جهینت

تعادل   یمنف انحراف حالت  اس  یاز  وبلندمدت  که    ت  کردند  باعث   ،متیق  شتریبی  چسبندگبیان 

  ات ینرخ مال  رییتغ  یبرا  زمان  نیهتر د. از این رو، بشوی م  هکاهش دامنه نوسانات پس از وقوع تکان

تورم   نانهیخوشب نرخ تورم )به صورت نیکه اقتصاد با کمتررا زمانی معرفی کردند بر ارزش افزوده 

شده توسط  ( با استفاده از روش روایی معرفی1399سبحانیان و همکاران )   د.( مواجه باش یتک رقم

اخذ مالیات بر ارزش  های فصلی و روش خودرگرسیون برداری نشان دادند که  (، با داده 2010رومر )

در فصل اول اثر منفی بر رشد اقتصادی داشته و در   (های مالیات بر ارزش افزودهشوک)افزوده  

های مالیات بر ارزش افزوده همچنین شوک  .فصول بعدی، این اثر از لحاظ آماری معنادار نیست

 یونیخودرگرسی  الگو روش   ( از1399کریمی و خطیبی )  .بر رشد مخارج دولت اثر معناداری ندارد

از    ARDLی  عیبا وقفه توز استفاده  با   13۸۸ـ1393های  سال  یطی  ات یمال  و  یفصل  یهاداده و 

افزوده نشان دادند که    رانیا  یاسلام   یورهجم  یبانک مرکز ارزش  بر  از طریق ایجاد   مالیات 

و ایجاد    تأمیندر    ،کاهش در نوسانات درآمدهای مالیاتی و نوسانات کسری بودجه دولت در ایران

اقتصاد   در  گسترش    مؤثر کشور   عمومی   بخش ثبات  و  تثبیت  با  موضوع  این  و  بوده  مفید  و 

موجب تحقق رفاه بیشتر برای عموم افراد جامعه و همچنین بهبود    ی، م بخش عمو های  فعالیت

 26( با به کارگیری پنلی از  1397غفاریان کلاهی ).  گرددر کشور میاخلاق مالیاتی د  فرهنگ و

نشان داد که بین مالیات بر ارزش افزوده و رشد    GMM_systemکشور در حال توسعه و با روش  

معنی  تأثیراقتصادی   و  به مثبت  دارد؛  بر  گونه داری وجود  مالیات  افزایش یک درصدی  با  که  ای 

افزوده، شاهد حدود   اقتصادی هستیم.    4/2ارزش  رشد  در  اسدرصدی  با  از  همچنین    ک یتفاده 

نشان    ران یاقتصاد ا  ی کردن مدل برابرهیبا کالو    خانوار، بنگاه و دولت  شامل  زادرون  رشد  یالگو

که     گرفتن ردرنظ  بدون  و  درصد  19ی  نفت  یدرآمدها  درنظرگرفتن  با   اتیمال  ن یا  نه یبه  نرخداد 

کشور در    62( با به کارگیری پنلی از  1397غفاریان کلاهی )  .است  درصد  21ی،  نفت  یدرآمدها

انداز اثر مالیات بر ارزش افزوده را بر پس  GMM_systemحال توسعه و با استفاده از روش  

انداز یک رابطه منفی بررسی کرد. نتایج پژوهش این بود که بین مالیات بر ارزش افزوده و پس
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تئوریمعنی و  قبلی  تحقیقات  نتایج  برخلاف  موضوع  این  که  دارد  وجود  نتایج دار  زیرا  بود؛  ها 

داد. وی علت این موضوع  یافته مثبت نشان میتحقیقات قبلی این رابطه را برای کشورهای توسعه

سابقه بودن مالیات بر ارزش افزوده و در نتیجه  در این کشورها، کم زملا  دیقتصاا ترا در عدم ثبا

- نهیهز  یبا استفاده از آمارها(  1396ثباتی اقتصادی و سیاسی عنوان کرد. میلانی و همکاران ) بی

جدول    یریکارگو با به    13۸۸ـ1392های  ی و روستایی( طی سالشهر  کیرآمد خانوار )به تفکد

قانون   12، نشان دادند که اعطای معافیت )طبق ماده  ستانده به منظور بهبود دقت محاسبات-داده

بر ارزش افزوده( به کالاهای مشمول این نوع مالیات، شدت تنازلی بودن آن را کاهش  مالیات 

دهد. در انتها با توجه به اینکه تعداد اقلام و کالاهای معاف در ایران بیش از سایر کشورهاست  می

دهند که فهرست اقلام  تواند اثرات نامطلوبی برای این نظام مالیاتی ایجاد کند، پیشنهاد میکه می

 12های ذیل ماده  با توجه به معافیت(  1395وصال و صبوری )و کالاهای معاف افزایش نیابد.  

  را در نظر گرفتند. قانون مالیات بر ارزش افزوده دو دسته کالای مشمول مالیات و معاف از مالیات 

های افزایش  رشد ماهانه قیمت کالاهای معاف را با کالاهای مشمول در دوره  ،این مقاله  آنان در

های قیمت با استفاده از داده   ،روش تفاضل در تفاضل  کردند و با استفاده از نرخ مالیات مقایسه  

 کننده مصرف   نشان دادند که   1393تا اسفند    13۸4کالا طی دوره فروردین    43کننده برای  مصرف

های سری با استفاده از داده (  1394زراعتکار )  دارد.درصدی از مالیات بر ارزش افزوده    63سهم  

مالیات بر ارزش افزوده بر رشد اقتصادی ایران پرداختند. نتایج   تأثیربه    VARزمانی و با روش  

به طوری   ؛تحقیق نشان داد که مالیات بر ارزش افزوده باعث کاهش رشد اقتصادی گردیده است

 کاهش نشان داده است.  43/0  رشد اقتصادی  ،که با افزایش یک واحد در مالیات بر ارزش افزوده

  اتثرااجتماعی،    اریحسابد  ماتریس   الگوی  و  هستاند-داده  هیافتراستفاده از    ( با1394نیا )محبی

  ار خانو  هزینهو    هفار  شاخص  ی،تولید  یقیمت بخشها   شاخص  بررا    مالیات بر ارزش افزوده  تورمی

  می رتو  رثاآ  داد. وی در این پژوهش نشان داد که کمترین  ارقر  سنجش  ردمو  1394-1395  لسادر  

 بیشترین  و  از مالیات است  معاف  هایمتوجه بخش  وده،فزا  ارزش   تمالیا  نقانو  ایجراز ا   ناشی

است.   بوده   اههمر  همالیات تعیینشد  خ نر  ازقیمتی نیز با تورمی کوچکتر    یشاخصها  در  یشافزا

ارزش   تمالیا  هشدلعماا  خنر  ه یا کوچکتر ازازندا  نهما  به  تقریب  رنها بهطوآ  پذیریرم تو  بنابراین

  9آل برای  ( از طریق یک سیستم تقاضای تقریبا ایده1394سیدنورانی و همکاران )  ست.ا  ودهفزا
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توان نرخ مالیات گروه کالایی کشش درآمدی را حساب کردند و بیان کردند که طبق دو سناریو می

لوکس، یک   وی  ور ن توجه به کالاهای ضروبر ارزش افزوده را برآورد کرد؛ در سناریوی اول بد

 می تماابر  را صد  در  17  خ نر  و   دهنمو  ده ستفاایو  رین سناا  از تواند  لت میدو.  دتعیین شو   تمالیا  خنر

نماید تعیین  برمی  آنی  ازا  درما  ا  ،کالاها  ضرابایست  کالاهای  یاوری  در  درنه  رای  بگیرد.  نظر 

ی ابر  وصد باقی بماند  در  ۸یها  راکی خوابر  ودهفزا   ارزش بر    تمالیا   خسناریوی دوم بیان شد که نر

تعیین شودر  26کالاهای لوکس دیگر   نر  رتصو در  .دصد   23ی کالاهای لوکس  ابر  خکاهش 

 .دشو ارصد برقردر 10ی ور ی کالای ضرابر وصد در

 

 شده در خارج از کشور مطالعات انجام -2-2-2

)  1مگامل  همکاران  تحلیل2023و  رویکرد  از  استفاده  با  مدل   (  با  متناسب  تفاضل  در  تفاضل 

ARMA  ها بررسی کردند. جدید در عربستان را بر شرکت  درصد  15، اثرات مالیات بر ارزش افزوده

توجهی بر نوسانات مثبت  د که افزایش شدید مالیات بر ارزش افزوده به طور قابلندهآنها نشان می

 گذارد که البته با وقوعمی  تأثیرها  گری مالی شرکتهای گزارش یا منفی بین صنعتی در شاخص

 10عربستان سعودی، افزایش   حتی شدیدتر نیز شده است. همچنین آنها بیان کردند که در کرونا

های شرکتی شد؛  مالیات بر ارزش افزوده پیشنهادی، باعث نوسانات قابل توجهی در شاخص  درصد

های  ها، افزایش شرکتدر سودآوری شرکت  درصد  16/2به عنوان مثال، به طور متوسط، کاهش  

از شرکتغیرفعا دیگر  برخی  بالاتر ورشکستگی  احتمال  و  تونتول  مشاهده شد.  و همکاران   2ها 

برنامه2023) اثر  بررسی  به  تفاضل  در  تفاضل  مدل  از  استفاده  با  خود  مقاله  در  دولت  (  که  ای 

 به منظور بازپرداخت مالیات بر گردش کالاها و خدمات   2021برزیل در سال    جنوبیریوگرانده  

(3ICMS-Devolve)  درآمد بود، و هدف آن بازپرداخت مالیات بر مصرف شهروندان کم  اجرا کرد

تر برای مقابله با نابرابری این  مؤثرمنطقی  که    به این دلیلایجاد کرد    را  هبرنام  این  دولت  پرداختند.

، مجموع ماهانه  در این مقاله دهندهتوضیحمتغیرهای . دهدمالیات و ترویج بازتوزیع درآمد ارائه می

 باشد.میها  کنندگان برنامه و همچنین ارزش آنفاکتورهای الکترونیکی صادرشده برای دریافت
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زیرا فشار مالیاتی بر افراد    ؛است  بوده  مؤثر این برنامه  اجرای  دهد که  نشان می   این تحقیق  نتایج

 .ها را افزایش داده استفقیر را کاهش داده و هم تعداد فاکتورهای صادر شده و هم ارزش آن

کاهش مالیات با استفاده از یک مدل تعادل عمومی پویا نشان دادند که ( 2021) 1روگر و   کلمنس

مدت و در زمان وقوع قرنطینه به دلیل کرونا در آلمان، عمدتاً از طریق بر ارزش افزوده در کوتاه 

به بررسی ( در مقاله خود  2019)  2وسیم و الذوبی   کند.مصرف کالاهای بادوام و غیربادوام عمل می

پرداختند. کننده در شهر شارجه، امارات متحده عربی  بر رفتار مصرف ش افزودهاثرات مالیات بر ارز

کننده  قابل توجهی بر رفتار مصرف  تأثیرتواند  مالیات بر ارزش افزوده می  تحلیل نشان داد کهنتایج  

انداز بیشتر و مصرف کمتر را به پس  آنهاو    همنجر به کاهش مصرف کلی افراد شد  و داشته باشد

  ارزش  بر  مالیات  اصلاحات  تأثیر  بررسی  به ( در مقاله خود  201۸)  3ماریسکال و ورنر  .ترغیب کند

داده   رفاه،  و  هاقیمت  بر   افزوده از  استفاده  تفاضل    46های  با  در  تفاضل  به روش  مکزیک  شهر 

انتقال مالیات بر ارزش افزوده ها، اولا  دهد که در رابطه با قیمتهای آنان نشان مییافته  .پردازندمی

بنابراینها ناقص است به قیمت کننده منعکس های مصرفهای مالیاتی در قیمتهمه افزایش  ؛ 

  ،زمانی که تورم بالا و پایدار باشد، ها قیمت رویاثر انتقال مالیات بر ارزش افزوده و ثانیا  شودنمی

افزایش مالیات بر ارزش  ت. همچنین آنها نشان دادند که در رابطه با رفاه خانوارها، اولا  تر اسبزرگ

خانوارهای با درآمد بالاتر بار بیشتری را هم به صورت مطلق و ، یعنی  رونده داردافزوده اثر پیش

های زیان رفاهی به طور نابرابر در میان دهکو ثانیا    کنندهای خود تحمل میهم نسبت به هزینه 

می توزیع  مختلف  طوریدرآمدی  به  دهکشود،  متحمل  که  را  کمتری  نسبی  زیان  فقیرتر  های 

تغییرات نرخ مالیات    تأثیربه بررسی  ( در مقاله خود  201۸)  4ی اسکوو یرگ و    ووسکایآندر  .شوندمی

  نتایج تحلیل رگرسیون پرداختند.   5بر مصرف خانوار در کشورهای عضو اتحادیه اروپا  بر ارزش افزوده

ا کشورهاین    های کلان اقتصادی منتخب و مصرف خانوار دردهد که بین شاخصنشان می  آنها

مستقیم و مهمی بر مصرف خانوار دارد، اما نرخ بیکاری  تأثیر VATد و رابطه معناداری وجود دار
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( تحقیق  2017و همکاران )  1ترفا .  گذار شناخته شده استتأثیرنیز به عنوان یکی از عوامل مهم  

کنندگان خانوارهای شهر نکمت توصیفی با هدف بررسی اثر مالیات بر ارزش افزوده بر رفتار مصرف 

کنندگان به خوبی پیش برود، این مطالعه نشان داد برای اینکه رفتار مصرفاتیوپی انجام دادند.  

اجرای مالیات بر ارزش افزوده باید با برخی اقدامات جبرانی مانند کاهش مالیات بر درآمد همراه 

( 2015) 2و لو  لیو شود تا پول بیشتری به جیب خانوارها وارد شده و قدرت خرید آنها افزایش یابد.

به بررسی اثر اصلاحات آزمایشی و تغییرات در پژوهش خود با استفاده از مدل تفاضل در تفاضل، 

اعمال    2004ای مالیات بر ارزش افزوده که تنها در سه استان شمال شرقی چین در سال  منطقه

شوک و  سرمایهشد  مثبت  شرکتهای  صادراتی  رفتار  بر  کرد،  ایجاد  را  مناطق  گذاری  آن  های 

بین می اقتصادی(  و  آماری  لحاظ  )از  معنادار  و  ثابت  اثر  یک  که  دادند  نشان  آنها  پردازند. 

تغییرات نرخ مالیات   تأثیر(  2013)  3دایکسترا   گذاری شرکت و احتمال صادرات وجود دارد.سرمایه

 VATافزایشکردند. نشان دادند که را بررسی  هلند کنندههای مصرفبر قیمت ودهبر ارزش افز

شرایط اقتصادی و رقابتی    تأثیرو این تحت    شتهکننده داهای مصرفبر قیمت  یکامل  تأثیردر هلند  

ات متفاوت این تغییرات بر  تأثیرگذاران مهم است که  برای سیاست. از این رو  گیردبازار قرار می

 د.های مختلف درآمدی را در نظر بگیرنگروه

 

 پژوهش شناسیروش -3

 معرفی مدل و روش برآورد -3-1

مداخله    در زمان قبل از  و  است  ( P)  و آزمایش(  S)  شامل دو گروه کنترل   تفاضل در تفاضل  مدل

تواند مبنایی اعمال سیاست و بعد از آن، گروه کنترل رفتاری را از خود نشان خواهد داد که می یا  

  ، شودمشاهده می( 3) شکلدر برای سنجش تغییر رفتار در گروه آزمایش قرار بگیرد. همانطور که 

تغییری   ،که بیانگر گروه کنترل است، در زمان بعد از اعمال سیاست بر گروه آزمایش  𝑆1𝑆2  خط

 شود که گروه آزمایش )خطدهد. در اینجا فرض می در میزان خروجی )محور عمودی( نشان می 

𝑃1𝑃2شد، با شیبی برابر با گروه کنترل به دوره دوم منتقل  ( نیز اگر سیاست مدنظر اعمال نمی
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اما اکنون و به علت مداخله صورت گرفته، دچار تغییر شیب شده است. بنابراین، میزان    گردیدمی

با رفتاری که گروه  مقایسه  تفاوت تغییر شیب حاصل شده در دوره دوم نسبت به دوره اول در 

 این سیاست خواهد بود. تأثیر شان داده است، حاکی از میزان نمکنترل از خود در این دو دوره ن

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

در این پژوهش، به منظور تخمین اثر مالیات بر ارزش افزوده بر هزینه مصرف خوراکی خانوار،      

شامل دو اثر اصلی برای حالت، سال  از الگوی رگرسیونی زیر موسوم به مدل تفاضل در تفاضل که  

 شود.و یک جمله تعاملی است، استفاده می

(10 ) 𝑌 = 𝛽0 + 𝛿0. 𝑡 + 𝛽1. 𝑡𝑟𝑒𝑎𝑡 + 𝛿1. 𝑡. 𝑡𝑟𝑒𝑎𝑡 

ای است که قصد بررسی اثر سیاست را بر آن داریم که در اینجا منظور  متغیر وابسته  Yکه در آن،  

بیانگر متغیر ساختگی زمان است که   tاز آن، ارزش کالاهای خوراکی مصرف شده است. متغیر  

فقط دو مقدار صفر و یک را پذیراست و مقدار صفر برای زمان قبل از اعمال سیاست و مقدار یک  

بیانگر متغیر ساختگی    treatشود. متغیر  برای زمان بعد از اعمال سیاست در نظر گرفته می نیز 

ست اعمال سیاست است و فقط دو مقدار صفر و یک را پذیراست که مقدار صفر برای کالاهایی

آنان به دلیل معافیت بر  بر ارزش افزوده سال   (12)های ماده  که سیاست مالیاتی  قانون مالیات 

ست که سیاست مالیاتی بر آنان اعمال شده است.  اعمال نشده و مقدار یک برای کالاهایی 13۸7

 رخ خواهد داد: (10رابطه )با توجه به نکات فوق، چهار حالت زیر برای 

Q 

P2 

𝑃1 

𝑆1 

𝑆2 

 قبل سیاست
X 

Y 

 بعد سیاست

 روش تفاضل در تفاضل .  3  شکل 
 .1395یوسفی و سبحانی،  منبع:
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(11 ) 𝐼𝑓 𝑡 = 1 𝑎𝑛𝑑 𝑡𝑟𝑒𝑎𝑡 = 1: 𝐸𝑌1,𝑇 = 𝛽0 + 𝛿0 + 𝛽1 + 𝛿1 

( در زمان بعد از اعمال سیاست و برای گروه 10این حالت برای زمانی است که در رابطه )

 جایگذاری شده است.  treatو   tآزمایش، مقادیر  

(12 ) 𝐼𝑓 𝑡 = 0 𝑎𝑛𝑑 𝑡𝑟𝑒𝑎𝑡 = 1: 𝐸𝑌0,𝑇 = 𝛽0 + 0 + 𝛽1 + 0 

( در زمان قبل از اعمال سیاست و برای گروه 10این حالت برای زمانی است که در رابطه )

 ( داریم: 12( و )11از تفاضل روابط ) جایگذاری شده است. treatو   tآزمایش، مقادیر  

(13 ) ∆𝑌̅𝑇 = 𝐸𝑌1,𝑇 − 𝐸𝑌0,𝑇 = 𝛿0 + 𝛿1 

اعمال       از  بعد  و  قبل  دوره  دو  بین  آزمایش  گروه  بر  اعمال سیاست  اثر  نمایشگر  این مقدار، 

 . همچنین برای گروه کنترل نیز به صورت مشابه داریم:سیاست است

(14 ) 𝐼𝑓 𝑡 = 1 𝑎𝑛𝑑 𝑡𝑟𝑒𝑎𝑡 = 0: 𝐸𝑌1,𝐶 = 𝛽0 + 𝛿0 + 0 + 0 

( در زمان بعد از اعمال سیاست و برای گروه  10این حالت برای زمانی است که در رابطه )     

 جایگذاری شده است. treatو   tکنترل، مقادیر  

(15 ) 𝐼𝑓 𝑡 = 0 𝑎𝑛𝑑 𝑡𝑟𝑒𝑎𝑡 = 0: 𝐸𝑌0,𝐶 = 𝛽0 + 0 + 0 + 0 

( در زمان قبل از اعمال سیاست و برای گروه  10این حالت برای زمانی است که در رابطه )     

 ( داریم: 15( و )14از تفاضل روابط ) جایگذاری شده است. treatو   tمقادیر  کنترل، 

(16 ) ∆𝑌̅𝐶 = 𝐸𝑌1,𝐶 − 𝐸𝑌0,𝐶 = 𝛿0 

گروه کنترل است که سیاست اتخاذی بر آن بین دو دوره قبل    تغییر  مقدار  این مقدار، نمایشگر   

به   𝛿1  (، مقدار13( از رابطه )16. اکنون با کسر کردن رابطه )و بعد سیاست، اعمال نشده است

 محاسبه خواهد شد.  Yاثر مداخله یا سیاست اتخاذی بر متغیر مورد نظر یا همان عنوان 

(17 ) Δ𝑌̅𝑇 − Δ𝑌̅𝐶 = 𝛿0 + 𝛿1 − 𝛿0 = 𝛿1 

 

 معرفی متغیرها  -3-2

اقلام  میزان مصرف  بر  افزوده  ارزش  مالیات  نرخ  افزایش  اثر  بررسی  منظور  به  پژوهش  این  در 

 152های کالایی شامل  قیمت وزنی دستههای مربوط به میزان مصرف کالاها و  خوراکی، داده

مالیات( که در  ریزقلم کالا، در گروه آزمایش )مشمول  مالیات( و  از  دسته    ۸های کنترل )معاف 
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تنقلات،  و  میوه  لبنیات،  ماهی،  گوشت  مرغ،  و  قرمز  گوشت  غلات،  و  نان  برنج،  کلی  کالایی 

ها قرار داده شدند، با در نظر گرفتن درآمد و بعد خانوار، شاغل یا بیکار  سبزیحات و ادویه و نوشیدنی

، تملک منزل شخصی، جنسیت، سن و سواد سرپرست خانوار به همراه شهری  تأهلبودن، وضعیت  

 آوری شده است.جمع  1390و   13۸9های  خانوار طی سال  25514  پنلی از  یا روستایی بودن، برای

از آنجا که هر خانوار موضوع این پژوهش، امکان مصرف هر کدام از اقلام مشمول و معاف در هر  

دارد،    1390و    13۸9گانه مورد بررسی در این تحقیق را در هر دو سال  ۸های کالایی  یک از دسته

اساس ترکیبی   سال بر  خانوار شهری و روستایی در هر دو  25514این رو، مقاطع پنل مربوط به  از  

کالا  روش  -از  بنابراین،  گردد.  فرد  به  منحصر  بدین شکل  تا  تشکیل شده  این    DIDخانوار  در 

مقدار از   n 13۸9در سال  Aسازی شده است که به طور مثال، خانوار  پژوهش بدین صورت پیاده 

های کالایی از جمله میوه و  مقدار از کالاهای معاف از مالیات را در دسته   mکالاهای مشمول و  

نیز مقادیر دیگری از همان کالاها را مصرف کرده   1390تنقلات استفاده نموده و در سال سال  

نرخ مالیات ارزش افزوده برای کالاهای مشمول در مقایسه    1390با این تفاوت که در سال    ؛است

و   DIDافزایش یافته است. در انتها نیز از طریق قرار دادن شرایط مذکور در مدل    13۸9با سال  

الخصوص  های درمان و کنترل، و علیاعمال متغیرهای مجازی مورد نیاز مدل همچون زمان، گروه 

بر میزان  درمان و کنترل که ضریب آن اثر افزایش نرخ مالیات ارزش افزوده  -متغیر تقاطعی زمان

دهد، مصرف خانوار در اثر اعمال سیاست افزایش نرخ مالیات  مصرف کالای خوراکی را نشان می

 مورد ارزیابی قرار گرفته است.  1390و   13۸9های ارزش افزوده بین سال 

 

 معرفی متغیرها  . 2جدول  

 متغیر  توضیح  جهت انتظاری اثرگذاری 

 )مثبت( 
افزا  خانوار،   شیبا    یی غذا   مواد  یتقاضا  گمانیب  درآمد 

گرفت  قرار  تأثیرتحت   همکاران،    خواهد  و  )ملکشاه 
1399) . 

کل مخارج سالانه خانوار )به 
 دلیل کم اظهاری در درآمد( 

 درآمد خانوار 

 )مثبت( 
مهم و در حال    یتیاز جمله عوامل جمع   بعد خانوار  ریی تغ
  واکنش نشان   آن  به  ییمواد غذا   یهستند که تقاضا  ریی تغ

که به   تعداد اعضای هر خانواده
صورت تقسیم متغیر وابسته بر  
بعد خانوار، در مدل وارد شده  

 است. 

 بعد خانوار 
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نشان   (. برخی مطالعات خارجی2004،  1)نیکیتا  دهدیم
 بعد  همچون  خانوار   اتیخصوصی  رهایمتغکه  ند  هدمی

 باشندیم  ییبر مخارج مواد غذا   داریاثر معن یخانوار دارا 
 (. 2014و همکاران،  2)کوپاک

 )مثبت( 
درآمدی،  انتظارات  تغییردهنده  عامل  عنوان  به  بیکاری 

دهد. )نوفرستی و نصیری،  مصرف خانوارها را کاهش می
1397 .) 

= سرپرست  1متغیر موهومی )
 = غیره( 0خانوار شاغل باشد و 

شاغل بودن سرپرست  
 خانوار 

 )منفی( 
خانوارها  نهیهز برا   سرپرست  با  یسرانه  غذا    یمجرد 

است   بوده  شتر یب  تأهلبا سرپرست م  یبه خانوارها  نسبت
همکاران،   و  همچنین  1400)افخمی  و    3و یاوموتا(. 

  ت یبر سطح امن   تأهل  ی( شاهد اثر منف201۸)  همکاران
 .بودند هیتغذ

و   تأهل=م1متغیر موهومی )
 =فوت همسر، طلاق و مجرد( 0

سرپرست   تأهلوضعیت 
 خانوار 

 )مثبت( 
ناامنی غذایی در خانوارهایی که در منزل شخصی به سر 

هزینهمی و  برایبرند  پرداخت  ای  رهن  یا  و   اجاره 

است  کمتر  کنندنمی خانوارها می  ، شایع  این  توانند زیرا 
  دارا غذایی به کار برند.قلام این هزینه مازاد را در تهیه ا 

بودن منزل مسکونی شاید بیانگر سطح مطلوب درآمد و  
دسترسی نهایت  غذا   بیشتر  در  و )   باشد به  صفرپور 

 (. 1392 همکاران، 

=مالک بودن  1موهومی ) متغیر
= 0یا رایگان بودن منزل و 

 نشین بودن( اجاره یا رهن
 تملک منزل شخصی 

 )مثبت( 
مردان نسبت به خانوارهای   یخانوارهای تحت سرپرست 

به لحاظ  یتحت سرپرست تا زنان،   کمیت رژیم غذایی 

. مصرف سرانه انرژی غذایی  رندحدی از مزیت برخوردا 
این خانوارها کیفیت رژیم   و  است  بیشتر در هر روز در 

پذیری غذایی از وضعیت بهتری برخوردار است و آسیب
 (. 1399)افخمی و همکاران،   است کمتر اقتصادی نیز

=اگر  1) متغیر موهومی
= 0سرپرست خانوار مرد باشد،  
 ( سرپرست خانوار زن باشد

 جنسیت سرپرست خانوار 

 )مثبت( 
  عوامل مهم در   سرپرست خانوار،   تیلاسطح تحصسن و  

و هستند    یکشورهر  در    دیخر  یریگمیتصم )ملکشاه 
 (. 1399همکاران، 

 سن و سواد سرپرست خانوار 
سن و سواد سرپرست  

 خانوار 

 
1. Nicita 
2. Cupak 
3. Omotayo 
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 )مثبت( 
  توان یخارج از کشور م  از جمله مطالعات انجام شده در

مطالعه چرن   به  و  اثر    کرد  اشاره(  2007)  1لیائو  که 
و شهرستان محل سکونت،    یی همچونرهایمتغ استان 
قوم   رابطه  نوع خانوار،    ت،ی خانوار، جنس  تیبا سرپرست 

 خانواری  تقاضا  بر  تلای، سن و سطح تحص تأهل  تیوضع
 . سنجدمی

=شهری 1متغیر موهومی )
= روستایی  0بودن خانوار و 

 بودن خانوار( 

شهری یا روستایی بودن  
 خانوار 

 ش.های پژوه یافته  منبع:

 

 هابرآورد مدل و تفسیر یافته -4

مالیات ارزش افزوده بر مصرف اقلام خوراکی خانوار  به منظور تخمین اثر سیاست افزایش نرخ  

 شده است: استفاده Stata 18افزار ( در نرم1۸گانه، از رابطه )۸های کالایی برای دسته

(1۸ ) 

Per Capita Expenditure

=  𝛽0 + 𝛿0. 𝑡𝑖𝑚𝑒 +  𝛽1. 𝑡𝑟𝑒𝑎𝑡𝑚𝑒𝑛𝑡 +  𝛿1. 𝐷𝐼𝐷𝑣𝑎𝑟

+  𝛼2. 𝐼𝑛𝑐𝑜𝑚𝑒 + 𝛼3. 𝑆𝑢𝑝𝑒𝑟𝑣𝑖𝑠𝑜𝑟 𝑗𝑜𝑏

+ 𝛼4. 𝑆𝑢𝑝𝑒𝑟𝑣𝑖𝑠𝑜𝑟 𝑚𝑎𝑟𝑟𝑖𝑎𝑔𝑒 + 𝛼5. Residence type 

+  𝛼6. 𝑈𝑟𝑏𝑎𝑛 𝑂𝑟 𝑅𝑢𝑟𝑎𝑙 +  𝛼7. Supervisor gender

+  𝛼8. Supervisor age + 𝛼9. Supervisor literacy 

در رابطه فوق، متغیر وابسته، سرانه ارزش مصرفی کالاهای موجود در هر دسته کالایی  

بر نفر است. متغیرهای  است که حاصل تقسیم کل مصرف خانوار بر بعد خانوار و بر حسب ریال

درآمد خانوار، وضعیت شغلی سرپرست خانوار از منظر بیکاری یا شاغل بودن، مستقلی همچون  

م  تأهلوضعیت   منظر  از  خانوار  فوت همسر(،   تأهلسرپرست  یا  مطلقه  )مجرد،  نبودن  یا  بودن 

بودن، وضعیت خانوار از منظر روستایی یا شهری    مستأجر وضعیت سکونت خانوار از منظر مالک یا  

یا   باسواد  منظر  از  خانوار، سواد سرپرست خانوار  خانوار، سن سرپرست  بودن، جنسیت سرپرست 

خاص مدل تفاضل در تفاضل، همچون زمان، گروه   مجازیتغیرهای  سواد بودن و در انتها مبی

که ضریب آن اثر افزایش مالیات بر ارزش الخصوص متغیر تقاطعی زمان و درمان  درمان و علی

دهد، لحاظ شده است. خلاصه ضرایب و نتایج افزوده بر میزان مصرف کالای خوراکی را نشان می

مشاهده  ( 3جدول )توان در را میگانه هشتهای کالایی بدست آمده از تخمین معادله برای دسته

 کرد.

 
1. Liao and Chern 





 

 گانه مورد پژوهش هشتهای کالایی نتایج ضرایب بدست آمده برای دسته .  3جدول  

 

 

 

 ها نوشیدنی نان و غلات سبزیجات و ادویه  میوه و تنقلات  لبنیات  گوشت ماهی  گوشت قرمز و مرغ  برنج  متغیرها 

DID var −139۸9∗∗∗ −2290۸∗∗∗ −3013∗∗∗ −2229∗∗∗ −4119∗∗∗ −3542∗∗∗ −42377∗∗∗ 140۸∗∗∗ 
Income 0/019∗∗∗ 0/036∗∗∗ 0/003∗∗∗ 0/003∗∗∗ 0/012∗∗∗ 0/007∗∗∗ 0/004∗∗∗ 0/003∗∗∗ 
S. Job 3732∗∗∗ 11203∗∗∗ 699∗ 334۸∗∗∗ 5313∗∗∗ 4515∗∗∗ 59 1357∗∗∗ 
S. Marriage −14307∗∗∗ −35671∗∗∗ −3715∗∗∗ −6009∗∗∗ −15344∗∗∗ −10730∗∗∗ −7425∗∗∗ −6000∗∗∗ 
R. Type −4۸96∗∗∗ −3523∗∗∗ 167 −1۸15∗∗∗ −2693∗∗∗ −14۸6∗∗∗ −2217∗∗∗ −132۸∗∗∗ 
U or R −2172∗∗∗ 5902∗∗∗ 302۸∗∗∗ 1926∗∗∗ 7724∗∗∗ 2321∗∗∗ 629۸∗∗∗ 396∗∗∗ 
S. Gender −۸0۸5∗∗∗ −13043∗∗∗ −۸42∗ −2۸۸9∗∗∗ −4062∗∗∗ −6954∗∗∗ −1310∗∗ −5۸7 
S. Age 166∗∗∗ 526∗∗∗ 30∗∗∗ 137∗∗∗ 192∗∗∗ 155∗∗∗ 46∗∗∗ 14∗∗ 

S. Literacy 13۸7∗ 7۸65∗∗∗ 3513∗∗∗ 3362∗∗∗ 10916∗∗∗ 431۸∗∗∗ 2153∗∗∗ 271 

                                                    : به جز ضرایب متغیر درآمد، اعشار سایر ضرایب اعلام نشده است.                                                                   1نکته 

 درصد است.                                                                                                              99داری ضریب در سطح : علامت )***( به معنای معنی2نکته 

 درصد است.                                                                                                                   95داری ضریب در سطح  : علامت )**( به معنای معنی3نکته 

 ت. درصد اس 90داری ضریب در سطح : علامت )*( به معنای معنی4نکته 

 .های پژوهشیافته  منبع:
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های کالایی  شود، ضریب متغیر مدل برای تمامی دستهمشاهده می(  3جدول )طور که از  همان

درصد اطمینان مثبت   99ها در سطح  درصد اطمینان معنادار و برای نوشیدنی  99منفی و در سطح  

علامت منفی ضریب به این معناست که با افزایش نرخ مالیات ارزش افزوده،   ت.و معنادار شده اس

 سرانه مصرف کالاهای خانوار به قیمت ثابت کاهش داشته است. 

درصد،    99های کالایی در سطح  ، ضریب متغیر درآمد برای تمامی دسته( 3جدول )بر اساس  

مثبت و معنادار است و با افزایش درآمد خانوار، سرانه ارزش مصرفی خوراکی خانوار نیز افزایش 

درصد اطمینان    99همچنین ضریب متغیر شغل سرپرست برای تمامی کالاها در سطح    ت. یافته اس

درصد اطمینان مثبت و معنادار است. البته ضریب مربوطه برای    90و برای گوشت ماهی در سطح  

وضعیت شغل سرپرست  وقتی  معنی حاصل شده است. این ضریب بدان معناست که  نان و غلات بی

در مقایسه   ،سرپرست شاغل یا سرپرست دارای درآمد بدون کار است  خانوار دارای  و  1برابر با  خانوار  

دار خانوار  مصرفبا  ارزش  سرانه  کار،  بدون  سرپرست  افزایش    ای  همچنین  یابدمیکالاها   .

با سایر وضعیت  متأهلخانوارهای دارای سرپرست   با خانوارهای  ها )مجرد، مطلقه یا  در مقایسه 

این موضوع  فوت در حقیقت  دارند.  ارزش سرانه مصرفی کمتر  تمامی کالاها  با  رابطه  در  شده(، 

بخشی از این کاهش مصرف   متأهلتواند ناشی از این باشد که خانوارهای دارای سرپرست  می

اقلام خوراکی را به سایر کالاها همچون کالاهای بادوام منتقل کرده باشند. به عبارت دیگر این 

، بخش بیشتری از  متأهلتواند ناشی از آن باشد که خانوار دارای سرپرست غیرکاهش مصرف می

خو کالاهای  برای  را  خود  میدرآمد  هزینه  یا  راکی  )اجاره  سکونت  وضعیت  با  رابطه  در  کنند. 

دهد که این دسته از خانوار در مقایسه با سایر  نشین بودن خانوار(، نتیجه تخمین نشان می رهن

ها که یا مالک بوده یا به صورت رایگان در محل زندگی خود سکونت دارند، به جز در  خانواده

مصرف گوشت ماهی که این متغیر در هیچ سطحی به لحاظ آماری معنادار نبود، مصرف بیشتری 

تواند از این عامل  درصد اطمینان معنادار دارند. این موضوع می   99در همه اقلام خوراکی در سطح  

ی نسبت متفاوت  یو سبک مصرف  قهیسلهای مالک منزل مسکونی،  نشات گرفته باشد که خانواده 

 ییکالا   یهاه گرواز این رو، بخش بیشتری از درآمد خود را جهت مصرف  و    به سایر خانوار داشته

، شهری بودن خانوار در مقایسه با روستایی (3جدول )اختصاص خواهند داد. بر اساس    ترلوکس

به طوریکه خانوار   است؛  اکثر کالاها همراه  برای  ارزشی مصرف  بودن سرانه  افزایشی  با  بودن، 
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شهری تنها مصرف برنج کمتری نسبت به خانوار روستایی داشته و در سایر کالاها مصرف بیشتری  

دهد که ضریب متغیر جنسیت سرپرست خانوار برای داشته است. همچنین نتایج تحقیق نشان می

های کالایی برنج، گوشت قرمز و مرغ، لبنیات، میوه و تنقلات، سبزیجات و ادویه در سطح  گروه

درصد اطمینان منفی و معنادار،    95درصد اطمینان منفی و معنادار، برای نان و غلات در سطح    99

ها در هیچ سطحی  درصد اطمینان منفی و معنادار و برای نوشیدنی  90برای گوشت ماهی در سطح  

به لحاظ آماری معنادار نبوده است. بنابراین، این بدان معناست که خانوارهای دارای سرپرست مرد  

تواند ت به خانوارهای دارای سرپرست زن سرانه مصرف خوراکی کمتر دارند. این موضوع مینسب

ناشی از این مسئله باشد که خانوارهای با سرپرست زن بخش بیشتری از درآمدهای خود را به  

دهد که ضریب دهند. همچنین نتایج این پژوهش نشان میمصرف اقلام خوراکی اختصاص می

تمامی دسته  برای  نوشیدنیسن سرپرست خانوار  به جز  در سطح  های کالایی  درصد   95ها که 

درصد اطمینان مثبت و معنادار است. همچنین   99اطمینان مثبت و معنادار بوده است، در سطح  

باسواد بودن سرپرست خانوار نیز در افزایش سرانه مصرف تمامی اقلام خوراکی خانوار به جز در 

درصد اطمینان مثبت    90چ سطحی معنادار نبود و در برنج که در سطح  ها که در هیاقلام نوشیدنی

 .درصد اطمینان اثر مثبت و معناداری داشته است 99و معنادار بود، در سطح 

 

 گیری و پیشنهاد نتیجه -5

آنچه در این پژوهش مورد مطالعه قرار گرفت، بررسی اثر افزایش نرخ مالیات بر ارزش افزوده بر 

و   13۸9ها  میزان مصرف کالاهای خوراکی خانوار با استفاده از مدل تفاضل در تفاضل برای سال 

پژوهش نشان می  1390 این  نتایج  افزوده در بوده است.  ارزش  بر  مالیات  نرخ  افزایش  دهد که 

.  داری بر سرانه مصرفی اقلام خوراکی خانوار داشته استمنفی و معنی  تأثیر ابتدای دهه گذشته،  

رغم مزایایی که برای آن  اجرای مالیات بر ارزش افزوده علیکنند که  مطالعات دیگر نیز بیان می

ت، اما شود، نظیر سهولت در اجرا، کارایی اقتصادی، شفافی ها شمرده میدر مقایسه با سایر مالیات

باید با برخی اقدامات جبرانی مانند کاهش مالیات بر درآمد همراه شود تا پول بیشتری به جیب 

از این رو، پیشنهاد    خانوارها وارد شده و قدرت خرید آنها افزایش یابد و از معایب آن کاسته شود.

منفی    تأثیر های مشابه افزایش نرخ مالیات ارزش افزوده که  اعمال سیاست  بندیزمان   در  شود تامی
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با دقت بیشتری عمل شود؛ زیرا که این سیاست دارد،  مدت  در کوتاهبر میزان مصرف خوراکی خانوار  

المللی همچون وقوع های ظالمانه یا شرایط حاد بین تحریم  ها همچونتواند در کنار سایر مولفه می

منفی مضاعفی   تأثیر، منفی بر میزان مصرف خانوار تأثیرهای دارای بیماری کرونا به عنوان شوک

 بر مصرف خانوار داشته باشد.
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