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    چكيده
 ايران اي هكارخان صنايع در سودآوري با بازار ساختار ي هرابط بررسي به مطالعه اين

 اين در ايران صنعتي يها كارگاه آمارگيري جامع طرح خام يها داده مطالعه اين در. پردازد مي
 رقمي چهار كدهاي سطح در )(ISIC  صنايع استاندارد المللي بين بندي طبقه اساس بر صنايع
 با پانل ،)تشخيصي يها آزمون نتايج اساس بر( برآورد روش. است گرفته قرار استفاده مورد
 گروه اين در ساختارگرايان ديدگاه اعتبار مطالعه اين در. است شده انتخاب مقطعي ثابت اثرات

 نتايج. است دهش تأييد مدل برآورد از حاصل نتايج نهايت و در گرفته قرار بررسي مورد صنايع از

 داراي اثر معني ساختاري متغيرهاي تر بيش كه است آن از حاكي مدل برآورد از آمده دست به
 شاخص دهد مي نشان نتايجچنين  هم. باشند مي صنايع اين در سودآوري متوسط ميزان داري بر
 صنايع اين در ها بنگاه سودآوري ميزان متوسط بر داري معني اثر صادرات به فروش نسبت
   .ندارد

 JEL :L11, L60, L21, D42, C33 بندي طبقه
 ، سودآوري، انحصار، مدل پانل ،اي هكارخان صنايع بازار، ساختار :كليد واژه

   

  

 

  مسئول نويسنده  -*



  

  مقدمه - 1
 از يكـي  كـه  شـويم  مـي  متوجـه  صـنعتي  و يافتـه  توسعه كشورهاي اقتصاد بررسي با

. اسـت  بـزرگ  مقياس در توليد وها  آن ي هانداز اقتصادها، اين مشترك و مهم هاي ويژگي
 تـاريخ . باشـد  مـي  انحصـار  بـا  مبـارزه  و رقابـت  بهها  آن اعتماد كشورها، اين ديگر ويژگي

 واكـنش  و بازارهـا  شـدن  انحصـاري  از متعـددي  شواهد يافته توسعه كشورهاي اقتصادي
 اعتـراض  يافتن شدت با كشورها اين در. است دهكر ثبت را وضعيت اين به نسبت جامعه
 قـوانيني  بازارهـا،  عملكـرد  از ناخشـنودي  ابـراز  بـا  و رقابتي غير رفتارهاي و انحصار عليه

 و انحصار ضد قوانين اجراي و تصويب. ه استرسيد تصويب به انحصار از جلوگيري جهت
 ايـن  عملـي  و نظري اعتماد بر ،زمان طي در قوانين اين تصحيح و تعديل و رقابت ارتقاي

 و هـا  سـازمان  انـواع  كشورها اين در اخير سال صد طي در. دارد دلالت رقابت به كشورها
 مؤسسـات  اين از يك هر كه طوري به ،است گرفته شكل بازار ي هكنند تنظيم مؤسسات

 از دسـته  آن بازار بر مؤسسات اين. دارند تخصص معيني خدمات و كالاها بازار تنظيم در
 دائمـي  نظارت ،باشند مي انحصاري قدرت اعمال و انحصار به مظنون كه خدمات و كالاها

 در. نـد كن مـي  اعمال رقابت برقراري جهت در را اصلاحي اقدامات لزوم صورت در و نددار
 ايـن  تشـكيل . اسـت  عمومي منافع حفظ ،مؤسسات اين ي هويژ مأموريت و هدف حقيقت
 عقايد نشر و تعاليم تأثير تحت هعمدبه طور  ادغام، و انحصار ضد قوانين تصويب و نهادها
 ايـن  پيـروان  و نويسـندگان . اسـت  گرفتـه انجام ) SCP(١عملكرد -رفتار -ساختار مكتب
 يعنـي  د؛باش ـ مـي  عملكـرد  در كننـده  تعيـين  عامـل  بازار هر ساختار كه معتقدند مكتب

 بـه . اسـت  بـازار  آن سـاختار  نوع ي هنتيج معين، بازار يك در انحصاري اي رقابتي عملكرد
 همكـاري  امكـان  كه است يصورت به بازارها بعضي ساختار مكتب اين طرفداران ي هعقيد
 موجـب  انحصـار  كهجا  آن از و دكن مي فراهم را انحصاري قدرت اعمال و بازار اعضاي بين

 كـه  كننـد  مـي  پيشـنهاد ها  آن شود، مي منابع تخصيص در اخلال و اجتماعي رفاه كاهش
 گرفته كار به بازار ي هكنند محدود و انحصاري رفتارهاي عليه عمومي بخش يها سياست

 در يگيـر  متصـمي  و وگـو  گفـت  و بحـث  يافتـه  توسعه كشورهاي در حاضر حال در. شود
 در و قضــايي رويــه اســاس بــر تجــاري ي هكننــدمحدود و انحصــاري اقــدامات خصــوص

 از بسـياري  تـاكنون  هـا  دادگـاه  ايـن  احكـام  اسـاس  بـر  و گيرد انجام مي ويژه يها دادگاه
   ٢.اند هشد نقدي جرايم تحمل و تجزيه انحلال، به مجبور بزرگ يها شركت

  

 

1- Structure Conduct Performance . 
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 عملكـرد  در مـورد  قضـاوت  براي بازارها و صنايع ساختار پيرامون تجربي مطالعات در
 از گروهــيچنــين  هــم. شـود  مــي اســتفاده ســودآوري شـاخص  از معمــولاً بــازار، هـر  در

 قابـل  تـأثير  بـازار  سـاختار  بر مؤثر عوامل كه معتقدند ساختارگرايان ويژه به اقتصاددانان
 .دارد صنايع در سودآوري ميزان بر توجهي
 از ايـران اي  هكارخان ـ صـنايع  در سـودآوري  بـا  بازار ساختار ي هرابط بررسي منظور به
 1373-1385 يهـا  سـال  طـي  كشور صنعتي يها كارگاه آمارگيري جامع طرح يها داده

 فـراهم  و ايـران  اقتصـاد  در بـازار  ساختاري عناصر دنكر كمي جهت. است شده استفاده
 آمـارگيري  جـامع  طرح خام يها داده روي بر لازم محاسبات مدل، تخمين امكان نمودن

 يـادآوري  بـه  لازم. اسـت  شـده  انجـام  نظر مورد يها سال در جداگانه طور به صنايع اين
 در. اسـت  شـده  انجـام  رقمـي  چهـار  كدهاي سطح در محاسبات اين از يك هر كه است
 پاسـخ  تـا  شـده  كوشش مدل تخمين و محاسبات اين نتايج از استفاده با بعدي ي همرحل

 شناسـايي  صنايع اين در سودآوري ميزان با ساختاري متغيرهاي ميان ارتباط نوع مناسب
   شـــده تعـــديل هرشـــمن -هرفينـــدال شـــاخص برحســـب تمركـــز شـــاخص. شــود 

)Adjusted HHI (١كـارا  مقياس حداقلچنين  هم و )MES ( صـرفه  بـه  حقيقـت  در كـه 
 نسـبت  نيـز  و واردات نفـوذ  و تبليغـات  شـدت  و دارد اشـاره  مقيـاس  از ناشي يها جوئي

 .شده است محاسبه صنايع اين در فروش به صادرات

  
  تجربي مطالعات -2

 و خـارجي  رقابـت " عنـوان  بـا  ايمقالـه  بررسـي  بـه  ،)1971(٢اسپوسيتو و اسپوسيتو
گيـري تمركـز و از   براي اندازه CR8 شاخص از. اندپرداخته "داخلي صنايع در سودآوري

حاصـل از ايـن تحقيـق نشـان     نتـايج  . براي برآورد مدل استفاده شـده اسـت   OLS روش
 وداري روي سودآوري خالص مورد نياز، اثر مثبت و معني ي هكه تمركز و سرماي دهد مي

  .دارد ن، اثر منفي روي آ)MES(حداقل مقياس كارا 
التفـاوت   ساختار بازار و مابـه "با عنوان اي ، به مقاله)1976(٣زاده شيرازي، جواد خليل

بـراي   CR5از شاخص تمركز . پرداخته است "هزينه در صنايع غذايي انگلستان - قيمت
كه تمركـز،   دهد نتايج حاصل از تخمين نشان مي. ي تمركز استفاده شده استگير اندازه

  

 

1- Minimum Efficient Scale.  
2- Esposito, L. & Esposito, F.F. 
3- Khalilzadeh Shirazi, J.  



  

هاي ناشي از مقياس، تفاوت كالا، رشد و نسبت سرمايه به فروش همگي اثر مثبـت  صرفه
  .داري روي سودآوري دارندو معني
 يهـا  پويـايي  ارتبـاط  جديـد  روش"عنـوان  بـا  اي مقاله در ،)2003(١ا و ماسونونگيج
 بـا  را بـازار  قدرت و صنعتي ساختار يها پويايي ،"پايدار سود و جاري سودآوري با تمركز

 بـه  ،)1982-1978( جهـش  ي هدور طـول  در كرهاي  هكارخان صنايع يها داده از استفاده
 ي همحاسـب  ي هنحـو  علـت  بـه  عملكـرد،  و رفتـار  ساختار، روش. اند هآورد در مدل صورت

 سـود  و سـهم  اسـت  ممكـن  بـزرگ  يهـا  بنگـاه  از كمـي  تعداد كه اين دليل به و ها داده
  .است گرفته قرار انتقاد مورد باشند، داشته يتر بزرگ
 بازار ساختار كه اند هداد نشان و كرده دنبال را گذشته كارهاي خود ي هها در  مقال آن
 بـه  سـاختاري،  تعـديل  نـرخ  از مدل اين در. است داده نشان العمل عكس سود به نسبت
. اسـت  شده استفاده پايدار حالت در سود براي آن، بلندمدت سطح از سود انحراف عنوان
 پايـدار،  حالـت  از دورتـر  صـنايع  در سـاختاري  تعـديل  كـه  فـرض  اين با بلندمدت، سود

 و سـود  كـه اسـت   شـده  داده نشـان چنين  هم. است شده تعيين گيرد، مي انجام تر سريع
 طور به صنعتي، سياست كه اين علاوه به. اند هنداشت هماهنگي روابط ساختاري تعديلات
 .است شده بازار قدرت و تمركز افزايش به منجر عمومي

انحصـار، رقابـت و تمركـز در    "عنـوان   بـا  اي ه، در مقال)1377( خداداد كاشي، فرهاد
، رقابت و انحصار در بازارهاي صنعتي ايـران را از  ")1373-1367( بازارهاي صنعتي ايران

كه  هاين نتايج دلالت بر آن داشت. ي تمركز مورد بررسي قرار داده استها مجراي شاخص
بازارهاي صنعتي ايران به شدت متمركز بوده و سهم بالايي از ارزش ايجاد شده در بخش 

ي هـا  به علاوه تعداد محدودي از كارخانهصنعت متعلق به بازارهاي انحصاري بوده است و 
 ي همحاسـب . باشـند  مـي  صنعتي ايران بر درصد قابل توجهي از بازارهاي صـنعتي مسـلط  

بخش صنعت در كه  ه استشاخص تمركز بر حسب معيارهاي مختلف دلالت بر آن داشت
آوري  فـن  اسـتفاده از ي بـزرگ گـرايش بـه    هـا  بنگـاه ايران و به ويژه در صنايع متمركـز،  

 .ندا  هبر داشت سرمايه
ي تمركـز صـنعتي در   گيـر  هانداز"عنوان  بااي ، به مطالعه)1383( تسوجي زاده، رضا 

در ايـن مطالعـه   . پرداختـه اسـت   "استان آذربايجان شرقي و بررسي عوامل مـؤثر بـر آن  
، ها بنگاهي معكوس تعداد ها شاخصبا استفاده از  ISICتمركز بر اساس كدهاي دو رقمي 

هـاي ارزش افـزوده و   متغيـر  ي هبنگاه و شاخص هرفيندال هيرشـمن، بـه وسـيل    4نسبت 
  

 

1- Jeonga K. & R.T.Masson. 



  

ر تمركز و تغييـرات آن  ببعد به عوامل مؤثر  ي همرحلي شده است و در گير هاشتغال انداز
. اسـت  شـده   رداختـه پهـاي پانـل   با استفاده از تكنيـك داده  1379و  1373در دو سال 

متوسـط تمركـز در صـنايع دو رقمـي اسـتان      كه به طـور   دهد مي نهايي نشان ي هنتيج
ي ناشي از مقياس يكي از عوامل مؤثر ها جوييصرفه. آذربايجان شرقي كاهش يافته است

 ي هرابط ـ صـنعت  ي هانـداز اسـت و   اين صـنايع اختلاف سطح تمركز در  ي هكنند تبيين و
  . دهد مي معكوسي را با تمركز نشان

  
  نظري مباني -3

 سـاختار . باشـد  مي بازار ساختار بحث صنعتي، اقتصاد در برانگيز بحث مباحث از يكي
 مقيـاس  يهـا  صـرفه  و بـازار  بـه  خروج و ورود موانع تمركز، ي هدرج به توجه با بازار، هر

 ي هانـداز  هك ـ معتقدنـد  ساختارگرايان ويژه به اقتصاددانان از گروهي. شود مي گيري اندازه
 بـازار  ساختار بين ي هرابط مورد در. باشد مي بازار هر در بازاري قدرت از شاخصي تمركز،

 صـحه  دو ايـن  مثبـت  ي هرابط بر صنعتي اقتصاد نكه متخصصا اين با وجود سودآوري، و
 مثبـت  ي هرابط ـ ايـن  ازهـا   آن تفسـير  امـا  دارند، نظر اتفاق خصوص اين در و گذارند مي

 عنـوان  بـه  تمركز بررسي به ابتدا. شود مي پرداخته آن به فصل اين در كه ،است متفاوت
ختـه  پردا  )عملكـرد ( سـودآوري  و) سـاختار ( تمركز ارتباط به سپس و ساختار از معياري

  . شود مي
 عبـارت  به يا و مختلف يها بنگاه بين بازار توزيع چگونگي از است عبارت بازار تمركز

 محصـول  يـك  بـازار  توليـدات  كـل  از ميزان چه كه دارد آن بر دلالت بازار تمركز ديگر،
 در تمركـز  گيري اندازه براي. باشد مي بزرگ يها بنگاه از محدودي تعداد اختيار در معين
  .كرد توجهها  آن نسبي ي هانداز و ها بنگاه تعداد به بايست مي معين صنعت يا و بازار يك

  :باشد روشن نكته سه بايد ابتدا بازار يك در تمركز گيري اندازه براي 
 يها بنگاه قبول، قابل روش يك اساس بر يعني بررسي، مورد بازار حدود تعيين) 1
  . شوند بندي تقسيم مختلف بازارهاي در مختلف
  . شود ارزيابي بازار و ها بنگاه ي هانداز آن حسب بر كه متغيري انتخاب) 2
  .١تمركز ميزان يگير اندازه براي آماري شاخص يك انتخاب )3
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 n تمركـز  نسبت -1 :يها توان به شاخص مي تمركز يها ين شاخصتر مهماز جمله 
آنتروپـي اشـاره    شـاخص  -4 نا و كيها شاخص -3 هرشمن -هرفيندال شاخص -2 بنگاه
  .دكر

  
  آوري سود و تمركز ارتباط -4

 سـودآوري  و تمركـز  ميـان  ارتبـاط  بررسـي  بـه  تـوان  مي سود ي همعادل از استفاده با
  .داد نشان) 1( ي هرابط صورت به توان مي را صنعت در توليد كل ميزان. پرداخت

)1(      Q � q� �Q�   

 ميزان �Q و امi بنگاه توليد ميزان �q و صنعت توليد كل ميزان Q ي هرابط اين در كه
 ايـن  طـرفين  ازچـه   چنـان . دهـد  مي نشان را ماi بنگاه از غير صنعت يها بنگاه كل توليد
  . آيد مي دست به) 2( ي هرابط ،بگيريم مشتق ي هرابط
)2(             ��
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��� رابطه اين در
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 بنگاه رقباي العمل عكسبيانگر  و  ١حدسي تغييرات ي هدهند نشان 

iبنگاه نهايي درآمد. باشد مي بنگاه اين توليد تغيير مقابل در ام iصـورت  بـه  توان مي را ام 
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 Si با كه امi بنگاه بازار سهم با است برابر qi رابطه اين در
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 با كه تقاضا قيمتي كشش عكس منفي
e

1
 نمـاداي  يگـذار  جاي با. شود ه ميداد نشان −

  :آيد مي دست به زير ي هرابط ،شده تعريف
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1- Conjectural Variation. 
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 ي همحاسـب  بـا  و تعـادل  ي هنقط ـ در نهائي ي ههزين با نهائي درآمد برابري به توجه با
 بنگـاه  آن بازاري سهم بنگاه هر براي وزن آن در كه) 5( ي هرابط طرفين از وزني متوسط

. اسـت  هيرشـمن  - هرفيندال شاخص Hرابطه  اين در كه رسيم مي )6( ي هرابط به باشد
 ميـزان  بـين  مسـتقيم  ي هرابط ـ يك همواره كه گرفت نتيجه توان مي رابطه اين اساس بر

  .دارد وجود صنعت در سودآوري سطح و صنعتي تمركز
)6(         

 دهـد  مي نشان رابطه اين. است حدسي تغييرات ي هدهند نشان ) 6( ي هرابط در
 نيـز  و تقاضـا  قيمتـي  كشـش  ميـزان  از تـابعي  صنعتي تمركز بر علاوه سودآوري همواره

  .باشد مي نظر مورد بنگاه با رقبا تعامل ي هنحو
 صحه آوري سود و تمركز مثبت ي هرابط بر صنعتي اقتصاد نامتخصصكه  اين با وجود

 مثبـت،  ي هرابط ـ ايـن  ازهـا   آن تفسـير  امـا  دارند، نظر اتفاق خصوص اين در و گذارند مي
 سـود  نـرخ  و تمركـز  نرخ بين مثبت بستگي هم معتقدند ساختارگرايان. باشد مي متفاوت
 از بعضـي  سـاختار  معتقدندها  آن .است توجيه قابل بازاري قدرت ي هنظري طريق از آوري
 در بـا هـا   آن و كنـد  مـي  فـراهم  را رقبا ائتلاف و همكاري امكان كه است يعنو به صنايع
 و ابـد ي مـي  افزايش تمركز نرخ سو يك از لذا و شوند مي مسلط بازار بر بازار گرفتن دست

 و سود از آن تبع به و  بالا قيمت از همكاري قواعد از پيروي با ها بنگاه اين ديگر سوي از
 ايـن  بر ١دمستز ويژه به شيكاگو مكتب طرفداران اما ،شوند مي برخوردار بالا بازدهي نرخ
 برتر كارايي و عملكرد از ناشي آوري سود نرخ و تمركز مثبت ي هرابط كه دارند تأكيد امر

 تمركـز  موجب فقؤم يها بنگاه برتر كارايي است معتقد دمستز. باشد مي مؤفق يها بنگاه
 نـرخ  ،هـا  بنگـاه  ايـن  كـارايي  بودن بالا دليل به ديگر سوي از و شود ها  آن دست در بازار
 مثبتـي  ي هرابط ـ كـه  شود مي ملاحظه مجموع در و ابدي مي افزايش نيزها  آن آوري سود
  ٢.است برقرار آوري سود و تمركز بين

  

 

1- Demsetz. 
 .128 ص ،1380 ،يكاش خداداد -1
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  مدل در موجود يها شاخص گيرياندازه -5

  تمركز شاخص
 صـنعت  يهـا  بنگاه تمامي به مربوط اطلاعات هيرشمن، هرفيندال شاخص ساختن در

 تمـامي  بـازار  سـهم  مجـذورات  مجمـوع  صـورت  بـه  شاخص اين. شود مي گرفته نظر در

 هـر  بازار سهم به شاخص اين ي همحاسب در. دشو مي محاسبه .صنعت در حاضر يها بنگاه

  .است گرفته تعلق بازارش سهم معادل وزني بنگاه
  H � ∑ ���� � 100���

��� � ∑S��  
X�  :بنگاه توليد ارزش i ام   
X : صنعت درها  بنگاه توليدات ارزش كل  

S�  :بنگاه سهم i صنعت توليد از ام  

 رقمـي  دو هـاي كـد  بااي  هكارخان صنايع در (HHI) صنعتي تمركز شاخص  1 جدول
 هرفينـدال  شـاخص  حسـب  بـر  صـنايع  از متـداول  بنـدي   دسته يك در. آورده شده است

 غيرمتمركـز  صـنايع  گـروه  در دارنـد  1000 از تر كم HHI شاخص كه صنايعي هيرشمن
 در صـنايع  اين ،باشد مي 1800 و 1000 بين شاخص اين كه صنايعي در. گيرند مي جاي
 ،دارنـد  1800 از تـر  بيش HHI شاخص كه صنايعي و گيرند مي قرار متمركز صنايع گروه

 از% 73 حدود كه دهد مي نشان) 1( جدول. گيرند مي قرار متمركز كاملا صنايع گروه در
. باشـند  مـي  1000 از بيش HHI شاخص داراي رقمي دو كد سطح در اي كارخانه صنايع

 سـطح  داراي ايـران  در اي هكارخان صنايع تر بيش كه است حقيقت اين گوياي جدول اين
 ي هزمين ـ در انگـذار  سياسـت  نگرانـي  موجـب  توانـد  مـي  موضوع اين هستند، بالا تمركز

 بـازاري  قـدرت  ارتقـاي  موجـب  بـالا  تمركـز  زيـرا  ،باشد كنندگان مصرف حقوق تضمين
 يهـا  بنگـاه  سوي از اقتصادي سود كسب و بازاري قدرت اعمال احتمال افزايش و ها بنگاه
  .دشو مي صنايع اين در حاضر
 

  شاخص تمركز صنعتي در صنايع كارخانه اي ايران - 1جدول 

 صنعت نام HHI گروه
ISIC 
  كد

 15 آشاميدني و غذايي مواد صنايع 915.4 غيرمتمركز
 17 منسوجات توليد 1572 متمركز

 18 خزدار پوست كردن رنگ و آوردن عمل -پوشاك توليد 241.2 غيرمتمركز
 19 و يراق و زين و چمدان و كيف ساخت و چرم آوردن عمل و دباغي 1105.6 متمركز



  

 كفش توليد
 ساخت - مبلمان غير - پنبه چوب و چوبي محصولات و چوب توليد 1470.8 متمركز

 حصيري مواد و ني از كالا
20 

 21 كاغذي محصولات و كاغذ توليد 442.1 غيرمتمركز
 22 شده ضبط هايرسانه تكثير و چاپ و انتشار 1781.9 متمركز

 23 ايهسته يها سوخت و نفت پالايشگاه - كك زغال توليد صنايع 4210 غيرمتمركز
 24 شيميايي محصولات و مواد توليد صنايع 1174.1 متمركز

 25 پلاستيكي و لاستيكي محصولات توليد 448.9 غيرمتمركز
 26 فلزي غير كاني محصولات ساير توليد 417.3 غيرمتمركز

 27 اساسي فلزات توليد 1114.4 متمركز
 28 تجهيزات و آلات ماشينجز  به فابريكي فلزي محصولات توليد 1047.5 متمركز
 29 ديگر جاي در نشده بنديطبقه تجهيزات و آلات ماشين توليد 1021.7 متمركز

 30 محاسباتي و حسابگر و اداري آلات ماشين توليد 3073.4 متمركز كاملاً
 بنديطبقه برقي يها دستگاه و برق انتقال و مولد آلات ماشين توليد 1817.8 متمركز كاملاً

 ديگر جاي در نشده
31 

 32 ارتباطي وسايل و ها دستگاه و تلويزيون و راديو توليد 1575.5 متمركز
 و مچي يها ساعت و دقيق ابزار و اپتيكي ابزار و پزشكي ابزار توليد 3467.9 متمركز كاملاً

 ساعت ديگر انواع
33 

 34 تريلر نيم و وتريلر موتوري ينقليه وسايل توليد 3119.4 متمركز كاملاً
 35 نقل و حمل وسايل ساير توليد 4397.4 متمركز كاملاً
 36 ديگر جاي در نشده بنديطبقه مصنوعات و مبلمان توليد 2030.1 متمركز كاملاً
 37 بازيافت 1973.4 متمركز كاملاً

  
 توان مي جمله آن از وجود دارد كه هاييحدوديتم تمركز يها شاخص از استفاده در

 در داخلـي  يهـا  بنگاه حضور نيز و داخلي بازار در خارجي رقباي حضور به توجه عدم به
 شـاخص  ي همحاسـب  طريـق  از توانـد  مـي  محدوديت اين. دكر اشاره المللي بين بازارهاي
 تعـديل  بازار سهم. برطرف شود (Adjusted Si) شده تعديل بازار سهم از استفاده با تمركز
  :شود مي تعريف زير شكل به شده

  
كـل توليـد    Qام و iميزان صادرات بنگاه  xiام و iميزان توليد بنگاه  qiبالا  ي هرابط در
كل واردات بـه بـازار    Mي موجود در صنعت و ها بنگاهكل صادرات  Xي داخلي و ها بنگاه

 زيـر  صـورت  بـه  شـده  تعـديل  هيرشـمن  هرفينـدال  تمركـز  شاخص. باشد مي مورد نظر
  :شودمي محاسبه

MXQ

xq
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  در صنعت سودآوريمتوسط  ي همحاسب - 6

 را بنگاه هر در سود ميزان توان مي سودآوري متوسط در صنعت نرخ ي همحاسب براي 
  .دكر محاسبه صنعت سطح در راها  آن ميانگين سپس و تقسيم بنگاه آن فروش ارزش بر

  
 qiو  امi بنگاه سود ميزان iπو صنعت در حاضر يها بنگاه تعداد nرابطه  در اين

 .باشد مي صنعت در امi بنگاهارزش فروش 
  

  )MES( كارا مقياس حداقل
 تحليـل  سودآوري، تحليل: مانند مختلف يها روش از توان مي MES يگير اندازه براي

 مطالعـه  اين در. كرد استفاده ميانه روش و مهندسي تحليل بازمانده، روش هزينه، آماري
  .شود مي استفاده ميانه روش از MES يگير اندازه براي

..) . فـروش،  سرمايه،( مقياس حسب بر را ها بنگاه توان مي كه است روشي ميانه روش
 و گرفـت  نظر در MES عنوان به راها  آن ي هميان سپس و دكر مرتب كوچك به بزرگ از
 در. گرفـت  نظـر  در را آن بالايي ي هنيم ي هميان و كرده حذف را پاييني ي هنيمكه  اين يا

  .است شده محاسبه فروش معيار براساس  MES شاخص مطالعه اين
  تلفيقي يها داده نظري مباني -7

 ١:باشد مي زير صورت به پانل آماري كلي چارچوب
          

 
 
 
.باشـد  مي توضيحي متغيرهاي k ي برگيرنده در و وابسته متغير كه طوري به 

. اسـت  زمـاني  سـري  مشـاهدات  تعداد بيانگر و) اي نمونه مشاهدات( هاصنعت تعداد 
. باشد مي توضيحي متغيرهاي تعداد  آن در كه  بعد داراي و اسكالر

  

 

1- Baltagi (2005): 11. 
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 كـه  اسـت  يادآوري به لازم. است ٢مانده باقي اثرات   و ١زماني هاي مقطع خاص جزء
 براي كه معني اين به باشد، مي ٣متوازن پانل هاي داده الگوي نوع از فوق پانل آماري مدل

تـوان تفـاوت بـين مشـاهدات      در عمـل مـي  . دارد وجـود  سالانه ي مشاهده T صنعت هر
هاي  ها را براي برش �µكه  اول اين. فوق به سه صورت فرض كرد ي اي را در معادله نمونه

�µيعني (د كرمقطعي ثابت فرض  � µ .( روش دوم اين كه فرض شودµ� هـر يـك از    در
 هـا  رويكرد سوم اين است كه فرض شود تفاوت بين صنعت. دها با بقيه متفاوت باش نمونه

ي اثـرات  هـا  اين سـه مـدل در ادبيـات آمـاري پانـل بـه ترتيـب بـه روش         .تصادفي است
  .مشهور هستند 6و اثرات تصادفي 5، اثرات ثابت4مشترك
 بلندمـدت  ي هرابط ـ و ايسـتايي  يها آزمون كه است لازم پانل يها داده برآورد از قبل

 واحـد  ي هريش آزمون اساس بر متغيرها ايستايي بررسي از بعد. شود بررسي متغيرها بين
 يهـا  مـدل  ميـان  از پارامترهـا  تخمـين  بـراي  مناسب روش تعيين براي چو، و لوين لين

 بـروش  آزمـون  چاو، آزمون از تصادفي، آثار مدل و ثابت اثر مدل معمولي، مربعات حداقل
  .شودمي استفاده سمنها آزمون و پاگان

  
  الگو ساختار -8

 ي هرابط ـ بررسـي  و بـازار  ساختاري يها شاخص و سودآوري نرخ متوسط برآورد براي
 -مقطـع ( تلفيقي يها داده روش از ،اي هكارخان صنايع رقمي چهار كدهاي سطح درها  آن

 ،)MES( كـارا  مقيـاس  حداقل متغيرهاي از مدل اين در. شود مي استفاده ٧)زماني سري
 نفـوذ ( فـروش  بـه  واردات نسبت و) فروش به تبليغاتي يها هزينه نسبت( تبليغات شدت

 در فـروش  به صادرات نسبت نيز و تمركز شاخص و بازار به ورود موانع عنوان به) واردات
  ٨:شود مي تعريف زير صورت به مدل لذا. است شده استفاده مدل تصريح

  
π :متوسط نرخ سودآوري در سطح كدهاي چهار رقمي صنايع  

  

 

1- Cross- section specific component. 
2- Remainder effects . 
3- Balanced panel data . 
4- Common effects. 
5- Fixed effects. 
6- Random effects. 
7- Panel Data. 
8- Joeng Kap-Young and Robert T. Masson (2003) . 
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AdjHHI :هرفيندال هيرشمن در سطح كدهاي چهـار   ي هشاخص تمركز تعديل شد
  رقمي

MES :حداقل مقياس كارا در سطح كدهاي چهار رقمي است .  
A :شدت تبليغات در سطح كدهاي چهار رقمي است .  

IMP : واردات به فروش در سطح كدهاي چهار رقمي استنسبت.  
EXP :نسبت صادرات به فروش در سطح كدهاي چهار رقمي است .  

i = 1, 2… است با كد چهار رقمي براي سطوح مختلف صنايع.  
t = 1373… 1385 باشد مي ي زماني مورد نظرها دوره.  

  
  پانل هايداده واحد ي هريش آزمون -9

 قـدرت  از پانـل  يهـا  داده ايسـتايي  يهـا  آزمـون  كـه  دهـد  مـي  نشان جديد مطالعات
 ايـن . دهسـتن  برخـوردار  زمـاني،  سـري  يها داده ايستايي يها آزمون به نسبت يتر بيش

 برروي كهند متعدد يها سري براي واحد ي هريش يها آزمون همان ساده طور به ها آزمون
 واحـدهاي  وجـود  دليـل  بـه  هـا  آزمـون  اين در حقيقت در. گيرند  انجام مي پانل يها داده

  . دنباش مي موجود سري كي جاي به متعددي يها سري مختلف،
 لازم ابتدا ،خته شودپردا ها متغير بين ارتباط بررسي بهكه  آن از پيش مطالعه، اين در
 و لين -لوين يها آزمون از منظور بدين. شود شناسايي را متغيرها ايستايي ي هدرج است

 -پـرون  فليـپس  و ٤فيشـر  يافتـه  تعميم فولر ديكي، ٣شين و پسران -ايم ،٢بريتانگ ،١چو
 خـود  مـدل  يـك  از اسـتفاده  بـا  پانـل  يهـا  داده ايسـتايي  بحث. شود مي استفاده ٥فيشر

 الگوي براي اول ي همرتب ي ههمبست خود رگرسيون. شود مي آغاز  ٦اول ي همرتب همبسته
 t و نمونـه  تعـداد  ي هدهنـد  نشـان   i آن در كه شود مي معرفي زير صورت به پانل الگوي
  :باشد مي زمان بيانگر

                   i=1,2,…,N        t=1,2,…,T 
 هـر  بـراي  رونـد  متغيـر  يـا  ثابـت  اثرات شامل كه است مستقل متغيرهاي بردار 

 ،باشد   >1 اگر. خطاست ي هجمل  و بستگي همخود ضريب . باشدمي نمونه
  

 

1- Levin Lin and Chu (2002).  
2- Breitung (2000). 
4- Im, Pesaran  and  Shin.  
4- Fischer- ADF. 
5- Fischer – Phillips Perron. 
6- Autoregressive of order one. 
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 واحـد  ي هريش داراي نظر مورد متغير ،باشد  =1 اگر ولي ايستاست، نظر مورد سري
  ي هدربـار  تـوان  مـي  را فرض دو ايستايي آزمون انجام براي .باشد مي ايستا غير و بوده

 تمامي براي يعني است، يكسان مختلف واحدهاي بين ضريب اينكه  آن اول. كرد مطرح
 را فـرض  اين هدري و بريتانگ چو، و لين - لوين يها آزمون. باشد مي  واحدها

 هـا  نمونه بين آزادانه صورت به  اده شودد اجازهكه  آن فرض دومين. گيرند مي نظر در
 توسـط  شده ارائه فيشر ي هيافت تعميم فولر ديكي، شين و پسران -ايم آزمون. كند تغيير
انجـام   فـرض  ايـن  براسـاس  ،١چـوي  توسـط  شـده  ارائه فيشر پرون فليپس و وو و مادالا

  :است شده آورده پايائي آزمون نتايج) 2( جدول در. پذيرند مي
 
 از استفاده با شوارتز معيار با روند و مبدأ از عرض بدون چو و لين لوين، پايايي آزمون نتايج - 2 جدول

  Eviews 5.1افزار نرم

  .اند هشد واقع% 1 داري معني سطح در متغيرها ي ههم
   محقق محاسبات: منبع
   برآورد روش انتخاب -10

 مربعـات  حـداقل  يهـا  مـدل  ميان از پارامترها تخمين براي مناسب روش تعيين براي
 آزمـون  و ٣پاگان بروش آزمون ،٢چاو آزمون از تصادفي آثار مدل و ثابت اثر مدل معمولي،
  .شده است استفاده ٤هاسمن
  چاو آزمون

 اسـتفاده  ثابـت  آثـار  و تلفيقـي  هـاي داده يهـا  مـدل  بـين  انتخاب براي چاو آزمون از
تلفيقي و اسـتفاده از تخمـين حـداقل    هاي به معني وجود داده H0 فروض قبول. ودش مي

به معني وجـود مـدل اثـر ثابـت و      H0 ي هرد فرضي. مربعات معمولي براي حل مدل است
  

 

1- Choi (2001). 
2- Chow Test. 
3- Breusch – Pagan Test. 
4- Hausman Test. 

iρ

iρ

ρρ =i

iρ

 ايستايي آزمون ي نتيجه آزمون ي آماره متغير

π -8.34384 ايستا سطح در 
Adjusted HHI -8.93948 ايستا سطح در 

MES -12.8948 ايستا سطح در 
A -3.21904 ايستا سطح در 

IMP -14.1876 ايستا سطح در 
EXP -11.3919 ايستا سطح در 



  

اين آزمون بـه صـورت زيـر     ي هنتيج. باشداستفاده از مدل اثرات ثابت براي حل مدل مي
    :است

  STATA 9.1نتايج آزمون چاو  با استفاده از نرم افزار  -3 جدول
 آزمون آماره آزادي ي هدرج

 F ي آماره 6.39 (69,839)

����� �F   ��	
 ��� ��� �
� %��	 ��� ��	�.  
���� :������� ����  

  
شود و به معني وجود مدل اثر رد مي H0 ي هفرضي به دست آمده ي هبا توجه به نتيج

  .ثابت است
  آزمون بروش پاگان

هـاي تلفيقـي و آثـار تصـادفي     دادهي ها مدلاز آزمون بروش پاگان براي انتخاب بين 
هـاي  بـه معنـي بهتـر بـودن اسـتفاده از مـدل داده       H0 ي هقبول فرضـي . شوداستفاده مي

ايـن آزمـون بـه     ي هنتيج ـ. به معني وجود آثار تصـادفي در مـدل اسـت    H0تلفيقي و رد 
  :صورت زير است

  
  STATA 9.1پاگان با استفاده از نرم افزار  - نتايج آزمون بروش -4جدول 
 آزمون آماره آزادي ي هدرج

 �χآماره 1610.35 5
  .واقع شده است  %1در سطح معني دراري  �χآماره
  محقق محاسبات: منبع

شود و به معني وجود مـدل اثـر   رد مي H0 ي هه، فرضيشد حاصل ي هبا توجه به نتيج 
  .باشد ميتصادفي 

  آزمون هاسمن
استفاده از روش حـداقل مربعـات معمـولي    حال با توجه به اين كه در هر دو آزمون، 

تعيـين روش مـورد اسـتفاده از     بـراي ي تلفيقي رد شده است، از آزمـون هاسـمن   ها داده
رد  H0در ايـن آزمـون اگـر     .شود مياستفاده  ي اثرات ثابت و اثرات تصادفيها ميان روش

بهتر است از مدل آثـار   ،پذيرفته شود H0به معني وجود مدل آثار ثابت است و اگر  ،شود
  :اين آزمون به صورت زير است ي هنتيج. تصادفي براي تخمين استفاده شود

  



  

  Eviews 5.1نتايج آزمون هاسمن با استفاده از نرم افزار  - 5جدول 
 آزمون آماره آزادي ي هدرج

 �χآماره 216.073 5

 واقع شده است  %1در سطح معني دراري  �χآماره
     محقق محاسبات: منبع

شود و به معنـي وجـود مـدل    رد مي H0 ي هفرضيه، به دست آمد ي هبا توجه به نتيج
روش اثر ثابت  ،لداستفاده براي تخمين پارامترهاي مبنابراين روش مورد  ،اثر ثابت است

  .باشدمي
  

  تخمين معادله -11
چنـين   هم و هرسيد اثبات به متغيرها تمامي پاياييانجام شده،  يها آزمون به توجه با

 ،ه اسـت شـد  تعيـين  معادلات تخمين براي ثابت اثرات روش مختلف، يها آزمون انجام با
 نتـايج . شـود  ختـه مـي  پردا  سـودآوري  با صنعتي تمركز ي هرابط ي همعادل برآورد به حال

  :است زير صورت به مذكور معادلات برآورد از حاصل
  

  Eviews 5.1، به كمك نرم افزار GLSمدل اثر ثابت مقطعي به روش ، نتايج تخمين معادله - 6جدول
Prob ي هآمار t متغير ضريب 
0.0000 -10.9895  -0.011345 c  
0.0039 14.485 0.003236 Adjusted HHI 
0.0000 5.2984 13.9170 MES 
0.0000 58.3662 4.7163  A 
0.0177 2.3785  0.09003  IMP 

0.2474   -1.172    -0.04572  EXP 
0.8774 R-squared 

0.8665 Adjusted R-squared 

82.58883     F-statistic 
0.0000    Prob(F-statistic) 

70  Cross Section Included 

1373-1385 Sample 

 محاسبات محقق: منبع

  



  

شود، نتايج حاصل از برآورد مدل به روش اثرات ثابت پانل،  مي كه مشاهده طور همان
اين بدان معني است كه متغيرهاي استفاده . دهد را نشان مي% 88 (R2) ضريب تشخيص

بـالا  چنـين   هـم . دهنـد  مـي  تغييرات سودآوري را توضيح% 88شده در اين تابع، بيش از 
باشـد و   مـي  بـرازش خـوب تـابع تخمينـي     ي ه، نشان دهندF ي هآماربودن مقدار ضريب 

متغيرهـا،   ي هبـراي ضـرايب بـرآوردي هم ـ   . كند مي داري كل رگرسيون را تصديق  معني
. آمـده اسـت   دسـت  بـه اثرات قابل انتظار و معناداري روي متغير متوسط نرخ سـودآوري  

  .باشد نميدار  معنيجز ضريب نسبت صادرات كه  به
تخمين زده شده، افزايش يك واحدي در شـاخص تمركـز تعـديل     ي هبر اساس معادل

 سـودآوري  نـرخ  متوسـط  در 0.003236هرفيندال هرشمن، منجـر بـه افـزايش     ي هيافت
 يابـد،  افـزايش  واحد يك تبليغات شدت و) MES( كارا مقياس حداقلچه  چنان. شود مي

 نفـوذ  اگرچنين  هم و ابدي مي افزايش واحد 4.7163 و 13.9170 سودآوري نرخ متوسط
 واحـد  0.09003 ميـزان  بـه  سـودآوري  نرخ متوسط د،بالا رو واحد يك ميزان به واردات
 كالاهـاي  واردات تـر  بيش صنايع اين در واردات كه است آن دليل به اين. ابدي مي افزايش

 صـنايع  آن براي محرك موتور كالاها، نوع اين واردات كه باشد مي اي هسرماي و اي هواسط
  .دهد مي نشان سودآوري روي بر مثبت اثر واردات بنابراين ،است

 شـاخص  بـا  هرشـمن  هرفيندال تمركز شاخص ي هرابط مورد در هدست آمد به نتايج
 و كـاوس  ،)1980( ١واترسون ،)1976( واترسون و كاولينگ تحقيقات نتايج با ،سودآوري

 و نيكـل  ،)1976و 1974( شـيرازي  -زاده خليل ،)1978( ٣هيتريس ،)1975( ٢ديگران
 ،)1982( ٧كــاوس و بردبــرد ،)1972( ٦شــفارد ،)1972( ٥فيليــپس ،)1978( ٤متكــالف

 ،)1977( ١٠ديگـران  و جـونس  ،)1971( ٩اسپوزيتيو و اسپوزيتيو ،)1976( ٨وپن دالتون
 و اســتريكلند و) 1983( ١٣راونســكرافت ،)1979( ١٢مــارتين ،)1975( ١١لاســتگارتن

  

 

1- Waterson. 
2- Caves et al . 
3- Hitiris. 
4- Nickell & Metcalf. 
5- Philips. 
6- Shepherd. 
7- Bradburd & Caves. 
8- Dalton & penn. 
9- Espositio & Espositio . 
10- Jones et al . 
11- Lustgarten . 
12- Matrin . 
13- Ravenscraft. 



  

 و مثبت ي هرابط به همگي كه است، سازگار ،)2003( مسون و جيونگ و) 1976( ١ويس
  .دارند اشاره متغير دو اين ميان دار معني و

 نتايج با ،سودآوري شاخص با) MES( ي هرابط به دست آمده در مورد نتايجچنين  هم
 راونسـكرافت  و) 1976 و1974( شيرازي زاده خليل ،)1975( ديگران و كاوس تحقيقات

 و مثبـت  ي هرابط ـ بـه  همگـي  كـه  اسـت،  سـازگار  ،)1976( وويس استريكلند ،)1983(
  .دارند اشاره متغير دو اين بين دار معني

 ٢مورگـان  و هـارت  ،)1976 و1974( شـيرازي  زاده خليل ،)1975( ديگران و كاوس
 و بردبــرد ،)1972( فيليــپس ،)1978( متكـالف  و نيكــل ،)1973( ٣هـولترمن  ،)1977(

 بـه  خـود  تحقيقات در نيز ،)1976( ويس و استريكلند ،)1979( مارتين ،)1982( كاوس
 حاصـل از ايـن   ي هنتيج ـ بـا  كهاند  هيافت دست سودآوري و تبليغات شدت مثبت ي هرابط

  .است سازگار مطالعه
  

  گيرينتيجه -12
يافته هاي اين مطالعه دلالت بر آن دارد كه بخش قابل توجهي از صنايع كارخانـه اي  

در چنـين شـرايطي بنگـاه هـا داراي     . باشـند  ايران داراي سطح تمركز صنعتي بالائي مي
  . باشند قابل توجهي ميقدرت بازاري 

نتايج حاصل از برآورد مدل نشان مي دهد كه اكثـر متغيرهـاي سـاختاري داراي اثـر     
ايـن نتيجـه   . معني داري بر متوسط نرخ سودآوري بنگاه ها در ايـن صـنايع مـي باشـند    

براي اين گروه از صنايع در اقتصاد  (SCP)ي ساختارگرايان  حكايت از آن دارد كه نظريه
از شرايط ساختاري  توانندمي ها بنگاه بر اساس اين نظريه. گيرد مي قرار تأييد دايران مور

نقطـه نظـر رفـاه     از لـذا  ،بازار در جهت اعمال قـدرت بـازاري و كسـب سـود بهـره برنـد      
زيرا بـا اعمـال قـدرت     ،دشو مي شرايط موجب كاهش رفاه اجتماعي وجود اين ،اجتماعي

 كـارائي تخصيصـي دور   ي هنقط ـبـازار از   ،هـا  اهبازاري و كسب سود اقتصادي توسـط بنگ ـ 
از ميـزان بهينـه    تـر  كـم نهائي و مقدار مبادلـه در بـازار    ي هقيمت بيش از هزين. شود مي

كنتـرل  ( ان اقتصادي با اتخاذ تـدابيري گذار سياستدر اين شرايط لازم است . خواهد بود
در . ي انجام دهندمؤثراقدامات  ،در جهت بهبود فضاي رقابتي در بازار )هادولت بر قيمت

  

 

1- Strickland & Weiss . 
2- Hart & Morgan . 
3- Holtermann . 



  

د كه در نهايت موجـب  كرتوان به سياست كاهش موانع ورود به بازار اشاره  مي اين زمينه
     . دشو مي كاهش تمركز صنعتي و بهبود فضاي رقابتي و تضمين حقوق مصرف كنندگان
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