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  چكيده 
در اين  . استاي برخوردار    ت ويژه توليدات از اهمي  المللي   بين يپذير رقابتدر حال حاضر،    

 حاضر تلاش دارد تا با توجه به اهميت و جايگـاه صـنعت پتروشـيمي در توليـد و           مقالة ،راستا
 مورد بررسي ،1381-1385طي دورة زماني اين صنعت را  گروه كالاهاي     مزيت ،صادرات ايران 

شـاخص  (  شـده  شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار       ز   ا ،براي اين منظـور   . قرار دهد گيري   اندازهو  
اسـتفاده   ،)هاي جديد  شاخص(  و شاخص پلان تجاري    ثابت بازار سهم  ي  ها  شاخص  و )مرسوم

 كالاهاي  تر مزيت نسبي ايران در بيش    دست آمده، علي رغم وجود       بر اساس نتايج به   . شده است 
صادراتي پتروشيمي، نرخ رشد شاخص مزيت نسبي آشكار شده اكثر گروه كالاهاي پتروشيمي             

چنين بر اساس شاخص سهم ثابت بازار، عملكرد رقابتي گروه كالاهاي            هم. استسان  داراي نو 
سـرانجام بـر اسـاس      .  منفـي بـرآورد شـده اسـت        معمـولاً  ،پتروشيمي ايران در بازارهاي هدف    

كدام از گروه كالاهاي پتروشيمي در كل دورة زمـاني مـورد بررسـي     شاخص پلان تجاري، هيچ  
 مزيت رقـابتي گـروه محـصولات        ،ترتيب بدين. اند قابتي نشده قادر به كسب يا حفظ موقعيت ر      

با توجه به عوامل مؤثر     . يستپتروشيمي طي دورة مورد بررسي داراي روند مشخص و پايدار ن          
هـاي   شود نـوآوري، فعاليـت     ، توصيه مي   نوآوري  و كيفيتن تكنولوژي،    چو همبر مزيت رقابتي    

گذاري مستقيم خارجي مـورد توجـه جـدي     مايهتحقيق و توسعه، انتقال كاراي تكنولوژي و سر      
  .گيرد قرار

  .JEL: F12 ،F14 ،F17 ،L10بندي  طبقه
، شـاخص پـلان     )RCA( شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار شـده         مزيت رقـابتي،    : هواژكليد  
  .، ايران صنعت پتروشيمي،)CMS(، شاخص سهم ثابت بازار)TM(تجاري



   مقدمه-1
 ـ  فروض غيرواقعي تئوري    بـه همـراه تغييـر ماهيـت     ،1الملـل  ينهاي مرسوم تجـارت ب

عنوان  به .دشدن نظريات جديد تجارت     ةها و اراي    موجب تعديل اين تئوري    ،تجارت جهاني 
ــه، ــنمون ــوزنر     ة در نيم ــوژيكي پ ــكاف تكنول ــدل ش ــستم، م ــرن بي و ) 1961(2 دوم ق

 )1987(5كـروگمن  مزيت نـسبي پويـاي       نظرية  و )1961(4 ليندر ، فرضية )1966(3نوورن
 را كـه بـا واقعيـات اقتـصاد نـوين و      8 مزيت رقـابتي نظرية ،نيز) 1985(7 پورتر 6.ارايه شد 

حـسيني و   ( دكـر ، مطـرح    شـت تـري دا   شرايط جديد تجارت بين الملل سازگاري بـيش       
  ).1385، احتياطي

تواند انجـام     كه يك بنگاه مي    استمزيت رقابتي شامل مواردي      است كه    لازم به ذكر  
تر بـراي     كم ةيا هزين  تر و   خود موجب تقاضاي بيش    ،انندتو هاي ديگر نمي    ولي بنگاه  ،دهد

 بر اساس دو ديدگاه     هعمدطور   به ادبيات مزيت رقابتي     9).1980 پورتر،( شود آن بنگاه مي  
و ديـدگاه   ) 1985پـورتر،   (10)اقتصاد صـنعتي  ( ديدگاه سازمان صنعتي  : تبيين شده است  

ر تبيين مزيـت رقـابتي، بـه        د) IO(ديدگاه سازمان صنعتي  ). 1991،  12بارني(11منبع پايه 
و اثر ساختار صنعت بر استراتژي و عملكرد بنگـاه  ) يعني صنعت( اثر محيط بيروني بنگاه 

هـاي فنـي، انـساني و      داشـتن شايـستگي  با وجود، بنگاه طور مشخص  به13.كند توجه مي 
  
 

1- Traditional international trade theories. 
2- Posner. 
3- Vernon. 
4- Linder. 
5- Krugman . 

 . کندمراجعه) ۱۹۹۴(و كنن) ۲۰۰۲( تر به چرونيلام براي مطالعة بيش ‐۶

7- Porter.  
8- Competitive advantage. 

  .د مراجعه شو)۲۰۰۳( تر به راملت مطالعة بيش براي ‐٩
 )Economic of Industry( با اقتصاد صـنعتي )IOيا  Industrial Organization(  سازمان صنعتيطور معمول، به ‐۱۰

ترين و اصلي ترين بخـش سـازمان         کند که مهم    بيان مي  ،)١٩٨٥( شود، ولي کارلسون   مترادف در نظر گرفته مي    
الي که اقتصاد صنعتي شـامل سـازمان صـنعتي و بـه             صنعتي، ساختار صنعت در يک لحظه از زمان است، در ح          

با . يدکنمراجعه  ) ١٣٨٢( و يوسفي ) ١٩٩٠( تر به واترسون   براي مطالعة بيش  . استاعتقاد وي، ديناميک صنعت     
 اشاره شده، در ايـن مقالـه از   )IO view( هاي مزيت رقابتي، به ديدگاه سازمان صنعتي كه در تئوري توجه به اين

 .اي ديدگاه اقتصاد صنعتي استفاده شده استاين اصطلاح به ج
11- Resource Based View(RBV). 
12- Barney. 

ها،  هاي ناشي از مقياس، تعداد و اندازه نسبي بنگاه ساختار صنعت شامل وجود و ارتفاع موانع ورود، صرفه ‐۱۳
 و واترسون) ۱۹۸۶( رني، با)۱۹۸۰(تر به پورتر براي مطالعة بيش. استوجود و ميزان تمايز توليد در صنعت 

 .مراجعه كنيد) ۱۹۹۰(
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 ممكن است نتواند در بلندمدت به سودآوري مطلـوب          صنعت مناسب داشتن  بدون  ،  مالي
ترين  ، مهم1در چارچوب اين ديدگاه، موانع تحرك در صنعت ).1383مهري، ( دست يابد

 پايـه ديـدگاه منبـع     در مقابـل،    ). 1977 و پورتر،    2كيوز(. اند عامل پايداري مزيت رقابتي   
  ،بيرونـي  محيط   جاي به  و )2006،  3استرند(شده  متمركز  ها    آن رفتار منابع جذاب و   روي
 بر اساس اين ديدگاه، عوامل اصلي 5.)1996، 4كالكاگنو( .كند تأكيد ميبنگاه  درون منابع

ويي بـه مـشتريان     گ ـ پاسـخ د مزيت رقابتي شامل كيفيت، كارايي، نـوآوري و قابليـت            لمو
  6).1383ده يادگاري، ( شوند هاي متمايز ايجاد مي د كه از طريق صلاحيتهستن

تروشيمي ايـران    حاضر به برآورد و بررسي مزيت رقابتي گروه كالاهاي صنعت پ           مقالة
 كـارگيري   و بـه   اطلاعات در دسترس  آخرين آمار و    با استفاده از    در اين راستا،    . پردازد مي

 و شـاخص  TM(8( ، شاخص پلان تجـاري 7)RCA( هاي مزيت نسبي آشكار شده شاخص
 مزيـت رقـابتي   ،HS بنـدي   نظام طبقـه  رقم6  در سطح تجميعCMS(9( سهم ثابت بازار

برآورد و بررسي    ،2001-2006 زمانيت پتروشيمي طي دورة     گروه كالاهاي صنع  تمامي  
 PC-TAS, 2006(10(  سيستم آناليز تجارية از لوح فشرد،هاي مورد نياز  داده.شده است

 اسـتخراج، پـالايش و   ،UNCOMTRADE(11( و سـايت تجـارت كـالايي سـازمان ملـل     
ي، تنهـا    اهميـت مزيـت رقـابت      بـا وجـود    است كه    لازم به يادآوري   12.پردازش شده است  

 مربـوط بـه   ، برآورد و بررسي مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي ايران   ة موجود دربار  مطالعة
) يكي از محصولات پتروشـيمي    ( براي متانول  فقطكه  است  ) 1385(حسيني و احتياطي    

  . انجام گرفته است2000-2004طي دورة زماني 

  
 

زنـي    از تهديد کالاهاي جانشين، تهديد تازه واردها، قـدرت چانـه          : موانع تحرك صنعت از ديدگاه پورتر عبارتند        ‐١
  . کنندگان، قدرت چانه زني خريداران و شدت رقابت عرضه

2- Caves. 
3- Strand.  
4- Calcagno. 

 .مراجعه كنيد) ۲۰۰۳( و دتوني و تونچيا) ۱۹۹۸( ، چابرت)۱۹۹۲( اهني و پاندينتر به م براي مطالعة بيش ‐٥

ها نيز عبارتند از  قابليت. آيد هاي متمايز آن بنگاه به وجود مي هاي بنگاه، صلاحيت با تركيب منابع و قابليت ‐٦
 ).۲۰۰۰ران، ويلن و همکا(ها هاي يک بنگاه در هماهنگ سازي منابع و استفاده بهره ور از آن مهارت

7- Revealed Comparative Advantage (RCA). 
8 - Trade Mapping (TM). 
9- Constant Market Share Analysis (CMS). 
10- Trade Analysis System(TAS). 
11- United Nations Commodity Trade(UNCOMTRADE). 

الملل انكتـاد     كشورها توسط مركز تجارت بين     هاي آماري مراكز آماري و ادارات گمرك       اين لوح بر اساس داده     ‐۱۲
)ITC, UNCTAD (گردد تهيه مي.  



 اولبخـش    كـه در      پس از مقدمـه    : بخش سازماندهي شده است    چهارمقاله در   اين  
بخـش  در  . انـد   معرفي شـده    نسبي و رقابتي   هاي مزيت   شاخص دوم در بخش    ارايه شده، 

 چهـارم بخش  . پردازيم  مي  ايران مزيت صنعت پتروشيمي  و بررسي   گيري   ازهاند به ،سوم
  .اند ذ نيز در انتهاي مقاله ارايه شده منابع و مĤخ.اختصاص داردگيري  نتيجهه ب

  
  رقابتيهاي مزيت نسبي و   شاخص -2

 3نـو و و بر  )1972 (2 كروگـر  ومزيـت نـسبي آشـكار شـده         شاخص   ،)1965( 1بالاسا
گيـري مزيـت نـسبي ارايـه       را براي انـدازه    DRC(4(  منابع داخلي  ةشاخص هزين  )1972(

 بـراي  را   6مزيت رقـابتي آشـكار شـده      ، شاخص   1987 در سال    5ولراسچنين،   هم. كردند
طـور ايـستا     پـذيري را بـه      رقابـت  اخيـر، شاخص  سه  . دكرگيري مزيت رقابتي ارايه      اندازه
 و پلان تجاري  ) CMS(ثابت بازار    سهم   هاي  شاخص به همين دليل،  . كنند گيري مي  اندازه

)TM(،  گيرد و بـا     طور پويا مورد توجه قرار مي      به،  ها در آن پذيري    رقابت كهاند   ارايه شده
 لـي بيگـي و ديگـران،      و( تـري دارنـد    سازگاري بـيش  ) مزيت رقابتي ( مفهوم جديد مزيت  

تــرين  مهــمعنــوان يكــي از   شــاخص مزيــت نــسبي آشــكار شــده بــهادامــه،در  ).1383
عنـوان    و پـلان تجـاري بـه       ثابـت بـازار   هـاي سـهم       و شـاخص    نسبي هاي مزيت  شاخص
   .گيرند مورد بررسي قرار مي ،گيري مزيت رقابتي  اندازهجديدهاي  شاخص

  
  )RCA( شاخص مزيت نسبي آشكار شده -1-2

  :شود محاسبه ميصورت زير  اخص مزيت نسبي آشكار شده بهش
 

wiw

jij
ij XX

XX
RCA =  

 ،j  ،iwX كل صادرات كشور  j  ،jXتوسط كشور iصادرات كالاي، ijX كه در آن
شـاخص در   در صورتي كه اين     . استكل صادرات جهان     wXو iصادرات جهاني كالاي  

محاسـبه  تر از يـك       اگر بزرگ   و دهندة عدم مزيت نسبي     نشان ،گيرد  صفر تا يك قرار    ةباز
  
 

1- Balasa . 
2- Kruger. 
3- Bruno. 
4- Domestic Resource Cost (DRC). 
5- Vollrath. 
6- Revealed competitive advantage. 
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فزايـشي ايـن    رونـد ا  . خواهـد بـود    i وجود مزيت نسبي در صادرات كـالاي       نشانگر ،شود
 خـاص در راسـتاي      ةبهبود موقعيت رقابتي كالا در سطح جهان يا منطق ـ        گر  شاخص نشان 
ولي بيگي و ( شود  تلقي مي،هاي پيش آمده هاي مناسب و استفاده از فرصت ايجاد فرصت

تنهـا  كند كه مزيـت يـك كـشور           اين شاخص مشخص نمي    به هر حال  ). 1383 ديگران،
  2.)1999 ،1ان جي و يتس( مونتاژ  خود كالاست يا عملياتدليل به
  
  )CMS(ثابت بازار  تحليل سهم -2-2

 فـرض اساسـي   . اسـتفاده شـد   ) 1951 (3 اولين بار توسط تيزنـسكي     ،CMSشاخص  
 دشو حفظ   بعديهاي    دوره طي اوليه اين است كه سهم صادرات       ،تحليل سهم ثابت بازار   

روش، صـادرات كـشور در   به عبارت ديگر، بر اساس ايـن  ). 2007 و ديگران، 4ترك كال (
ايـن رشـد   . صورتي با موفقيت همراه است كه به همان اندازه واردات جهـاني رشـد يابـد     

 ،اثـرات ايـن    بـرآورد  براي.  باشد 5پذيري تواند ناشي از اثرات كالايي، كشوري و رقابت        مي
  ايـن   صـادرات  ميزان رشـد  و   jتوسط كشور  iتغيير در صادرات كالاي   تفاوت  لازم است   

  :رشد واردات جهاني محاسبه شودنرخ كالا با 
jjj rXXdE −∆=                                                   

نـرخ رشـد واردات       ، r وطي دورة زمـاني      jصادرات توسط كشور  كل   ،jXكه در آن  
  :بگيريدرابطة رياضي زير را در نظر حال، . استجهاني 
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k  و مرتبة اول معرف تفاضل،Dكه در آن 
ijX، صادرات كالايi توسط كشور j  به 

 اين كشور بايد ، صادرات k در بازار هدفjبراي حفظ سهم صادراتي كشور. است  kبازار
  :به عبارت ديگر.  رشد كند،متناسب با نرخ رشد واردات بازار هدف

  
 

1-  Ng and Yeats. 
عنوان نمونه،  به. اجزاي مونتاژي كالا محاسبه شودپذيري براي  براي برطرف كردن اين ايراد شكل شاخص رقابت ‐٢

عمليات مونتاژ مزيت در وجود  بر باشد،از واحد تر  ، كوچك)كالاي نهايي(براي واردات اجزاي توليد  RCAاگر 
هاي آماري، انجام اين مهم   به دليل محدوديت داده).1999ان جي و يتس، ( خواهد داشت  دلالت)كالاي نهايي(
 .پذير است به سختي امكان) هاي رقابت پذيري خصدر تمامي شا(

3- Tyszynski. 
4- Türkekul. 
5- Commodity, Country and Competitiveness effects. 
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 :آيد دست مي با انجام عمليات جبري و بازنويسي عبارت فوق، رابطة زير به
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kنآكه در 
ir وir،رشد واردات كالاينرخ  تيب نشانگرتر  بهi هـدف  بازار در  kنـرخ   و 

 كـالايي،  اتاثـر از چپ به راسـت،   ،رابطهاين  جملات. است  iرشد واردات جهاني كالاي
اثـر كـالايي    .)2003، 1جاسـوانتو و موليـانتي  (دهند  را نشان مي  پذيري كشوري و رقابت  

 i  رشد سريع واردات جهاني كالايدهد كه چه ميزان از تغيير صادرات، ناشي از نشان مي 
 مويد،  برآورد شود  مقدار اين عبارت مثبت      در صورتي كه  .  است در مقايسه با ساير كالاها    

 به دليـل تقاضـاي رو بـه    ، j توسط كشورiآن است كه بخشي از افزايش صادرات كالاي
هاي درآمـدي و      كشش ادركننده و  ص  عامل كشور  موجودي  به ،اثراين  . سترشد اين كالا  

 ارزش  كشوري يا بازاري، اثر در مقابل،    .بستگي دارد  كالاهاي صادراتي قيمتي تقاضا براي    
 ـ  i  كالاي از jصادرات كشور  k( شـود  عرضـه مـي    k بـازار    ةوسـيل  ه كه ب

ij
k
i Xr ( ـ   ارزش  ارا ب

 كنـد  كالا رشد مـي اين ت كه همگام با رشد جهاني واردا  jتوسط كشور i صادرات كالاي
)k

ijiXr(،  بخـشي از رشـد      دهـد كـه    نـشان مـي    اثر كشوري   مثبت مقدار. كند مقايسه مي 
 كـه   مويـد ايـن مهـم اسـت        اين اثر منفي  مقدار   انتخاب بازار مناسب و      ناشي از صادرات  

متوسـط  تـر از حـد    كم كه  است شدهلارسا به بازارهايي  jتوسط كشور iصادرات كالاي
هـاي تجـاري و رشـد درآمـد در كـشورهاي             بـه سياسـت    ، اين اثر  .كنند جهاني رشد مي  

 نرخ رشد واقعي ميان تفاوت ،پذيري اثر رقابت ).1996 ،2آنونيموس( خارجي بستگي دارد
 ـ   k رشد واردات كشورنرخ  و k  به بازارi   از كالايjصادرات كشور شان از همـان كـالا را ن

از واردات همـان    تر   سريع k به بازار  j توسط كشور  i  صادرات كالاي  در صورتي كه  . دهد مي
 در k بـه بـازار   i  در صادرات كـالاي  j، قدرت رقابت پذيري كشوركند رشد kبازاردر كالا 

بـه   jكـه كـشور    ر بازارهـايي  ت ـ بيش براي نتيجه اين   در صورتي كه  . باشد حال افزايش مي  
 بيش از  j، صنعت مربوط به اين كالا در كشوردست آيد بهكند،  صادر ميرا   iها كالاي آن

 معمولاً فرض .)1383 ولي بيگي و ديگران،( پيش توان رقابتي خود را افزايش داده است
قـش عوامـل داخلـي      ننـشانگر    هعمـد طور   بهو  اثرات  ساير  شود كه اين اثر مستقل از        مي

 .استكشور صادركننده 

  
 

1- Juswanto and Mulyanti. 
2- Anonymous. 
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  )TM ( پلان تجاري-3-2
براي تحليل عملكرد صـادرات      مركز تجارت بين الملل آنكتاد    توسط    كه پلان تجاري 

 رشـد صـادرات را بـا رشـد تقاضـاي جهـاني مقايـسه                شود،  استفاده مي  محصولاتگروه  
  iرشد صـادرات كـالاي  ثابت بازار، سهم در شاخص پلان تجاري همانند تحليل . كند مي

 (r) و رشد كل واردات جهاني) ir(  با رشد واردات جهاني همان كالا      ،)j )ijdتوسط كشور 
پلان تجاري بـه برنـدگان و        بر اساس     صادراتي  گروه كالاهاي  .گيرد مورد مقايسه قرار مي   

  .شوند بندي مي  طبقه) رو به افول وبازارهاي رو به رشددر ( بازندگان
  

  اري مختصات شاخص پلان تج -1جدول
  توضيح  ويژگي  مختصات
ij  ربع اول id r r>   برندگان در بازارهاي رو به رشد  <
ij,  ربع دوم i id r r r<   بازندگان در بازارهاي رو به رشد <
ij  ربع سوم id r r<   بازندگان در بازارهاي رو به افول  >
ij,  ربع چهارم i id r r r>   ن در بازارهاي رو به افولبرندگا >

  
بر اساس اين جدول، در     . دهد  مختصات شاخص پلان تجاري را نشان مي       ،)1(جدول  

) r(  از نرخ رشـد كـل واردات جهـاني         ،)i) ir صورتي كه نرخ رشد جهاني واردات كالاي      
شناسـايي  ) رو به افول  (لا با عنوان بازار رو به رشد        تر باشد، بازار اين كا     كوچكيا  تر   بزرگ
 از نـرخ رشـد واردات ايـن    ،)i) ijd  در كـالاي  jاگر نـرخ رشـد صـادرات كـشور    . شود مي
باشد، كشور مورد بررسي در صادرات كالاي مـورد نظـر           ) تر كوچك(تر   نيز بزرگ ) ir(كالا

 . خواهد بود)بازنده( برنده

با . اثر كشوري در تحليل پلان تجاري در نظر گرفته نمي شود          ،  )1 (جدولبا توجه به    
هـاي داراي   ، سـهم بازار    اسـت   i كالاي  جهاني  نرخ رشد واردات   ir توجه به اين مهم كه    

ردات بـازار   نـه لزومـاً وا     و    كل واردات جهاني   ندر نظر گرفت   صادراتي تنها با     ة برند عنوان
 تحليـل پـلان      بر اساس  بنابراين نمي توان اين نتيجه را گرفت كه       . يابدمقصد افزايش مي  

 در مقابل رقبا در بازاري ش عملكردچوند، شو بازار يك رقيب محسوب مي ة برند ،تجاري
طور مشخص، زماني كه اثـر       به. كند رقابت مي در آن بازار    گيرد كه    مورد ارزيابي قرار نمي   

 مقدار مثبت بزرگ و اثر رقابتي منفي اسـت، برنـدگان بـازار رقيـب تلقـي                   يك ،كشوري
  ).1383 ولي بيگي و ديگران،( ندشو نمي



  مزيت صنعت پتروشيميو بررسي گيري   اندازه -3
تـرين كالاهـاي صـادراتي غيرنفتـي كـشور محـسوب             محصولات پتروشيمي از مهـم    

 745  معـادل  2002سـال    صـادرات كالاهـاي پتروشـيمي در         ،طور مشخص  به. شوند مي
 ميليـون دلار در     2844و   2005 ميليـون دلار در سـال        1702 كه به    ،ميليون دلار بوده  

 با توجه به ارزش صادرات صنعتي و معدني ).PC-TAS, 2006 (ه استرسيد 2006سال 
، سـهم  )ميليون دلار 12504 و 7163، 2840  حدودترتيب به(  سال مذكورسهكشور در 

 بـه  ،2002درصـد در سـال    26در كل صادرات غيرنفتي از حدود     محصولات پتروشيمي   
  . يافته است كاهش2006و  2005 هاي درصد در سال 23حدود 
  
 گروه كالاي عمدة صادراتي صنعت پتروشيمي ايران طي دورة ة توزيع فراواني مزيت نسبي آشكار شد -2جدول 

  2006-2002زماني 
 تمام دوره 2006 2005 2004 2003 2002   سالشرح                                    
  داراي مزيت نسبي  18  32  27  32  27  30  )تعداد(فراواني

  -  89  83  87  88  86 )درصد(سهم ارزشي
  20  29  34  29  34  31  )تعداد(فراواني

 عدم وجود مزيت نسبي
  -  8  13  10  10  13 )درصد(سهم ارزشي

  محاسبات تحقيق: منبع
  

، انتظـار   )نفـت و گـاز    ( صنعت پتروشيمي    ةيران در منابع اولي   به دليل فراواني نسبي ا    
 توزيـع فراوانـي     ،)2(جـدول   . رود كه كشور در اين صنعت داراي مزيت نـسبي باشـد            مي

 گروه كالاي عمدة صـادراتي صـنعت پتروشـيمي طـي دورة     61 ةمزيت نسبي آشكار شد   
 گـروه كـالاي     61بر اسـاس ايـن جـدول، از ميـان           . كند را ارايه مي   2006-2002زماني  

 گروه كالا داراي    18صادراتي اين صنعت، در كل دورة زماني مورد بررسي، ايران تنها در             
طـي دورة زمـاني مـورد    .  گروه كالا فاقد مزيت نـسبي بـوده اسـت         20مزيت نسبي و در     

 درصـد ارزش صـادرات صـنعت        80بررسي، گروه كالاهاي داراي مزيت نـسبي، بـيش از           
  .اند صاص دادهپتروشيمي را به خود اخت

 گروه كالاهاي پتروشيمي داراي مزيت نسبي با بالاترين سـهم ارزش            ،نيز) 3(جدول  
بر اساس ايـن جـدول، طـي دو         . كند  را ارايه مي   2002-2006صادراتي طي دورة زماني     

دورة ابتدايي و انتهايي مورد بررسي، گروه كالاهاي داراي مزيـت نـسبي تقريبـاً يكـسان                 
  ذكر است كه سه گروه كالاي پلي كلرور وينيـل، ترفتـالات دي متيـل و               لازم به   . اند بوده
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 گروه كالاهاي پتروشيمي ايران داراي مزيت نسبي با بالاترين سهم ارزش صادراتي طي دورة زماني  -3جدول

  ) درصد    (2006-2002
  سال  2006  2002

  سهم RCA  عنوان كالا  كد كالا  سهم RCA  عنوان كالا  كد كالا
 23.06 7.62 پروپان14.44271112  5.02  پروپان 271112
 13.21 6.80 بوتان12.88271113 12.46 قير 271320
 14.968.58 پروپيلن12.59271119  6.28 بوتان 271113
 8.45 5.24 پلي اتيلن ترفتالات12.2210.11390760 پروپيلن 271119
 5.76 6.43 متانول290511 8.02 8.26 بنزن 290220
 4.84 4.46 بنزن290220 4.08 1.45 پلي كلرور وينيل تركيبي 390410

k290243 ها  هيدروكربنP 2.90 3.90 2713204.48 6.09 قير 
 4.21 5.47 آمونياك281410 3.36 3.90 آمونياك 281410
 2.55 2.66 اتيلن290121 42.572.90 دي اتيلن گليكول 290944
 P 1.65 2.54ها  هيدروكربن290243 2.07 1.85 متانول 290511
 104.41.86 فرمالدهيد293212 85.171.91 گوگرد 280200
 1.57 6.95 الكيل بنزن381710 1.50 1.28 اتيلن 290121
،پروپيلن،بوتيلن و اتيلن 271114

 36.800.90   تصفيه شدهگوگرد280200 1.23 3.06 بوتادين
 0.83 4.16  كلوئيديوگردگ250300 1.01 2.16 كائوچوي بوتادين 400220
 0.81 1.94،پروپيلن،بوتيلن و بوتاديناتيلن271114 0.76 1.50 تولوئن 290230
 0.73 1.67 تولوئن290230 0.66 1.81 آرتوفتالات دي اوكتيل 291732
 0.71 8.53  از پليمرهاي اكريليكورق392059 0.65 4.79 از پليمرهاي اكريليكورق 392059
 0.69 4.44 آرتوفتالات دي اوكتيل291732 0.61 7.45 تانول آمينمونو ا 292211
 0.61 1.60 كائوچوي بوتادين400220 0.59 7.98 تري اتانول آمين 292213
 0.35 8.48 تري اتانول آمين292213 0.51 1.88 گوگرد 250300
 0.27 4.79 مونو اتانول آمين292211 0.45 6.72 دي اتانول آمين 292212
 0.25 2.33 صمغ ملامين390920 0.36 2.80 تري فتالات دي متيل 291737
 0.23 1.55 هاي الكيد صمغ390750  0.25 1.64  جامد-سود سوزآور 281511
 0.23 3.11 ايزو بوتانول290514 0.25 2.11 ايزو بوتانول 290514
 0.23 1.58 كربنات كلسيم283650 0.23 1.06 صمغ ملامين 390920
 0.19 4.44 دي اتانول آمين292212 0.23 1.59 هيد اسيليكآلد 291219
 0.18 1.12 صمغ اوره390910 12.090.22 فرمالدهيد 293212
 0.13 1.84 آلدهيد اسيليك291219 0.2 1.23 هاي رس خاك 280810
 0.08 1.29  جامد-سود سوزآور281511 0.06 1.09  اسيد آمين 292221
 0.06 2.80 پارا فرمالدهيد291260 0.05 1.51 پارا فرمالدهيد 291260

 0.05 1.54 دي اتيلن گليكول290944
86.07 -  - جمع 0.04 1.72 اسيد آمين292221
  88,7  -  -  جمع

  محاسبات تحقيق: منبع
  

اند و در مقابل گـروه كالاهـاي پلـي            مزيت خود را از دست داده      ،خاك رس در طي دورة    
 آلكيد، آلكيل بنزن و كربنات كلسيم موفـق بـه كـسب مزيـت      هاي اتيلن ترفتالات، صمغ  

در ساير موارد، مزيت نسبي طي دورة مورد بررسي با نوسانات همراه بوده             . اند نسبي شده 
  .است



  تر از صفر  كالاهاي پتروشيمي ايران با نرخ رشد مزيت نسبي بزرگ گروه- 4 جدول
 ط دورةمتوس 2006 2005 2004 2003 عنوان كالا  كد كالا رديف

 0.45 2.15 0.34 0.05 0.00  از پليمر پروپيلنورق392020 1
 2.04 1.13 2.35 2.83 2.12  از پليمر اتيلنورق392010 2
 0.44 0.26 0.46 0.04 1.20 صمغ اوره390910 3
 - 9.99 92.600.37 - پلي اتيلن ترفتالات390760 4
 0.15 0.45 0.25 0.200.20- هاي الكيد صمغ390750 5
 - ABS   - 3.70 0.67 0.26 كوپليمرهاي390330 6
 0.99 0.60 0.5719.340.13- الكيل بنزن381710 7
 0.20 1.55 1.41 0.700.14- اتيلن290121 8
 0.16 0.02 0.440.99- 0.56 از پليمرهاي اكريليكورق392059 9
 0.02- 1.62 0.390.58-0.64- پلي اتيلن سنگين390120 10
 0.34 1.74 0.681.24- 0.61 پلي اتيلن سبك390110 11
 0.03- 0.37 0.630.44- 0.24 ضد يخ382000 12
نيدريد فتاليكآ291735 13  0.66 -0.871.24 1.04 -0.01 
 0.02 0.19 0.170.05- 0.06 بوتان271113 14
 0.22 5.82 0.503.07-0.84- گوگرد250300 15
 0.22 0.15-0.54- 2.98 0.40 صمغ ملامين390920 16
 0.14 0.500.46- 0.091.58-پلي كلرور وينيل نرم شده390422 17
 0.71 0.030.48- 0.31 3.58 فرمالدهيد293212 18
 0.12 0.540.41- 0.76 0.39 اسيد آمين292221 19
 0.02 0.070.33-0.32- 0.26 تري اتانول آمين292213 20
ت دي اوكتيلآرتوفتالا291732 21  -0.180.45 0.00 1.06 0.25 
 0.17 0.292.12-0.05-0.12- پارا فرمالدهيد291260 22
 0.04 0.313.19-0.53-0.15- آلدهيد اسيليك291219 23
 0.10 0.593.92-0.05-0.22- ايزو بوتانول290514 24
 0.37 0.25- 0.9625.283.68- متانول290511 25
لوئنتو290230 26  0.42 0.02 -0.560.73 0.03 
 0.31 0.040.09- 0.61 0.74 كربنات كلسيم283650 27
 0.26 0.967.39- 2.92 1.06 سود سوز آور محلول281512 28
 0.09 0.141.16-0.08-0.18- آمونياك281410 29
 0.12 0.95-0.50-18.092.62اسيد سولفوريك280700 30
 0.05 0.8382.10-1.0035.00- پروپيلن271119 31
 0.11 0.051.35-0.29-0.04- پروپان271112 32
 0.05 0.190.03- 0.05 0.40 انواع نمك و كلرور سديم250100 33

  
انـد، سـپس كالاهـايي كـه         اند كه در تمام طول دوره داراي مزيت نسبي بوده          در اين جدول ابتدا كالاهايي آمده      :توضيح

در انتها نيز كالاهايي كه داراي متوسط نرخ رشد مثبـت           . اند داشتهسال و دو سال آخر دوره مزيت نسبي         ترتيب در سه     به
  . اند، آورده شده اند مزيت نسبي بوده

  محاسبات تحقيق: منبع
  

تر از صفر را      گروه كالاهاي پتروشيمي داراي نرخ رشد مزيت نسبي بزرگ         ،)4(جدول  
ل، طي دورة زماني مورد مطالعـه، متوسـط نـرخ رشـد             با توجه به اين جدو    . كند ارايه مي 

 گروه كالاي پتروشيمي مثبت برآورد شده است كه در ايـن            28 ةمزيت نسبي آشكار شد   
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اين سـه گـروه   . اند  گروه كالا در تمام طول دوره داراي نرخ رشد مثبت بوده  3ميان، تنها   
 كـه در مجمـوع   ،و صـمغ اوره  ورق از پليمر پروپيلن، ورق از پليمر اتيلن          :كالا عبارتند از  

. دهنـد   درصد ارزش صادرات صنعت پتروشيمي ايران را به خود اختصاص مـي     1تر از    كم
 بـراي گـروه   RCAدهـد، رشـد مثبـت     نشان مـي  ) 4(چنان كه جدول      ديگر، هم  سوياز  

 ةترتيب در سال آخر و دو سال آخـر دور          به ، بوتان  و كالاهاي صادراتي اصلي نظير پروپان    
در ساير گروه كالاهاي عنوان نشده در جدول، نوسانات         . ي مشاهده شده است   مورد بررس 

اي بوده است كه منجر به منفي شدن متوسط نرخ رشـد مزيـت نـسبي در طـي                    به گونه 
 0,5تر از    كم(هاي جهاني    لازم به ذكر است سهم بسيار كم ايران از بازار         . دوره شده است  

 بخش زيادي از نوسـانات      ةعت، توضيح دهند   اين صن  1و واقعيت قيمت پذير بودن    ) درصد
  ).1383فر و ديگران،  فهيمي (استارزش صادرات و در نتيجه مزيت صنعت پتروشيمي 

  
 توزيع فراواني برندگان و بازندگان صنعت پتروشيمي در چارچوب شاخص پلان تجاري طي -5 جدول

  2006 - 2002دورة زماني 
  2006  2005  2004  2003  2002  سال

 ارنوع باز

  
  

رو به 
  رشد

رو به 
  افول

رو به 
  رشد

رو به 
  افول

رو به 
  رشد

رو به 
  افول

رو به 
  رشد

رو به 
 افول

رو به 
  رشد

رو به 
 افول

  7  16  17  17  17  12  14  18  17  20 )تعداد(فراواني
 برندگان

  12  45  27  49  14  12  12  56  29  22(%)سهم ارزشي

  17  19  12  16  13  19  10  17  9  13 )تعداد(فراواني
 بازندگان

  10  30  3  17  35  36  4  26  29  17(%)سهم ارزشي

  محاسبات تحقيق: منبع

تر وضـعيت رقـابتي گـروه كالاهـاي صـنعت پتروشـيمي ايـران در         براي بررسي بيش  
 توزيع فراواني برندگان و بازنـدگان صـنعت پتروشـيمي در            ،)5(بازارهاي جهاني، جدول    

بـر  . دهـد   نـشان مـي    2006-2002جاري را طي دورة زماني        چارچوب شاخص پلان ت   
 گروه كالاي صـادراتي     20 صنعت پتروشيمي ايران در      2002اساس اين جدول، در سال      

 درصد از ارزش صادرات اين صنعت، عنوان برنـده در بازارهـاي رو بـه                22با سهم حدود    
 مـورد   16، تعداد اين گروه كالاها به       2005در سال   . رشد را به خود اختصاص داده است      

  
 

1- Price taker. 



.  درصد افزايش پيـدا كـرده اسـت        49 ولي ارزش اين گروه كالاها به حدود         ،فتهكاهش يا 
طـور    بـه  2002-2005 جالب توجه اين است كـه ايـن وضـعيت طـي دورة زمـاني                 ةنكت

 كه حاكي از عدم پايداري مزيـت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي              ،متناوب عوض شده است   
 وضـعيت مـشابهي بـا    2006شايان گفتن است كه سـال  . استايران در بازارهاي جهاني    

 درصـد   45 گروه كالا با سـهم ارزشـي حـدود           16كه ايران در     طوري  دارد، به  2005سال  
 بازار رو به رشد بوده است، كه اين امر اگـر چـه              ة برند ،ارزش صادرات صنعت پتروشيمي   

ظاهراً حاكي از پايداري مزيت صنعت پتروشيمي طي دو سال آخـر دورة مـورد بررسـي                 
 طـي دو سـال       مربوطـه  يدهد، گـروه كالاهـا      نشان مي  6طوركه جدول     ولي همان  ،است

  .ندا  متفاوت2006 و 2005
برندگان و بازندگان بازار گروه كالاهاي پتروشيمي داراي بـالاترين سـهم             ،)6(جدول  

بر اساس اين جـدول، در      . كند  ارايه مي  2006-2002ارزش صادراتي را طي دورة زماني       
ه كالاهاي صادراتي مهم صنعت پتروشيمي كه اتفاقـاً ايـران            از ميان ده گرو    ،2002سال  
 يعني قير، بوتان و پي وي       ،ها داراي مزيت نسبي بوده است، تنها در سه گروه كالا           در آن 
عنوان برنده عمل كرده كه در اين ميان، تنها در قير عنوان برنده در بازارهـاي رو                  سي به 

ن، گـروه كالاهـايي نظيـر پلـي اتـيلن           چنـي  هـم . به رشد را به خود اختصاص داده اسـت        
سهم بسيار كم در صادرات و      داشتن   با وجود بوتادين و كربن    -سنگين، كائوچوي استيرن  

از . انـد  عنوان برنده در بازار رو به رشد شناسايي شده         نداشتن مزيت نسبي آشكار شده، به     
 در ،ل و دي اتـيلن گليكـو     Pهـاي     ديگر، گروه كالاهـايي مثـل بنـزن، هيـدروكربن          سوي

به عبارت ديگر، اگرچه اين گروه كالاهـا بـه درسـتي            . اند  بوده بازنده بازارهاي رو به رشد   
 ولـي رونـد افـزايش صـادرات كـشور           ،انـد  عنوان گروه كالاهاي صادراتي انتخاب شـده       به

وضعيت ايران در كالاهـايي مثـل   . متناسب با افزايش واردات اين گروه كالاها نبوده است      
كه   اين با وجود طور مشخص،    به. ستن و متانول بدتر از ساير گروه كالاها       پروپان و پروپيل  

اي از صادرات صنعت پتروشيمي كشور مربوط به ايـن كالاهاسـت، نـه تنهـا                 حجم عمده 
كالاي مناسبي براي صادرات محسوب نمي شوند، بلكه حتي رونـد رشـد صـادرات ايـن                 

كـه ايـران نـسبت بـه       شده اسـت بب سنرخ رشد واردات اين كالاهاكالاها در مقايسه با 
كالاهايي   بهبود نسبي در وضعيت صادراتي،2005در سال . رقباي خود بازنده بازار باشد

،شـــود  و بنــزن مـــشاهده مــي  Pهـــاي  ن پروپــان، متـــانول، هيــدروكربن   چـــو هــم 



  

  )درصد  (2002-2006تي طي دورة زماني  برندگان و بازندگان بازار گروه كالاهاي پتروشيمي ايران با بالاترين سهم ارزش صادرا-6جدول 
 بازاررو به افول بازاررو به رشد  توصيف گروه كالا  كد كالا  2006 بازار رو به افول بازار رو به رشد  توصيف گروه كالا  كد كالا  2005 بازار رو به افول بازار رو به رشد  توصيف گروه كالا  كد كالا  2000

   23.06 پروپان271112   15.42 پروپان271112   12,88 قير  271320
   13.21 بوتان271113   11.35 متانول290511   1.78 پليمرهاي اتيلن 390190
   2.38 پلي اتيلن سبكP  8.69   390110هاي نوع  هيدرو كربن290243   1.04 پلي پروپيلن 390210
   1.61 پلي اتيلن سنگينABS 1.94   390120كوپليمرهاي 390330   0.76 تولوئن 290230
   1.57 الكيل بنزن381710   1.77 الكيل بنزن381710   0.72بوتادين-كائوچوي استيرن 400219
   0.81 اتيلن271114   1.47 اتيلن290121   0.66 كربن 280300
   0.69 آرتوفتالات دي اوكتيل291732   1.44 پلي اتيلن سبك390110   0.66 آرتوفتالات دي اوكتيل 291732
   0.44 ورق از پليمر اتيلن392010   1.38 ترفتالات پلي اتيلن390760   0.65ورق از پلي مرهاي اكريليك 392059
   0.35 تري اتانول آمين292213   1.37 پلي پروپيلن390210   0.59 تري اتانول آمين 292213
  8,58  پروپيلن271119 10,95    بنزن290220   0.41 محلولنيترات آمونيوم حتي  310230
 8.45  پلي اتيلن ترفتالات390760 6.65    قير 271320 12.59    بوتان 271113
 4.21  آمونياك281410 2.51    گوگرد280200 4.08    پلي كلرور وينيل 390410
 2.55  اتيلن290121 2.01    فرمالدهيد293212 3.36    آمونياك 281410
 1.86  فرمالدهيد293212 1.21    ورق از پلي مرهاي اكريليك392059 2.17    پلي اتيلن سنگين 390120
 0.83  گوگرد250300 0.61    آرتوفتالات دي اوكتيل291732 1.91    گوگرد 280200
 1.50    اتيلن 290121

ان
دگ
برن

  

 0.73   تولوئن290230 0.57    اتيلن دي كلرايد290315

ان
دگ
برن

  

 0.68  پلي كلرور وينيل تركيبي390410  11.21  بوتان271113 1.01    كائوچوي بوتادين 400220
  3.31  آمونياك281410   8.02  بنزن 290220

ان
دگ
برن

  
  

 0.61  كائوچوي بوتادين400220
  5.76 لمتانو290511  0.76 كائوچوي بوتادينP 3.90   400220هاي نوع  هيدرو كربن 290243
  4.48 قير 271320   0.41  اتيلن271114   2.90  دي اتيلن گليكول 290944
  0.90 گوگرد280200   0.31  مونو اتانول آمين292211   0.92  پلي استايرن معمولي 390319
  0.61  پلي پروپيلن390210   0.27  اسيد سولفوريك280700   0.51  گوگرد 250300
 4.84  بنزن290220 0.70   تولوئن290230 14.44    پروپان 271112
  P  2.54ها  هيدروكربن290243 0.65    پلي كلرور وينيل390410 10.11    پروپيلن 271119
 ABS   1.08كوپليمرهاي 390330 0.51    صمغ ملامين390920 2.07    متانول 290511

ان
دگ
بازن

  

 0.33   نيترات آمونيوم حتي محلول310230 1.23    بوتادين،پروپيلن،بوتيلن و اتيلن 271114

ان
دگ
بازن

 

 0.71  ورق از پليمرهاي اكريليك392059
 0.26    خاكهاي رس280810
 0.13    كربن280300
 0.05    آلدهيد اسيليك291219

ان
دگ
بازن

  
 0.05    تري فتالات دي متيل291737

 54.47  35,74  جمع

 27.19  61,1  جمع

 20,93 72,87 جمع

  محاسبات تحقيق: منبع



كه در اين سال ايران در اين كالاها، برنده در بازارهاي رو به رشد محسوب شده                 طوري به
در مقابل، وضعيت كالاهايي مثل قير، ورق از پليمرهاي اكريليك و آرتوفتالات دي             . است

در عـين حـال، وضـعيت       .  به بازنده در بازارهاي رو به افـول تغييـر يافتـه اسـت              ،اوكتيل
 قابل  ةنكت. بازارهاي رو به رشد تبديل شده است       ة به بازند  ،راتي كالاهايي مثل بوتان   صاد

توجه اين است كه سهم صادرات اين كالاها از كـل صـادرات صـنعت پتروشـيمي در دو                   
 كه مطمئناً اين امر در بهبود يـا بـدتر شـدن وضـعيت               ،سال نام برده تقريباً يكسان بوده     

 تنهـا پروپـان، الكيـل       ،2006با اين وجود در سـال       . ه است  نبود تأثيركالاهاي مذكور بي    
چنـين   هـم . انـد  فق به حفظ عنوان برنده در بازار رو بـه رشـد شـده             ؤبنزن و پلي اتيلن م    

 بازار رو بـه رشـد تغييـر يافتـه           ةوضعيت بوتان و اتيلن و آرتو فتالات دي اوكتيل به برند          
، بنـزن، ورق    Pهاي    هيدروكربن  اين در حالي است كه وضعيت گروه كالاهايي مثل         ،است

 به بازنده بازارهاي رو به افول، و وضعيت متانول و ABSاز پليمر اكريليك و كوپليمرهاي    
در مجموع بر اسـاس شـاخص پـلان         . قير به بازنده بازارهاي رو به رشد تغيير يافته است         

 رسد صـادرات صـنعت پتروشـيمي ايـران طـي دورة زمـاني مـورد               تجاري نيز به نظر مي    
بررسي نتوانسته است موقعيت رقابتي خود را حفظ كند و حتي در بعضي موارد موقعيت               

در تاييد اين ادعا و بر اساس محاسـبات انجـام         . صادراتي قوي خود را از دست داده است       
 گـروه   20 گروه كالاي پتروشيمي صادراتي، ايـران در         62 از ميان    2002، در سال    1شده

 گروه كالا در حفظ موقعيـت       8شد بوده كه در اين رابطه، تنها        كالا برنده در بازار رو به ر      
 بـه صـفر    2006 و   2005اند كه اين تعداد در سال         موفق عمل كرده   2003خود در سال    

 برنده در بازارهـاي     2002 تعداد گروه كالاهايي كه در سال        چنين هم. كاهش يافته است  
ايـن تعـداد تنهـا دو كـالا يعنـي            مورد برآورد شده اسـت كـه از          17اند،   رو به افول بوده   

  .اند فق به حفظ موقعيت خود در تمام دوره شدهؤفرمالدئيد و صمغ اوره م
تر رقابت پذيري گروه كالاهاي عمدة صادراتي صـنعت پتروشـيمي            براي بررسي بيش  

كشور، در ادامه تلاش شده است تا وضعيت اين گروه كالاهـا در بازارهـاي هـدف اصـلي                   
 تا مشخص گردد كه آيا اين گروه كالاها در بازارهاي هـدف خـود          ،ردگي مورد بررسي قرار  

كه صنعت پتروشيمي كـشور تنهـا بـر مبنـاي            اند يا خير؟ يا اين     داراي مزيت رقابتي بوده   
 اسـتفاده   CMSمزيت نسبي به بازارهاي هدف وارد شده است؟ براي اين مهم از شاخص              

  
 

ل مربوط به واز اين جديکي ا. اند به علت حجم زياد محاسبات، بسياري از جداول در اين مقاله ارايه نشده ‐۱
  . شناسايي پلان تجاري است



  

ر، بوتان، پروپيلن، بنـزن، پـي وي سـي،           كالاهاي پروپان، قي   كه نبا توجه به اي   . شده است 
 كالاهـاي   تـر  بـيش  و دي اتـيلن گليكـول        Pهـاي    متانول، آمونياك، گوگرد، هيـدروكربن    

، اين شاخص بـراي ايـن كالاهـا در          دهند را تشكيل مي  صادراتي صنعت پتروشيمي ايران     
  .بازارهاي هدف اصلي محاسبه شده است

  
           2002-2006راتي صنعت پتروشيمي ايران طي دورة زماني براي كالاهاي عمدة صاد  CMS شاخص - 7جدول 

  )هزار دلار(
  2006  2005  2004  2003  2002  اثرات بازار هدفعنوان كالاكد كالا

 8780.25 20355.40  -214,47 23409.1616070.30-  كالايي
 14936.31 29272.041530.17- 7554.38-  451.55-  كشوري
16976.97113202.67-25056.86- 27330.8975158.57-  رقابتي
136919.24 54543.364908.60- 51191.6083674.49-  كل

پن
ژا

  

 173400.7 14645.0024837.00- 47234.0099771.00- تغيير خالص
 833.56 2663.68 14.31-  656.86 2086.06-  كالايي
 105.34- 447.84- 1732.43- 865.18- 1584.90  كشوري
 79876.98 8810.63- 9434.43 8474.528573.38-  رقابتي
 80605.20 6594.80- 7687.69  8975.678365.07-  كل

27
11

12
  

پان
پرو

  

وبي
جن

رة 
ك

  
 84068.59 3987.00- 10350.00 8623.009023.00- تغيير خالص

 18854.26 22525.23 377.66 2526.9314466.16-  كالايي
 3881.45-24727.26- 5153.49 15720.54- 7139.66-  كشوري
 6238.71 3214.35-44549.83- 16298.4135157.85  رقابتي
 21211.51 5416.38-39018.67- 33903.47 6631.82  كل

پن
ژا

  

 42703.15 13037.007166.00- 47465.00  8586.00 تغيير خالص
 4452.56 4530.58 19.51 775.76 597.69-  كالايي
 4271.14 2236.52 240.17 1574.92- 1724.15  كشوري
 14387.61 3699.84- 14391.79 13657.682373.91-  رقابتي
 23111.31 3067.26 14651.48 12531.221574.75-  كل

27
11

13
  

تان
بو

  

وبي
جن

رة 
ك

  

 28186.70 5598.00 15994.00 12069.002302.00- تغيير خالص
 5624.59- 2383.48- 35593.34 7966.29  3651.24  كالايي
 23652.61 113641.3341958.96 29054.9219848.67-  كشوري
67597.37-43905.66- 116830.2- 7082.46-19915.48  رقابتي
49569.34- 4330.18- 32404.39 5488.2020732.50-  كل تان

ربس
ع

  

31164.08- 6414.00 43247.00 4599.0025407.00- تغيير خالص
 1419.32- 172.88- 15567.42 3687.54 1912.24  كالايي
 8255.34- 246.63-14018.14- 264.95- 5359.95  كشوري
10267.75- 22118.5018381.21- 11762.894847.62-  رقابتي
19942.41- 20569.2217961.70- 4490.708270.21-  كل

29
02

20
  

زن
بن

  

انيا
سپ

ا
  

15298.00- 15827.0018741.00- 4025.0010434.00- تغيير خالص



 471.17- 848.77 1417.48 1244.07568.98-  كالايي
 583.40 8849.71 5716.41- 5141.9215899.37-  كشوري
 15032.8319756.40- 17597.547107.11- 1260.84  رقابتي
29 19868.63 5334.34- 2808.19 1129.20-5125.15-  كل

01
21

  

لن
اتي

  هند  

 20494.63 4443.00- 3687.00 330.00-4857.00- تغيير خالص
 - 156.47- 931.65 194.32-  116.44-  كالايي
 - 268.69- 1542.16- 99.21-1567.91-  كشوري
 - 1256.33- 9939.08- 3698.00687.62-  رقابتي
 - 1681.48-10549.58- 5382.35394.09-  كل

ين
چ

  

 - 1511.00- 8468.00- 5007.001828.00- تغيير خالص
 - 92.47- 156.01 56.12- 0.00  كالايي
 - 1066.87 234.27- 681.85 0.00  كشوري
 - 906.16- 1048.30- 1722.84- -  رقابتي
 - 68.24 1126.56- 1097.11- -  كل

39
04

10
يل  
وين

ور 
كلر

ي 
پل

  

  هند

 - 169.00 778.00- 683.00- 2354.00 الصتغيير خ
 4009.76 809.63 0.00 2797.011306.15-  كالايي
13849.08- 3279.95- 0.00 1333.82- 8684.36  كشوري
15890.48- 22532.57 - 5842.51-22366.87-  رقابتي
25729.80- 20062.25 - 5870.18-16479.52-  كل

ين
چ

  

18996.78- 21798.00 15384.00 4992.00-15884.00- ير خالصتغي
 4375.77 43.15 0.00 211.94 151.80-  كالايي
 395.97- 58.10- 0.00 144.32 0.05-  كشوري
29093.81- 39678.43 - 1308.75- 203.46-  رقابتي
25114.00- 39663.48 - 952.49- 355.32-  كل وبي

جن
رة 

ك
  

17766.38- 39756.00 820.00 810.00- 323.00- الصتغيير خ
 2072.71 190.30 5.81- 1571.98 761.82-  كالايي
 11393.61 157.70 15.59- 2278.37 953.76  كشوري
16898.97- 14848.01 10849.263557.63- 32.14-  رقابتي
 3432.65- 15196.01 3536.23 6998.92- 159.80  كل

  هند

 47.76 15604.00 3550.00 5942.00- 322.00 ير خالصتغي
 - 141.73 2.64- 0.00 414.27-  كالايي
 - 499.64- 5.40 0.00  912.83  كشوري
 - 16152.07 2653.98 - 3678.76-  رقابتي
 - 15794.15 2656.74  -3180.20-  كل

29
05

11
  

ول
متان

  

وان
تاي

  

 - 16098.00 2663.00 3092.0030.00- تغيير خالص



  

  . .. براي كالاهاي عمدة صادراتيCMS شاخص -7ادامه جدول 
كد 
  2006  2005  2004  2003  2002  اثرات  بازار هدف  عنوان كالا  كالا

 309.13  5786.78- 5252.75- 6383.18 335.92-  كالايي
 6619.32- 5648.68- 38554.17 5237.24- 2692.52-  كشوري
10423.71- 15800.00 40806.72- 12282.95 3395.93  رقابتي
16733.90- 4364.54 7505.31- 13428.89 367.49  كل

  هند

12381.39- 6359.00 3159.00- 14537.00  532.00  تغيير خالص
 185.87 2437.86- 3787.80- 6781.44 161.88-  كالايي
 1897.48- 1318.74- 63.18- 7009.38- 606.33  كشوري

 8132.91- 9921.37 6861.17- 7383.70 3389.27  قابتير
 9844.51- 6164.77 10712.15- 7155.76 3833.72  كل

28
02

00
  

گرد
گو

  

ين
چ

  

 7227.51- 7005.00 7578.00- 8333.00 3913.00  تغيير خالص
 453.02- 1485.55 701.58- 488.39- 449.93  كالايي
 3955.59 2597.63- 7241.88 4902.44 1278.22-  كشوري
20208.75- 10417.91 28093.28- 7565.07 632.22-  رقابتي
16706.18- 9305.83 21552.98- 11979.11 1460.51-  كل

ين
چ

  

14009.86- 9872.00 16967.00- 13476.00 1184.00-  تغيير خالص
 123.62- 76.97 166.90- 257.26- 107.50  كالايي

 1442.12- 181.67 1053.19- - -  وريكش
 2687.08- 3515.03 4840.86- - -  رقابتي
تان 4252.82- 3773.66 6060.96- - -  كل

كس
پا

  

 3517.08- 3803.00 4970.00- 748.00 2166.00  تغيير خالص
 - 87.04 9.35- 42.76- 9.42  كالايي
 - 136.90- 137.42- 1053.10 1.27  كشوري
 - 48.69 86.65 1593.40- 525.51  رقابتي
  1.17- 60.12- 583.06- 536.21  كل

29
09

44
ول  
ليك

ن گ
اتيل

ي 
د

 

اليا
ستر

ا
  

 - 32.00 1.00 452.00- 542.00  تغيير خالص
 9199.06- 2884.68 9784.19 8398.85 21.86  كالايي
 12945.23 6268.68- 19785.98 15133.75- 131.80  كشوري
50951.21- 7086.09 53992.70- 33653.25 16490.92  رقابتي
47205.04- 3702.09 24422.53- 26918.36 16644.58  كل

زي
دون

ان
  

39530.03- 7624.00 14208.00- 30217.00  16703.00  تغيير خالص
 9327.34- 1208.48 2944.37 1736.12 115.36  كالايي
 8936.60 6280.64- 620.06- - -  كشوري

29
02

43
  

ربن
روك

هيد
 

وع 
ي ن

ها
P   

تان
كس

پا
28315.40- 31842.16 5572.17- - -  رقابتي  



28706.14- 26770.00 3247.87- - -  كل
20924.10- 28413.00 174.00- 10860.00 6932.00-  تغيير خالص

 5227.43- 0.00 535.68 2072.50 63.75  كالايي
 6986.17- 0.00 536.38- 1177.88 351.42  كشوري

 7097.78- - 3239.55- 6010.36- 1931.56-  تيرقاب
19311.38- - 3240.25- 2759.97- 1516.39-  كل

  هند

14950.00- 24085.00 2681.00- 1946.00- 1346.00-  تغيير خالص
 4764.65- 2693.09 1775.97  13600.46 2982.09-  كالايي
 831.00 7131.13 4854.17 12972.07- 2970.84  كشوري
 54987.25 7373.67- 5524.64 9997.22- 4217.38  رقابتي
28 51053.59 2450.55 12154.78 9368.83- 4206.14  كل

14
10

اك  
وني

آم
  

  هند

 .58826 6554.00 16334.00 4970.00- 4783.00  تغيير خالص
 8912.3- 114.31- 154.04- 116.08- 97.17-  كالايي
 11607- 40149.89 4080.72- 207.74- 87.50  كشوري
 16321.74 32818.29- 13923.10 5578.28 1233.00  رقابتي
29 4197.8- 7217.29 9688.34 5254.46 1223.33  كل

32
12

هيد  
الد

فرم
  

ند 
ه

  

 791 9279.00 11170.00 5531.00 1233.00  تغيير خالص
 1648.64- 49171.26 58805.63 85142.35 30946.1-  كالايي
 26465.9 52119.79  130586.6  23040.2-  24871.7-  كشوري
 37206.1 40028.0 309010- 132851.3 23889.0-  رقابتي
 62023.4 141319.1 .119618- 193474.5 79929.8-  كل

جمع اثرات براي اين كالاها در اين 
  بازارها

 212754 233136 18044 260259 71491-  تغيير خالص

 محاسبات تحقيق: منبع

  
 را براي كالاهاي عمدة صادراتي صنعت پتروشيمي ايـران          CMS شاخص   ،)7(جدول  

 صـادرات   تـر  بـيش بر اسـاس ايـن جـدول،        . كند  ارايه مي  2002-2006طي دورة زماني    
هـاي    ولي كشور ژاپن، تنها در سال      تعلق داشته، پروپان به كشورهاي ژاپن و كرة جنوبي        

 و اگرچه اثر رقـابتي در ايـن   است  بازار هدف مناسبي براي اين كالا بوده    2006 و   2005
 2006 در سـال  دوبـاره  منفي و 2005 ولي اين اثر در سال    ،بازار ابتداً مثبت برآورد شده    

 ايران طي دورة زماني مورد بررسي قادر بـه حفـظ        ،ترتيب بدين. مثبت ارزيابي شده است   
 2002سـال   بازار كرة جنوبي نيـز تنهـا در         . موقعيت رقابتي خود در اين كالا نبوده است       

چنين  هم. ها تبديل به يك بازار نامناسب شده است        سال ةيك بازار مناسب بوده و در بقي      
 2005 مثبـت و در سـال        ،2006 و   2004،  2003هـاي    اثر رقابتي در اين بازار طي سال      



  

ترتيب بر اساس شاخص پلان تجـاري، وضـعيت ايـران در             بدين. منفي برآورد شده است   
صـورت برنـده در بازارهـاي رو بـه رشـد شناسـايي                بـه  ،2005صادرات پروپان در سـال      

 در بازارهاي هدف اين كالا، بهينـه عمـل نـشده            ،شود، ولي همان گونه كه عنوان شد       مي
، ژاپـن و كـرة جنـوبي        2002-2006بازارهاي هدف اصلي بوتان طي دورة زمـاني         . است
كـرة جنـوبي طـي دورة     ولـي  ، بازار مناسـبي نبودنـد  داابتدر اگرچه اين بازارها،   . ندهست

زماني مورد بررسي تبديل به يك بازار مناسب شده و در عين حال، اثر رقابتي ايران طي                 
 بـا وجـود   صادرات بنزن بـه بـازار عربـستان،        زمينةدر  . اين دورة منفي برآورد شده است     

 ،2002مناسب بودن اين بازار، اثر رقابتي در اين بازار براي كل دورة زماني به جـز سـال          
رسـد،   وضعيت اين كالا در بـازار اسـپانيا ناپايـدار بـه نظـر مـي               . نفي ارزيابي شده است   م
هايي كه اين كشور يك بازار مناسب بوده، اثر رقـابتي منفـي              كه تقريباً طي سال    طوري به

يـك بـازار    ) 2004به جز سـال     ( پي وي سي، هند در كل دوره         بارةدر. برآورد شده است  
در مقابـل، چـين در      . ي در اين بازار منفي برآورد شـده اسـت          ولي اثر رقابت   ،مناسب بوده 

تمام طول دوره يك بازار نامناسب براي پي وي سي بوده، ضمن اين كه اثر رقـابتي هـم                   
در رابطه با متانول، در سـال       اگرچه  . دست آمده است    منفي به  ه،تقريباً در تمام طول دور    

 2006 ولي اين اثر در سال       ،يابي شده  اثر رقابتي در هر چهار بازار اصلي مثبت ارز         2005
رسـد بـه جـز هنـد سـاير            به نظر مـي    كه نضمن اي . در تمام اين بازارها منفي شده است      

در سـاير كالاهـا هـم نتـايج مـشابهي           . ندارهاي مناسبي براي صـادرات نيـست      بازارها، باز 
ي مثبت  هايي كه اثر كشور     اين كالاها در سال    تر كه براي بيش   طوري شود، به  مشاهده مي 

 با توجه به نتايج بـالا، هـيچ كـالايي           ،بنابراين. بوده، اثر رقابتي منفي مشاهده شده است      
در .  به كسب اثر رقابتي مثبت در تمام طول دوره در بازار هدف خود نـشده اسـت                 مؤفق

 تـدايي و انتهـايي،    رسد كه بـه جـز دو سـال اب          انتها با توجه به مجموع اثرات، به نظر مي        
اثر كشوري در طـي سـه       .  انتخاب كالا مناسب عمل كرده است      نظريران از   ا طور عمده  به

 ، مـورد بررسـي    ةسال آخر دوره مورد بررسي و اثر رقابتي و كل در طي دو سال آخر دور               
طوركلي نتيجه گرفت كـه وضـعيت صـنعت        توان به  بنابراين مي . مثبت ارزيابي شده است   

اين نتيجـه از    . ررسي پايدار شده است    مورد ب  ةپتروشيمي ايران در طي دو سال آخر دور       
 درصـد ارزش    40كـه بـيش از       طـوري  دست آمـده اسـت، بـه       شاخص پلان تجاري هم به    

 برنده در بازارهاي رو به رشد بوده است، ولي لازم به ذكر             ،صادرات كشور در اين دو سال     
 قابل  است با توجه به تفاوت گروه كالاهاي داراي اين شرايط در طي دو دوره، اين نتيجه               

  .يستتعميم به تمام گروه كالاهاي صنعت پتروشيمي ن



ررسـي در    كالاهـاي مـورد ب     ة جايگاه ويـژ   با وجود  است كه    لازم به يادآوري  در پايان   
)  درصـد 5تـر از   كم(  بسيار كم، اين كالاها در واردات جهانيتر صادرات ايران، سهم بيش

د كـه حـداقل در      نشـو   مشاهده مي  البته در ميان كالاهاي صادراتي ايران كالاهايي      . است
انـد، ولـي      درصد از واردات جهاني را به خود اختصاص داده         5ها، سهم بالاي     يكي از سال  

، سـهم صـادرات     )8(جـدول   . انـد  هصادرات كشور را داشت   اين كالاها سهم بسيار كمي از       
 ارايـه   ،2002-2006ايران در واردات جهاني كالاهـاي پتروشـيمي را طـي دورة زمـاني               

  .كند يم
  

     2002-2006 سهم صادرات ايران در واردات جهاني كالاهاي پتروشيمي طي دورة زماني  -8 جدول
  )درصد(

 2006 2005 2004 2003 2002  شرح كالا Hsكد 
 38,35 41,7650.9044.7676.15 گوگرد 280200
 0,97 3.13 1.70 6.15 8.68 دي اتيلن گليكول 290944
 2.84 4.10 3.50 4.20 5.17 قير 271320
 81.35 13.6730.3745.19 3.16 فرمالدهيد 293212

392059 
 از پليمرهاي ورق

 اكريليك
2.20 4.26 2.90 6.90 6.16 

  . درصد دارند5شود كه حداقل سهم  جدول تنها شامل كالاهايي مي: توضيح
 محاسبات تحقيق: منبع

  
 صنعت پتروشـيمي ايـران       كالاهاي مهم صادراتي   ،)9(بندي نهايي، جدول     براي جمع 

رسـد    به نظـر مـي     ،با توجه به اين جدول    . كند  را ارايه مي   2001-2006طي دورة زماني    
ن برخي از كشورهاي نفت خيز، در دام تقسيم كار جهاني افتاده اسـت و در                 چو همايران  

 يعنـي محـصولاتي نظيـر پروپـان،        ،اين چارچوب، محصولات مبتني بر منابع نفت و گـاز         
 كه مشخص نيـست در چـارچوب        ،كند نزن، تولوئن و متانول را توليد و صادر مي        بوتان، ب 

ايـن محـصولات     صـادرات    ،طور مشخص  به. يك نظام بدون سوبسيد، داراي مزيت باشند      
 ـ  كند  چنداني براي كشور ايجاد نمي     ةافزود ارزش    ةدليـل فـشردگي رقابـت در عرص ـ        ه و ب

   ايـن در حـالي اسـت كـه          . پـايين اسـت    هـا نيـز نـسبتاً      قيمت اين قبيل فرآورده      جهاني،
  

  



  

هاي مختلف طي دورة زماني  اساس شاخصم صادراتي صنعت پتروشيمي ايران بر گروه كالاهاي مه -9  جدول
  )هزار دلار(  2006-2001

  2006  2005  2004  2003  2002  2001  شرح كالاHSكد رديف
 655989 262450 162075107561212939209251 پروپان 271112 1
 375771 190901 136553155650 93803 84813 بوتان 271113 2
 137807 186458 119362 86316 59786 66367 بنزن 290220 3
 127312 113264 87075 93062 95972 54535 قير 271320 4
 P 35779 29066 66385 52906 147901 72284ها  هيدروكربن 290243 5
 163880 193184 27531 846 15439 33191 متانول 290511 6
 243926 2955 11684 423 14846275325 پروپيلن 271119 7
 119785 56418 50988 33545 25005 24878 آمونياك 281410 8
 25693 42729 31971 38012 14244 11118 گوگرد 280200 9
 1457 19715 9790 27732 21640 26202 دي اتيلن گليكول 290944 10
 19273 11053 15785 25326 30437 21601 لي كلرور وينيل پ 390410 11
 52809 34206 20774 7879 1651 355 فرمالدهيد 293212 12
 72584 25063 7900 4213 11147 11063 اتيلن 290121 13
 67571 24457 7162 13389 6716 4472 پلي اتيلن سبك 390110 14
 17305 12969 14716 13307 7531 7214 كائوچوي بوتادين 400220 15
 45899 15598 6711 7241 16191 9582 پلي اتيلن سنگين 390120 16
 44522 30197 16775 752 1585 3669 الكيل بنزن 381710 17
 20709 11897 21863 12952 5656 533 تولوئن 290230 18
 ABS  1 0 2120 13952 32992 30805كوپليمرهاي  390330 19
 2169 16848 2431 3119 13266 7231 ي اتيلنپلي مرها 390190 20
 - 4353 17149 18046 1508 513 هاي رس خاك 280810 21
 22992 6970 12189 11142 9133 10499 اتيلن271114 22
 20317 20596 7859 10397 4845 3282  از پليمرهاي اكريليكورق392059 23
 17315 23343 1191 878 7741 2217 پلي پروپيلن390210 24
 19747 10433 8848 4194 4883 2667 آرتوفتالات دي اوكتيل291732 25
 23721 3796 644 943 3773 4444 گوگرد250300 26
 7037 8633 13321746301715307صمغ ملامين390920 27
 261 9244 4546 324 6884 15146 پلي استايرن معمولي390319 28
تپلي اتيلن ترفتالا390760 29  1 0 85 11280 23418 240224 
 19,747 10433 8848 4194 4883 2667 آرتوفتالات دي اوكتيل 291732 30

 2668911 1552474 755909677417839331972138 جمع
   2844485 1702420 8324587451229464881099773 كل صادرات صنعت پتروشيمي

 93.83 91.19 88.39 88.68 90.91 90.80  درصد اين تعداد كالا
  محاسبات تحقيق: منبع



هاي مذكور، محصولاتي نظيـر دارو و سـموم دفـع آفـات را      كشورهاي واردكنندة فرآورده 
 ـ 1.كننـد  توليد و با چندين برابر قيمت به ساير كشورها از جمله ايـران صـادر مـي                   نديب

ليمرهـاي  توليـد پ  مثـل    بـالاتر    ة بايد در جهت توسـعة توليـدات بـا ارزش افـزود            ترتيب،
   .دكرريزي  برنامه چندمنظوره

هاي رقـابتي در هـر صـنعت نيازمنـد            بروز و توسعة مزيت     است كه  ذكرچنين شايان    هم
هـا   ايـن لازمـه    كه   است، نوآوري    و  يعني كيفيت، كارايي   ،آنعوامل مؤثر بر    بهبود و رشد    
گـذاري   ه و سـرماي   ، انتقال تكنولوژي  R&D(2 (هاي تحقيق و توسعه     فعاليت مواردي نظير 

يكي ديگر از دلايل نبـود       4).1385حسيني و احتياطي،     (.است 3)FDI(مستقيم خارجي   
 عـدم توليـد     حقيقتمزيت رقابتي صنعت پتروشيمي ايران، نشناختن نيازهاي بازار و در           

 بـا وجـود   (جـاي نـوآوري      هچنين، تاكيد روي توليد ب     هم 5.استمتناسب با نياز مشتريان     
 در عدم كـسب مزيـت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي          ،)بل ملاحظه  انساني قا  سرمايةوجود  

  . نبوده استتأثير ايران بي
  
  گيري  نتيجه-4

-2002هاي رقابتي صنعت پتروشيمي كشور را طـي دورة زمـاني              حاضر مزيت  مقالة
 كـه  ن اي ـ با وجـود  بر اساس نتايج اين مقاله،      .  برآورد و مورد بررسي قرار داده است       2006

، استوه كالاهاي صادراتي پتروشيمي داراي مزيت نسبي آشكار شده           گر تر بيشايران در   
 ،طـور مـشخص    بـه . ولي نتوانسته است در اين كالاها مزيت رقابتي پايداري داشته باشـد           

دم ثبات مزيـت رقـابتي در   هاي مزيت رقابتي براي صنعت پتروشيمي حاكي از ع    شاخص
نرخ رشـد شـاخص مزيـت نـسبي     دست آمده،  چنين بر اساس نتايج به    هم. دان اين صنعت 
يـك از گـروه      ر گروه كالاهاي پتروشـيمي داراي نوسـان بـوده و هـيچ            ت بيش ةآشكار شد 

بـر اسـاس    . ند نرخ رشـد مثبـت مـداوم نيـست         كالاهاي عمدة صادراتي اين صنعت داراي     
  
 

ترين توليدکنندگان صنعت پتروشيمي به ترتيب کشورهاي تايوان، کره جنوبي، اروپا، ژاپن و       مهمدر حال حاضر     ‐١
 !ندا اوليه براي اين صنعت چين هستند که فاقد مواد

2- Research and Development (R&D). 
3- Foreign Direct Investment (FDI). 

بايد انتقال مباني علمي، ،  رقابت در صنعت پتروشيمي امروز استترين عامل تكنولوژي، مهمكه   با توجه به اين‐٤
 .سازي تكنولوژي و تنوع بخشي توليد مورد توجه جدي قرار گيرد بومي

 بعضي از محصولات، اند و در عنوان نمونه، در حال حاضر، محصولات غيرپليمري به پايان رشد خود رسيده به -5
 . صادر کنندة همين مواد غيرپليمري استهعمدطور بهاين در حالي است که ايران . رشد منفي آغاز شده است



  

كدام از گروه كالاهاي پتروشـيمي در كـل دورة زمـاني مـورد               شاخص پلان تجاري، هيچ   
سرانجام بـر اسـاس شـاخص    . اند ظ موقعيت رقابتي مناسب خود نشده   بررسي قادر به حف   

طور  بهسهم ثابت بازار، عملكرد رقابتي گروه كالاهاي پتروشيمي ايران در بازارهاي هدف             
هاي بالقوه صنعت    رغم توانايي  رسد علي  بنابراين به نظر مي   . عموم منفي برآورد شده است    

ايـن  . نيستذيري بالايي برخوردار    پ از رقابت پتروشيمي ايران، اين صنعت در حال حاضر        
تقاضاي داخلي نيز . باشد د مزيت رقابتي مي  لنتيجه ناشي از عدم توجه كافي به عوامل مو        

كه بر اساس شاخص سهم ثابت       طوري  به ، نبوده است  تأثير هاي رقابتي بي   در نوسان مزيت  
تروشـيمي بـراي كـل دورة       دام از گروه كالاهاي صادراتي صـنعت پ       ك بازار، تقريباً در هيچ   

  .زماني مورد بررسي اثر رقابتي مثبت در بازارهاي هدف مشاهده نشده است
 يـا حتـي حفـظ سـهم         براي ارتقاي هاي نسبي     بر مزيت  تنها متكي بودن  به هر حال    

مورد توجه قرار نيز هاي رقابتي   و بايد مزيتيستصادراتي محصولات پتروشيمي، كافي ن  
دوين راهبرد مشخص و مناسب براي صادرات مـستمر محـصولات   در اين راستا، ت  . دنگير

در . اسـت  ضـروري    ،باتي صادرات و از دست دادن بازار      ث پتروشيمي براي جلوگيري از بي    
 اين رابطه، انتخاب بازار هدف مناسب، كيفيت مناسب محصولات متناسـب بـا سـلايق و               

 صـنعت پتروشـيمي در       به هر حال، پيـشروان     .شود مهم تلقي مي   ،يافتن بازارهاي جديد  
 دانش فنـي و بـازار        كشورهايي خواهند بود كه هر سه عامل خوراك، تكنولوژي و          ،آينده

  . در اختيار داشته باشندزمان فروش را هم
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