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  چكيده 
هـاي اخيـر موضـوع بحـث بـسياري از             سـال  جهاني شدن به عنـوان بخـشي از اقتـصاد نـوين در            

اقتـصاد در سـطح جهـاني    . اقتصاددانان بوده و مطالعات زيادي نيـز در ايـن زمينـه انجـام گرفتـه اسـت             
لمللي و وابستگي   ا بينگرايي در حال حركت و ادغام اقتصادهاي ملي در اقتصاد            سرعت به سمت هم    به

ترين   حياتي ،پذيري با توجه به اين كه رقابت     . متقابل اقتصادي كشورها به شدت در حال افزايش است        
 ي مختلـف اقتـصادي    هـا  ي نسبي كشور در بخـش     ها ، شناخت مزيت  است  در فرايند جهاني شدن    مسأله
 1با پذيرش ايران در سازمان تجارت جهاني      . يري اقتصاد باشد  پذ رقابتتواند گام مهمي براي افزايش       مي

(WTO) هـر يـك از      ، براي عضويت در ايـن سـازمان لازم اسـت          عنوان عضو ناظر و آغاز مذاكرات       به 
يكـي از   .  را انجـام دهنـد     مطالعـاتي ي اقتصادي كشور نسبت به بررسي وضعيت رقـابتي خـود            ها بخش

 ،به همـين دليـل    .  است  صنعت فرش دستباف   ،صنايع مهمي كه بدين منظور بايد مورد مطالعه قرار گيرد         
د تـا   كن چارچوبي را فراهم     ،(PAM)2 ماتريس تحليل سياست   اين مقاله بر آن است تا با استفاده از روش         

 طـور  بـه شوند    مي و صنعت فرش دستباف ايران مطرح      يي را كه در ارتباط با بحث آزادسازي       ها شاخص
اي هـاي منطقـه    هـاي سـاختاري و تنـوع و تخـصص          با توجه به ويژگي   . د محاسبه و تحليل كن    زمان هم

ي ايران، استان آذربايجان شـرقي      ها شه و رنگ آميزي فرش    گوناگون در خصوص شيوة بافت، طرح و نق       
.  حاضر انتخاب شده است    ة مطالع برايترين مراكز توليد فرش دستباف در ايران         عنوان يكي از عمده    به

ي بافت منحصر به فـرد خـود، در حـال           ها اين استان با توجه به پيشينه و خصوصيات ظاهري و ويژگي          
 صـادراتي   -تر توليدي ريشمي گل ابريشم كرك را به عنوان فرش بر         رج چله اب   65حاضر فرش دستباف    

لذا ما در اين تحقيق براي ارزيابي اثرات آزاد سازي تجاري بـر صـنعت فـرش                 . ده است خود معرفي كر  
نتايج حـاكي از ايـن اسـت كـه          . ديم استفاده كر  1385 اين فرش در سال      دستباف از اطلاعات مربوط به    
 در شـرايط  دستباف مذكورفرش  اين است كه  هندةد نشان و   81/0رابر با   شاخص توان رقابت صادراتي ب    

 شاخص مزيت نـسبي بـر اسـاس         چنين هم .اي است  فعلي در بازارهاي جهاني داراي توان رقابت هزينه       
 و بيانگر اين است     83/0، برابر با     است در شرايط رقابت آزاد      همان مزيت رقابتي واقعي    واحد كه    ةهزين

  . يجان شرقي در توليد اين فرش داراي مزيت نسبي است آذرباكه استان
  JEL : F40 بندي  طبقه
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  مقدمه -1
دليـل   پارچگي اقتصادي در گـذر شـتابان زمـان اسـت و بـه               فرايند يك  ،جهاني شدن 

لملـل، تعامـل    ا بـين هـاي اقتـصادي در سـطح         كـاري يي سـاختارها و افـزايش هم      گرا هم
. ها به وجـود آورده اسـت   اي را ميان افراد، نهادهاي اقتصادي و اجتماعي و دولت    گسترده

ي اساسي كشورهاي دنيا به خصوص كشورهاي در حال         ها به همين دليل يكي از دغدغه     
امـا  . ايند اسـت  توسعه، فرايند رو به گسترش جهاني شدن و چگونگي رويارويي با اين فر            

 يكـساني تجربـه شـود، بلكـه         طـور  بـه جهاني شدن فرايندي نيست كه در تمام كشورها         
ي ايجـاد شـده توسـط آن        هـا  تري برده و از فرصت     توانند از آن بهره بيش      مي كشورهايي

حداكثر بهره برداري را داشته باشند كه شناختي درست نسبت به همه جوانب آن پيـدا                 
در حـال حاضـر كـه       . نـد كنيـارويي هـر چـه بهتـر بـا آن آمـاده              كرده و خود را براي رو     

درخواست الحاق جمهوري اسلامي ايران به سازمان تجارت جهاني پذيرفته شده اسـت و         
بردن بـه ايـن كـه اقتـصاد ايـران در             پيايران به عضويت ناظر اين سازمان درآمده است،         

يي داراي  هـا  ي در چه بخـش    لمللا بينصورت ادغام در اقتصاد جهاني در روند تقسيم كار          
 و  تـر  بـيش گذاري    تا با سرمايه   كند مي توان رقابت است، بسيار مهم بوده و ما را رهنمون         

.  در رقابت جهاني قدرتمندتر ظـاهر شـويم        ها در اين بخش   ها تصحيح ساختار فعاليت  نيز  
ي مختلـف اقتـصادي     هـا  مزيت نـسبي در بخـش      لازم است وجود يا عدم وجود        ،بنابراين
 مورد بررسـي و تجزيـه و تحليـل          ها ي موجود در اين بخش    ها و نيز ميزان حمايت   كشور  

ي مختلف ها شاخص ةيي كه چارچوب مناسبي را براي محاسب     ها يكي از روش  . قرار گيرند 
كنـد،    مـي  ي اقتصادي كشور فراهم   ها ارزيابي اثرات آزادسازي تجاري روي صنايع و بنگاه       

 ي توليدكننـده  ها درآمدها و هزينه، ين روش در ا  .است (PAM)سياست  ماتريس تحليل   
 ـگير  مـي   قـرار   ×43 در قالب يك مـاتريس       تـوان بـه تحليـل      مـي د كـه از طريـق آن  ن

پس از بسط اين    .  پرداخت ، توليد كننده  يكي دولت و اثرات آن بر محصولات        ها سياست
 ازي روي يك بنگـاه مطـرح      ي مختلفي كه در ارتباط با اثرات آزاد س        ها شاخصماتريس،  

ي تـوان   هـا  شـاخص ي مزيت نـسبي و      ها شاخصضرايب حمايتي،   شوند در سه گروه      مي
صـنعت فـرش    . ندشـو   مـي  يبنـد  هاي از اين ماتريس استخراج شده و طبق ـ        رقابت هزينه 

 صـنايعي اسـت      جمله دستباف ايران به عنوان يكي از منابع مهم ارزآوري براي كشور، از           



  

يي كـه در توليـد      هـا  يكي از استان  . 1 غير نفتي جايگاه مهمي دارد     كه در توسعه صادرات   
در كـه    اسـت،   جهاني است، استان آذربايجـان شـرقي       ةفرش دستباف در ايران حائز رتب     

 –له ابريشم كرك را به عنوان فـرش برتـر توليـدي             چ رج    دستباف 65حال حاضر فرش    
وليد فرش دستباف در اين براي سنجش توان رقابتي ت. خود در نظر گرفته استصادراتي 

استان، پس از مرور مباني نظري و روش شناسي تحقيق، ماتريس تحليل سياست معرفي 
ي مختلف مرتبط با ارزيابي اثـرات پيوسـتن ايـران بـه سـازمان               ها شاخص شده و سپس  

، اي هضرايب حمايتي، مزيت نسبي و توان رقابت هزين       ي  ها شاخص، شامل   تجارت جهاني 
ايـن   قيمـت جهـاني      چنين همنسبت به نرخ ارز و      محاسبه و در پايان      براي فرش مذكور  

  .تحليل حساسيت خواهند شدفرش 
  
  و توان رقابتي  مفهوم مزيت نسبي -2

شـويم كـه   با بررسي مطالعات مربوط به تـوان رقـابتي و مزيـت نـسبي، متوجـه مـي               
 مفهـوم مزيـت     .شونداقتصاددانان، بين مفهوم توان رقابتي و مزيت نسبي تفاوت قائل مي          

 1817ترين مفهوم در مطالعات اقتصادي است كه در سـال           ترين و بنيادي  نسبي، قديمي 
د و سـپس توسـط اقتـصادداناني چـون الـي             معرفـي ش ـ   2)1817( ريكاردوتوسط ديويد   

برلر، ساموئلسون، لئونتيف، ريبژينسكي و     ها  ،)1933( 4و برتيل اوهلين  ) 1919 (3هيكشر
كننـده در مزيـت    عامـل اصـلي و تعيـين   ،هـا طبق اين نظريهبر . ديگران توسعه داده شد   

 منابع طبيعي، نيروي كار و سرمايه     چون همنسبي يك كشور، برخورداري از عوامل توليد        
 اخـتلاف در    سـبب در واقع اختلاف در موجودي عوامل توليـد در ميـان كـشورها              . است

به . پذيرد  مي انجام نسبي   شود و در نتيجه تجارت بر اساس مزيت       قيمت نسبي كالاها مي   
ها از جملـه نيـروي كـار، سـرمايه و         عبارت ديگر، مزيت نسبي از اختلاف در هزينة نهاده        

 كلي يك كشور در توليد يـك كـالا، زمـاني داراي             طور به. 5شودمنابع طبيعي حاصل مي   
  نسبت به ساير كـشورها     تر مزيت نسبي است، كه بتواند آن كالا را با هزينة فرصت پايين           

  
 

  ميليـون    5حـدود    1385است كه در سـال        از آن   نتايج حاصل از آمار گمرك جمهوري اسلامي ايران حاكي           -1
، بـه   ) ميليـون دلار ارزش صـادراتي      405بـا   (  درصد آن    70دركشور توليد شده، كه      متر مربع فرش دستباف   

   .شده استدر امريكا و كانادا صا،ايتاليا فرانسه،,  كشورهاي مختلف از جمله المان
2 - David Ricardo. 
3- Eli Heckscher. 
4- Bertil Ohlin. 
5- Musik,G.A., Murillo, D.R., (2003). 



ها بـه   اما مزيت رقابتي، عبارتست از اختلاف كشورها در توانايي تبديل نهاده          . 1دتوليد كن 
 ،)1999 ( و همكارانـشان   3كـوكبرن  و    سـيگل  . 2كالاها و خدمات، با حداكثر كردن سود      

 .داننـد توان رقابتي را معادل قابليت يك بنگاه بـراي فـروش سـودآور محـصولاتش، مـي                
توان هم در سطح كلان و هم در سطح خرد، مورد بررسي قـرار             مفهوم توان رقابتي را مي    

اين وي در   .  در  زمينه توان رقابتي كشورها مطالعات ارزشمندي دارد         ،4مايكل پورتر . داد
 به مفهوم توان رقابتي در سطح كـشور توجـه كـرده و بـراي بررسـي                  ،)1990 (مطالعات

 و معتقد است كه براي بررسي        و صنايع متمركز شده    ها مزيت رقابتي كشورها روي بنگاه    
 توان رقابتي كشورها بهتر است به جاي مزيت نسبي از مزيت رقابتي استفاده كنيم، زيـرا   

ي مختلـف،  هـا   تنوع محصولات، تكنولـوژي  چون هم ،ي ديگر رقابت ها مزيت رقابتي جنبه  
  . گيرد  ميرا نيز در نظر... بازدهي نسبت به مقياس و 

ي بـسياري از سـوي      هـا  شاخصكنون  ابتي و مزيت نسبي تا    ي توان رق  گير براي اندازه 
 طولاني ةي مزيت نسبي سابق   ها شاخصي  گير  به كار  .اقتصاددانان مختلف ارائه شده است    

وي .  انجام شد  5 توسط برونو  1963ي مزيت نسبي براي اولين بار در سال         گير اندازه. دارد
سـي مزيـت نـسبي صـنعت     بـه برر  ، (DRC) 6 منابع داخلـي ةبا استفاده از شاخص هزين

ي جايگزيني واردات و تشويق صـادرات در فلـسطين          ها  ارزيابي سياست  منظور به پوشاك
7كروگرپس از برونو، محققاني نظير . اشغالي پرداخت

اسكات پيرسون و رونالـد   ،)1966( 
، )1993 (9 و ميلنـر 8گـرين وي ، )1985( ، مك اينتاير و كريستوفر دلگـادو )1974( مير

بـه بررسـي مزيـت    ، )2002 (12بـارد ها  و11فرتو ،)1993(  و همكاران10نزالسلئوناردو گو
پـس از   . نسبي برخي از محصولات صنعتي و يا كشاورزي كشورهاي مختلـف پرداختنـد            

، مك اينتاير و )1974(اسكات پيرسون و رونالد مير ،)1966( كروگربرونو، محققاني نظير 
 ، لئونـاردو گـونزالس و همكـاران   )1993(و ميلنر  گرين وي، )1985( كريستوفر دلگادو

به بررسي مزيت نسبي برخي از محصولات صـنعتي و يـا        )2002(بارد  ها و فرتو ،)1993(
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در ايران نيز مطالعات مختلف به تحليل و بررسي  . كشاورزي كشورهاي مختلف پرداختند   
 دتـوان بـه  موسـي نـژا          مي  كه از آن جمله    ،اند همزيت نسبي محصولات گوناگون پرداخت    

، )1378( ، اسـدي )1378(بهكيش ، )1978( ، تيزهوش تابان)1375( ، نوربخش)1375(
و ) 1383( ، ولـي بيگـي و همكـاران   )1381( ، كلباسي و گريـواني )1381( اسماعيل نژاد

 ة و هزين ـ  (RCA) 1ي مزيـت نـسبي آشكارشـده      ها شاخص.  اشاره كرد  ،)1383( حسيني
  .ندا گيري مزيت نسبي ي اندازه براها شاخصترين   مطرح،(DRC) 2منابع داخلي

. رودمفهوم توان رقابتي، معمولاً با توجه به منظور خاصي تعريف شده و بـه كـار مـي                 
 كه آن را معادل با      ،)2001( 3برخي از اين تعاريف ماهيت خردي دارند، مانند تعريف ليو         

 تـوان    از ،)1995(نظران نظير سيگل و كـوكبرن       داند، ولي برخي از صاحب      مي سهم بازار 
كنند، به اين معني كه توان رقابتي يـك كـشور را در             رقابتي به مفهوم كلان استفاده مي     

 بـر اسـاس تعـاريف مختلـف از ايـن            ،به عبارت ديگر  . كنندمقابل كشور ديگر ارزيابي مي    
و جـان    اكهـارد سـيگل   .  گيـري آن وجـود دارد     شاخص، معيارهاي متفاوتي براي انـدازه     

 توان رقابتي ة براي محاسب(UC) واحد هزينةي به نام نسبت  از شاخص)2000 (4كوكبرن
 واحـد نـسبي     هزينة با عنوان روش ديگري    ،)2004(ادواردز و گلوب     كنند و  استفاده مي 
  . دهند  مي توان رقابتي مورد استفاده قرارة را براي محاسب5نيروي كار

مـاتريس  روش  شود،   ي استفاده مي  ي مزيت ها شاخص ةبراي محاسب روش ديگري كه    
 آن بتـوان    ةوسـيل   تـا بـه    كنـد  مـي  اين ماتريس چارچوبي را فراهم    . تحليل سياست است  

  را كـه   اي هي تـوان رقابـت هزين ـ     ها شاخصي مزيت نسبي و     ها شاخصضرايب حمايتي،   
ي اقتـصادي كـشور سـود    هـا  ارزيابي اثـرات آزادسـازي روي بنگـاه    براي  ها توان از آن   مي

د تـا در    كن  مي  اين ماتريس محقق را قادر     چنين هم .دكرمحاسبه   زمان هم طور به ،جست
ي هـا  ي دولـت پرداختـه و توصـيه       ها  به تحليل سياست   ، مقادير برآوردگرها  ةكنار محاسب 

 كـه   كنـد  مـي  ايـن مـاتريس چـارچوبي را فـراهم        با توجه به اين كـه       . مناسبي ارائه دهد  
با بحث مزيت نسبي    يي را كه در ارتباط      ها شاخصان تا حد امكان تمامي      بتو  آن ةوسيل به

 كند مي محقق را قادرچنين همد و كر محاسبه زمان هم طور بهشوند،   ميو رقابتي مطرح 
ي دولـت پرداختـه و      هـا   بـه تحليـل سياسـت      ،تا در كنـار محاسـبه مقـادير برآوردگرهـا         

  
 

1- Revealed Comparative Advantage. 
2- Domestic Resource Cost. 
3- G. S. Liu. 
4- E.Siggel , J. Cockburn. 
5- Relative Unit Labor Costs. 



اين تحقيق براي بررسي مزيت نـسبي و تـوان رقابـت            ي مناسبي ارائه دهد، در      ها توصيه
 .شود  مي از روش ماتريس تحليل سياست استفاده،فرش دستبافصنعت اي  هزينه

  
  جام شده در زمينه مزيت نسبي فرش مطالعات ان -3

 به  ، ه مزيت نسبي در توليد فرش در ايران انجام شد         خصوصدر  تاكنون  مطالعاتي كه   
  :دنشرح زير

 ةن كارشناسي ارشد خود با استفاده از شاخص هزي        در پايان نامة  ) 1377(بخش    روح -
بررسي مزيت نـسبي فـرش      به   ،(RCA)مزيت نسبي آشكار شده      و   (DRC)منابع داخلي 

به دست آمـده    بر اساس مقدار     .پرداخته است  1375 در سال    خراسان ماشيني در استان  
شده، فرش ماشيني براي استان خراسـان در موقعيـت           مزيت نسبي آشكار  شاخص  براي  

 توليد فرش ماشـيني     ،)DRC(نابع داخلي   م هزينة از ديد شاخص     .گيرد  مناسبي قرار مي  
واجـد مزيـت نـسبي      ،  واردات  صـادرات و جـايگزيني     توسعةدر استان خراسان از نگرش      

 امـا در نگـرش      بـوده، ن  صادرات واجد مزيت نسبي اسمي     توسعة، در نگرش    استحقيقي  
  . دشو اردات واجد مزيت نسبي اسمي ميجايگزيني و

ي توليـدي و صـادراتي كـشور در         ها نمنديمنظور شناخت توا    به ،)1383( حسيني   -
 بررسي مزيت نـسبي در توليـد و صـادرات           " در تحقيقي با عنوان      ، فرش دستباف  ةزمين

 بـر ايجـاد مزيـت       مؤثر به بررسي عوامل     ، در مركز تحقيقات فرش    "فرش دستباف ايران    
 منابع داخلي   هزينة و شاخص    (RCA)ي مزيت آشكار شده   ها شاخصنسبي با استفاده از     

(DRC)،  شاخص   ةنتايج حاصل از محاسب   .  پرداخته است RCA،         حـاكي از آن اسـت كـه 
 صـادرات فـرش دسـتباف       ةي مورد بررسي داراي مزيت نسبي در زمين       ها ايران طي سال  

دهد كـه ايـران       مي  نيز نشان  DRCمحاسبات انجام شده در خصوص شاخص       . بوده است 
   . داراي مزيت نسبي استدستباف  توليد فرش ةدر زمين

 
 سياست ماتريس تحليل -4

 مـيلادي   1987يك چارچوب محاسباتي است كه در سـال         تحليل سياست   ماتريس  
 آن را   2 نلـسون  -مـسترز و وينتـر    ،  1995 و در سـال      شدمطرح   1مانك و پيرسون  توسط  

 ةاساس ماتريس تحليل سياست موضوع سود و زيان است كـه بـراي هم ـ              .تكميل كردند 
  
 

1- Monke and Pearson. 
2- Masters and Winter Nelson. 



  

مـاتريس تحليـل    .  شـناخته شـده اسـت      ،ندا كار مشغول ه در واحدهاي كسب و      كساني ك 
نـشان داده   ) 1( اسـت كـه در جـدول         مـاتريس  12شكل كلي خـود شـامل        سياست در 

ي هـا   مربوط به نهـاده    هزينة،  )Ai(ي درآمد   ها شامل ماتريس ،  سطر اول ماتريس  . اند هشد
 كه اين   ،است )Di( و سودآوري داخلي     )Ci (ي غير قابل مبادله   ها ، نهاده )Bi(قابل مبادله   

كـه  ،  هـا  ي داخلي محصولات و نهـاده     ها قيمتفن آوري موجود و     سودآوري با استفاده از     
سطر دوم شـامل همـان      . شود  مي  محاسبه ؛ند هست ي دولت نيز  ها  سياست ةكنند منعكس
 ، و سـود   ها ي سطر اول است، فقط محاسبات مربوط به تعيين درآمدها، هزينه          ها ماتريس

سطر سوم اين ماتريس از     . گيرد  مي  انجام ها  محصول و نهاده   اي هيي سا ها بر مبناي قيمت  
 ها آيد و براي تجزيه و تحليل سياست        مي تفريق عناصر متناظر سطر اول و دوم به دست        

  .شود  ميي دولت استفادهها و دخالت
  

  ماتريس تحليل سياست -1 جدول      0 3
    هاهزينه  

 سودقابل مبادله غيرهاينهاده قابل مبادلههاي نهاده درآمد  
 Ai Bij  Cik Di  هاي داخلي ارزش بر اساس قيمت
 Ei Fij Gik Hi اي هاي سايه ارزش بر اساس قيمت
 Ii Jij Kik Li  تفاوت

 

  اي هي سايها  تعيين قيمت- 5
 ةبـراي محاسـب   همان طور كه از اجزاي مـاتريس تحليـل سياسـت مـشخص اسـت،                

 اين سه گـروه شـامل       .وه عمده هستيم  راي سه گ   قيمت سايه  ةبسمحانيازمند   ها شاخص
اي معـرف   ي سـايه  ها قيمت .دن و نرخ ارز   مبادلههاي قابل   ، نهاده قابل مبادله  غير هاينهاده
 ،ندهستمحصول   يك    مورد استفاده در ساخت      ة واقعي اجتماعي منابع و مواد اولي      هزينة

از  ،) كشورهاي در حال توسعه    خصوص به(ا  ي بازار در برخي كشوره    ها  قيمت در حالي كه  
سه گروه، با اسـتفاده از      ي بازاري اين    ها  قيمت ة ضمن مشاهد  ، بنابراين .اند اين نظر ناقص  
اي ي سـايه  هـا  پردازيم تا بـه قيمـت      مي ها  به تصحيح و تعديل اين قيمت      ،معيارهاي لازم 

  . نزديك شويمها  آن
  
  دلهقابل مبا غيرهاياي نهاده قيمت سايه-1- 5

د كه قابليت صادرات نداشـته و   شون  مي يي اطلاق ها قابل مبادله به نهاده    غير يها نهاده
 در فرآينـد توليـد فـرش دسـتباف          .ق واردات نيز امكـان پـذير نيـست         از طري  ها  آن ةتهي



هـاي  تجهيزات و ابـزار قـالي بـافي، هزينـه         ،  عواملي نظير عامل نيروي كار، طرح و نقشه       
كـشي و   ، فراينـد رنگـرزي طبيعـي، فراينـد چلـه     )... بـرق، آب و   اجاره،هزينة(بالاسري  

 عوامـل   ،)...پرداخت، سرراست، شستشو، شيرازه، دوسرگره، رفو و        (عمليات تكميل فرش    
 فرصـت  هزينةعوامل، اين اي ي سايهها  قيمت.شوند  ميداخلي توليد فرش در نظر گرفته     

  .استفاده از اين عوامل است
 در صنعت فرش دستباف، در واقع بالاترين قيمتي است كه       اي نيروي كار  قيمت سايه 

 كـه اي  قيمـت سـايه   . دشـو مـي  ها در صنايع ديگر نصيب آن    در صورت اشتغال اين افراد      
ن در نظر گرفت، دستمزدي اسـت كـه در حـال حاضـر              براي اين گروه از شاغلا    توان   مي

ان آذربايجان شـرقي    در است رقم مذكور   . دشوبراساس برآوردهاي كارشناسي پرداخت مي    
يـك واحـد     ة سـرماي  اي ه قيمـت سـاي    ةراي محاسب ب. ارائه شده است   1به صورت هر قبال   

 ،اي سرمايه   وي براي محاسبه قيمت سايه     .شود  مي  استفاده 2 از روش جرگنسن   ،محصول
اي سـرمايه براسـاس      سـايه  قيمـت  ، بدين ترتيب  .پردازد   فرصت آن مي   هزينة ةبه محاسب 

قيمـت بـازاري   ، PKاي سرمايه قيمت سايه  ،RK كه در آن ،سبه است زير قابل محارابطة
نـرخ   ،d نرخ تـورم  و       ،f گذاريهاي سرمايه  نرخ سود اسمي سپرده    ،  rnاي  كالاي سرمايه 
  3.استهلاك است

)1  ( )dfr(PR nKK +−=   

 ,  rnدرها  آنضرب قيمت بازاري  ه، دار و ابزار به ترتيب از حاصلاي نقشقيمت سايه
f و  d ،قابل محاسبه خواهد بود.  

 توليـد فـرش دسـتباف، شـامل فراينـد رنگـرزي             بـارة فرآيندهاي تخصصي مطرح در   
بـا توجـه بـه ماهيـت تخصـصي ايـن            . استطبيعي و عمليات چله كشي و تكميل فرش         

 در نظر گرفته شـده       قيمتي كارشناسان   معادل برآوردهاي  ها اي آن فرآيندها، قيمت سايه  
هاي بالاسري در نظر گرفتـه   هايي كه در فرآيند توليد فرش به عنوان هزينه  ههزين .است
 بـه   ،مورد نياز براي بر پا كردن يك دار قـالي         محل   مساحت   ة اجار هزينة شامل   اند، شده

اي،  كه در محاسبة اين قلم هزينه      با توجه به آن   . است... همراه امكاناتي نظيربرق، آب و      
توانست تي كه مي  مد نظر قرار گرفته است، لذا بالاترين قيم        هزينة اجاره در مركز استان    

  
 

باشـد كـه      مـي  ، ريـشه  14000 معادل   ،ي فرش ها گيري تعداد ريشه    واحدي براي اندازه   ، ديار آذربايجان  ،در شمال غرب ايران    -1
  .استمعياري براي پرداخت دستمزد به بافندگان قالي 

2- Jergenson. 
3- Branson, w. h.1979. 



  

تـوان از آن     مـي  كه ، شده است   درنظر گرفته  د،شوتأسيسات پرداخت    مكان و    ةبابت اجار 
  . دكراي استفاده به عنوان قيمت سايه

  
  هاي قابل مبادلهاي نهادهقيمت سايه -2- 5

شوند   مي كه در داخل كشور توليددشو مييي اطلاقها ي قابل مبادله به نهادهها نهاده
از ميان مواد اوليـة مـورد نيـاز در           .و در صورت عدم استفاده داخلي، قابليت صدور دارند        

 بـه   تـوان   مي شوند،  مي معرفي قابل تجارت    يها به عنوان نهاده  صنعت فرش دستباف كه     
هـاي  ادهوضـعيت توليـد نه ـ    . ديشمي، پشم، تار و نخ پنبه، اشاره كـر        خامة ابريشم، نخ ابر   

هـاي عمـدة     بـه عنـوان نهـاده      گرچـه ها  اين نهاده  مذكور در كشور نمايانگر آن است كه      
چـه   نـان هايي نام برد كه چبه عنوان نهادهها  آنتوان از  ميصادراتي مطرح نيستند، ولي 

بايـد   ، بنـابراين  .را صـادر كنـيم    هـا    آنتوانـستيم    مـي  ،شد استفاده نمي  ها  از آن  داخلدر  
1قيمت

FOB اي منظور داشترا به عنوان قيمت سايهها  آن.   
  
  اي نرخ ارزقيمت سايه -3- 5

 :2صورت زير است  به،ماي ه در نظر گرفتاي ه نرخ ارز سايةروشي كه براي محاسب
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 واردات بـه   ارزشM نـرخ ارز واقعـي،    RERاي،نـرخ ارز سـايه     SPR، )2 (رابطةدر 
ارزش  Txارزش ماليات بر واردات و       FOB، Tm رزش صادرات به قيمت    ا CIF  ،X قيمت

  . استماليات بر صادرات
تـوان از    مـي  ،(RER) نرخ واقعـي ارز    ة براي محاسب  ،)1382( دهقاني   ةبر اساس مطالع  

  : استفاده نمودزير رابطة
 

 )3(   
CPI
WPI.ERRER =  

  
 

1- Free On Board. 
  . )2003(ني لوندرو و سروي  -2



2و   WPI1 ،رابطة در اين    كه
CPI،  ازبه ترتيب شاخص قيمت عمده فروشي در خـارج  

تـر   با توجه بـه ايـن كـه بـيش         . دنكشور و شاخص قيمت خرده فروشي در داخل كشور        
 تـأمين  آمريكا   ةاز طريق شركاي تجاري عمد    ) مستقيم غير طور به(كالاهاي وارداتي ايران    

ص قيمت عمده فروشـي آمريكـا بـراي ايـن            نرخ واقعي ارز از شاخ     ةد، در محاسب  نشو مي
  . كنيم  ميمنظور استفاده

اي برابـر   نـرخ ارز سـايه     و    ريـال  5680 نرخ ارز واقعي برابر با       ،با استفاده از اين روش    
 بـه محاسـبه     ،اي ه سـاي   مـا بـا اسـتفاده از ايـن نـرخ ارز             .3آيـد   مي  به دست  ريال 5876
 ها شاخص در يك سناريوي ديگر      نچني هم. ي مختلف رقابتي خواهيم پرداخت    ها شاخص

  . نيز محاسبه خواهيم كرد) ريال9243 (،1385رسمي در سالرا بر اساس نرخ ارز 
  

  

 رج چله 65 توليد يك متر مربع فرش دستباف اي ه تحليل اقلام هزين-6
  ابريشم گل ابريشم كرك 

ي ها  به پيشينه و خصوصيات ظاهري و ويژگي       توجهصنعت قالي بافي آذربايجان با         
 كرك را گل ابريشم ي رج چله ابريشم65بافت منحصر به فرد خود، در حال حاضر فرش        

بـراي بافـت يـك تختـه      .ده اسـت معرفي كرخود  صادراتي   -به عنوان فرش برتر توليدي    
 كيلوگرم ابريشم   12 كيلوگرم كرك،    48 متوسط از    طور به ، متري از نوع مذكور    12فرش  

 كيلوگرم پود كلفـت اسـتفاده       6/6كيلوگرم پود نازك و      8/1،  ) كيلوگرم ابريشم گل   2/4(
  تحليل،)2(جدول . انجامداه به طول مي م12متوسط طور بهفرش بافت اين نوع . شودمي

در سـال   رج چله ابريشم گل ابريشم كـرك        65توليد يك متر مربع فرش دستباف        هزينة
 .دهد ميشاناستان آذربايجان شرقي را نرد1385

 65 قيمت تمام شدة هر متر مربع فرش         ،ساس برآوردهاي كارشناسي   برا ،ين ترتيب بد
 ريـال  9549000  ابريشمي گل ابريشم كرك در استان آذربايجان شرقي معادل           ةرج چل 
  .است

    
 

  
 

1-Wholesale Price Index.. 
2-Consumer Price Index.. 

 بـراي محاسـبة نـرخ ارز        . انـد  دست آمـده   به www.NationMaster.comهاي لازم براي محاسبة نرخ ارز واقعي از         داده -3
 .ده استاستفاده ش  www.wto.orgاي از  سايه



  

 رج چله ابريشمي گل ابريشم كرك 65هاي توليد يك متر مربع فرش دستباف  تحليل هزينه -2 جدول
  )ارقام به ريال(قي         در استان آذربايجان شر1385در سال 

سهم از 
كل هزينه

هزينه هر 
 متر مربع

هزينه در 
 واحد خاص

 اي هاقلام هزين

02/67 6400000  )هر قبال( دستمزد بافت  200000

 )هر ماه(كارگري  بيمة  540000 540000 66/5
  نيروي كارهزينة

 )هر كيلو گرم( كرك  85000 340000 56/3

 )هر مثقال( ابريشمي  خامة 2500 281667 95/2

 )هر كيلو گرم( رنگرزي طبيعي  27000 108000 13/1

 )هر كيلوگرم)( ابريشمةچل( تار 550000 192500 02/2

  مواد اوليهةهزين

 )هر كيلوگرم( نازك  235000 35250 37/0

 )هر كيلوگرم( كلفت 27000 14850 16/0
  پود

 ) متر مربع12هر ( طرح و نقشه  6000000 500000 24/5

 )هر عدد( دار قالي  1500000 125000 31/1

12/0 11667 140000 
هر...(قيچي و، قلاب يا كارد، دفتين

 ) متر مربع12

  
 تجهيزات هزينة

 و ابزار

47/10 1000000  )هر ماه...) (آب و ، برق، اجاره( بالاسري  هزينة 1000000

 ) متر مربع12هر(مليات تكميل فرش  چله كشي و ع هزينة 1200000 100000 05/1

100 9549000   يك متر مربع فرش دستبافة قيمت تمام شد

  ن، مديريت فرش استان آذربايجان شرقي دشركت سهامي فرش ايرا: منبع 
 
 توليد يك متر مربع فرش مذكور اي ه اقلام هزيناي هقيمت ساي  ،)3( جدول   ،چنين هم

 بـه  ،انـد  ه بـه دسـت آمـد   5فته شـده در بخـش   كه بر اساس مطالب گ   را   1385در سال   
   .دهد  مينشانقابل مبادله  غيريها ي قابل مبادله و نهادهها تفكيك نهاده

  
 
 



 رج چله 65 توليد يك متر مربع فرش دستباف اي ه اقلام هزيناي ه تحليل قيمت ساي-3جدول 
  )ارقام به ريال (          در استان آذربايجان شرقي1385 در سال ابريشمي گل ابريشم كرك

 هر متر مربع به ةهزين
 تفكيك اقلام عمده

 هر متر مربع به ةهزين
 تفكيك ريز اقلام

 اي هاقلام هزين

 نيروي كار 6940000
 فرآيندهاي تخصصي 208000
 نقشه 175000
 دار قالي 43750
ابزار  11780

اي ه كالاهاي سرماي
8378530 

 بالاسري 1000000

 اي هقيمت ساي
 ةمواد اولي
 داخلي

 ابريشمية خام 137880
 ابريشمية چل 86377
 نخ پنبه 13573

470520 

 كرك 232690

 اي هقيمت ساي
ي قابل ها نهاده

 تجارت

  محاسبات تحقيق :  منبع 
  

 رج  65 يك متـر مربـع فـرش         FOBبر اساس برآوردهاي كارشناسي، متوسط قيمت       
با در نظر گرفتن نـرخ      .  دلار تخمين زده شده است     1800ان معادل   تمام ابريشم آذربايج  

  ريال برآورد  10576800 ،، درآمد حاصل از فروش هر متر مربع فرش مذكور         اي هارز ساي 
  .دشو مي

  
 رج چله ابريشم 65 تشكيل ماتريس تحليل سياست براي فرش دستباف -7

  كرك
مـاتريس تحليـل    يـن قـسمت      فرش مورد مطالعـه، در ا      اي هپس از تحليل اقلام هزين    

ي دولت خواهيم پرداخت    ها سياست را تشكيل داده و با استفاده از آن به تحليل سياست           
 را  اي هحمـايتي و تـوان رقابـت هزين ـ        ي مختلف مزيت نسبي، ضرايب    ها شاخصو سپس   

ي مذكور نسبت ها شاخصدر پايان نيز در يك سناريوي جداگانه،     . دمحاسبه خواهيم  كر   
  .اين فرش تحليل حساسيت خواهند شد قيمت جهاني چنين هم به نرخ ارز و

 



  

 رج چله ابريشمي گل ابريشم كرك 65ماتريس تحليل سياست يك متر مربع فرش دستباف  -4جدول
  )ارقام به ريال( در استان آذربايجان شرقي  1385درسال 

    ها هزينه
   درآمد ي قابل مبادلهها نهاده قابل مبادله غيريها نهاده سود

6351066 7784667 864267 15000000  ي داخليها قيمتارزش بر اساس 

 اي ي سايهها قيمتارزش بر اساس  10576800 470520 8378530 1727750

 انحرافات 4423200 393747 -593863 4623316

 ايراناتحاديه صادركنندگان فرش دستباف : منبع 
  

  ي دولتها  تحليل سياست-7-1
ي دولـت و اثـرات آن بـر         هـا  توان به تحليل سياست     مي ماتريسعناصر اين   از طريق   

  :پردازيم   مين موضوعاي ه كه ذيلا بمحصولات توليدي توليد كننده پرداخت
Ii -  ، طبـق   . حاصـل از توليـد محـصول اسـت    اي هتفاوت درآمد داخلي و درآمد سـاي
ي اه ـ  قيمـت  بـر اسـاس   مـذكور   يك متر مربع فرش      درآمد حاصل از فروش      ،)4(جدول  
بـه  .  اسـت  اي هي سـاي  هـا   قيمـت  بر اسـاس  درآمد  اين   از   تر  ريال بيش  4423200داخلي  

 ،ي داخلـي  هـا  بـا احتـساب قيمـت     مورد مطالعه    درآمد يك متر مربع فرش       ،عبارت ديگر 
 . اسـت اي هي سـاي هـا   يا ميزان درآمد با احتساب قيمـت اي ه برابر ميزان درآمد ساي    41/1

يي كه روي اين فرش     ها  از محل حمايت   ،ياد شده  فرش    فروش  درصد از درآمد   41 يعني
 .دشو  مي كسب،گيرد  ميانجام 

- Kik   ،   يك  مورد نياز براي توليد      ةقابل مبادل  غير يها  نهاده ةنشانگر تفاوت بين هزين
و  اي هسـاي ي  هـا  قيمـت ي بازاري و    ها  به قيمت  ي رج ابريشم  65متر مربع فرش دستباف     

 بـراي  هـا  بدان معني است كه قيمت داخلي اين نهـاده ،  o<itK .  است-593863 برابر
يي از جانـب دولـت      هـا  ست و حمايت  ها آن اي ه از قيمت ساي   تر توليد كنندگان داخلي كم   

فرش تا   شده   سبب دخالت دولت    ،به عبارت ديگر  . گيرد  مي  انجام ها براي خريد اين نهاده   
 ـقابـل مباد  غيريهـا   با خريـد نهـاده  نظر،مورد     درصـد 7 بـه ميـزان   ،ه از داخـل كـشور  ل
  .داشته باشدي تر ي كمها هزينه
- Jij   فاده در توليد محصول بر حـسب        مورد است  ةي قابل مبادل  ها  نهاده  ، تفاوت هزينة
 393747 برابـر   واسـت  اي ه بر حسب قيمت سايها هاي داخلي با مقدار اين نهاده    قيمت

تـر از    را گـران ها  اين نهاده، داخليةعني است كه توليد كنند   بدان م  ،  o>itJ .ريال است 
 هـا  مـستقيم بابـت خريـد آن       غير  و مانند اين است كه ماليات      دخر  مي ي جهاني ها قيمت



 و 83/1 ،هـا  آن اي هي قابل مبادله به قيمـت سـاي     ها نهادهقيمت داخلي   نسبت  . پردازد مي
 درصد بيش از    83 ها ريد اين نهاده  فرش مذكور براي خ    ةكنندتوليدن معني است كه     اي هب

  .پردازد  ميها آن اي هقيمت ساي
- Di   ،  و محصول   ها ي داخلي نهاده  ها  ميزان سود اين فرش در قيمت      هندةد نشانكه 

 ي رج ابريـشم   65فـرش دسـتباف      كه   است  نشان باشد و   مي ريال 6351066است، برابر   
  . استسودآور ،داخليي ها آذربايجان در شرايط فعلي و در صورت فروش به قيمت

- Hi   ،ها  نهاده اي هسايي  ها  ميزان سودآوري اين فرش با احتساب قيمت       هندةد نشان 
ورت در ص ـيعنـي  اسـت،   o>H وقتـي . اسـت ريـال  1727750برابـر  و  است و محصول

ن فرش دستباف آذربايجا، )WTO ايران به   پس از الحاق   (اي ههاي ساي  استفاده از قيمت  
 ، بـر ايـن اسـت كـه در اثـر ايـن الحـاق                فـرض  زيـرا  مثبت خواهد بود،  ي  رداراي سودآو 

  . ي داخلي خواهند شدها  جايگزين قيمتاي هي سايها قيمت
- Li   ،      و محـصول و     هـا  ي داخلـي نهـاده    هـا  تفاوت بين سودآوري با احتساب قيمـت 
 كـه نـشان   ،  o>iL يعني .ريال است  4623316 برابر با    كه هاست،  آن اي هي ساي ها قيمت

 ، و محصول  ها ي داخلي براي نهاده   ها  سودآوري فرش مورد نظر با احتساب قيمت       دهد مي
  . استاي ه ساييها  از سودآوري آن با احتساب قيمتتر بيش

  

  در چارچوب ماتريس تحليل سياست ها شاخص تخمين -7-2
تـوان    مـي  ،ل سياسـت  مـاتريس تحلي ـ  الگـوي   همان گونـه كـه گفتـه شـد در قالـب             

، مزيت رقابتي و مزيت نـسبي       ي حمايت يها ارزيابي سياست ي مختلفي را براي     ها شاخص
  :كنيم  مي اشارهها  به آنذيلاد كه كرمعرفي 

  ي مزيت نسبيها شاخص -7-2-1
ي مزيت نـسبي بـا توجـه بـه توانـايي توليـد محـصول و در نظـر گـرفتن                      ها شاخص

معرف وجـود يـا عـدم        ستانده، با فرض فضاي رقابتي،        و ها  براي نهاده  اي هسايي  ها قيمت
  .انددر توليد محصول وجود مزيت 

  (DRC) هزينة منابع داخلي  -7-2-1-1
  :شود   ميشاخص هزينة منابع داخلي به صورت زير محاسبه

)4( 
 FE

GDRC
−

=                             
ن در نظـر    بـدو ( لـي بـه ارزش افـزوده      هـاي داخ  زينههندة نسبت ه  د نشان ،)4( رابطة

 ةكنند توليد،  DRC > 1اگر  . اي است ي سايه ها قيمتبر حسب   ) هاي داخلي گرفتن نهاده 



  

ول داراي مزيـت  توليـد محـص  ،  < 1RC اگـر  .در توليد محصول داراي مزيت نسبي است
 .ه سر قرار داردب  سرةتوليد محصول در نقط،  = 1RCنسبي نيست و در نهايت اگر

  (UCs) 1مزيت نسبي بر اساس هزينه واحدشاخص   -7-2-1-2
با حذف انحرافـات قيمتـي از محـصولات و          (همان مزيت رقابتي واقعي     ،  UCsشاخص  

 محـصولات در شـرايطي اسـت كـه تمـامي            است، كه در واقع قيمت تمام شدة      ) ها نهاده
 يا هي سـاي  هـا  مستقيم حذف شـده را محاسـبه و بـا قيمـت            غير يها  و ماليات  ها حمايت

  :شود شاخص به صورت زير محاسبه مياين. كند  ميمحصولات مقايسه
   )5 (

 E
GFUCs

+
=             

  اگـر . خـود داراي مزيـت نـسبي اسـت        ل  ، توليد كننده در توليد محصو     UCs >1اگر  
 1> UCs     1 اگـر     و  داراي مزيـت نـسبي نيـست       ، توليد كننده در توليد محصول= UCs 

  .قرار داردبه سر   سرنقطةتوليد محصول در 
  ( NSP ) 2سود آوري خالص اجتماعي  -7-2-1-3

 اي هي سـاي  ها اين معيار، سود به دست آمده از توليد محصول را با به كارگيري قيمت             
 سود آوري خالص اجتمـاعي بـه صـورت زيـر            رابطة. كند  مي  محاسبه ها محصول و نهاده  

  :است
)6(  )GF(ENSP +−=  

، o<SP اگــر.  داراي ســود آوري اجتمــاعي اســتتوليــد محــصول، o>NSP اگــر
   و در نهايـت اگـر      كنـد   مـي   خـود زيـان اجتمـاعي ايجـاد        توليدكننده با توليـد محـصول     

o=NSPسر است  هب  سرقطةآوري اجتماعي در نسود ، توليد ازنظر   .  
 آذربايجـان  فرش دستباف تمام ابريـشم    ي محاسبه شده براي     ي مزيت نسب  ها شاخص

  :آمده است )5( دولدر ج
 منابع داخلي در توليد يك متر مربع فرش دستباف          هزينة، شاخص   طبق جدول فوق  

توان نتيجه گرفت كه توليد  ، ميبنابراين.  است82/0برابر آذربايجان،  رج تمام ابريشم 65
 است و اين بدان معنـي اسـت   DRC>1 ، چرا كهاين نوع فرش داراي مزيت نسبي است

درصـد از عوامـل داخلـي        82كه در توليد اين فرش براي كسب هـر واحـد ارز خـارجي               
  . است مزيت نسبي در توليد اين فرشدهندة نشان كه ،شود  مياستفاده

  
 

1-Unit Cost. 
2-Net Social Profit . 



 چله رج 65 ستباف در توليد يك متر مربع فرش دنسبي مزيت يها شاخص  -5 جدول             
  شرقي آذربايجاندر  استان  كرك ابريشم گل ابريشمي

  مقدار  علامت اختصاري  هاي مزيت نسبي شاخص
  DRC 82/0  هزينة منابع داخلي

  UCs 83/0  مزيت نسبي بر اساس هزينة واحد
  NSP 1727750  سودآوري خالص اجتماعي

 محاسبات تحقيق : مأخذ

دهد توليد فرش   ميتر از يك بوده و نشان ك است كه كوچ  83/0 برابر   ،UCSشاخص  
شـرايط بعـد از     (مورد مطالعه داراي مزيت نسبي است، چرا كـه در شـرايط رقابـت آزاد                

 درصد قيمت   83/0وليد  اين فرش      در ت  ها  قيمت مجموع نهاده   )WTOپيوستن ايران به    
  .فرش خواهد بود

دهـد كـه توليـد        مي  و نشان  است ريال1727750مثبت و برابر    ،  NSPمقدار شاخص 
اعي بوده و   داراي سودآوري اجتم  1385ابريشم آذربايجان در سال      رج   65فرش دستباف   

  .رسانده است به ميزان مبلغ فوق به جامعه سود
   ضرايب حمايتي -7-2-2

هاي مورد اسـتفاده در      و نهاده  رفته از محصول  انجام گ يزان حمايت   ضرايب حمايتي م  
  :دهندرا نشان ميتوليد 

  NPCO)( 1 ضريب حمايت اسمي از محصول-7-2-2-1
از طريـق ايـن     . گيـرد اي انـدازه مـي     را به درآمد سايه    بازاري نسبت درآمد    اين معيار 

اين شاخص بـه    . ي دولت بر قيمت محصولات پي برد      ها  سياست تأثيرتوان به   ضريب، مي 
   :شود  ميمحاسبهصورت زير 

)7 (
 

ANPCO
E

=        
1>NPCO  ،    آن  اي هقيمت داخلي محصول بيش از قيمت ساي       به اين معني است كه 
قيمـت   ،NPCO>1لي اگر   و ،گيرد  مي كننده تعلق مستقيم به توليد   غير ةو لذا ياران  است  
سـت و بنـابراين ماليـات غيـر مـستقيم بـه              محصول بيش از قيمت داخلـي آن ا        اي هساي

  
 

1-  Nominal Protection Coefficient of Output. 



  

 انجـام ، حمـايتي از محـصول       NPCO=1 و در صورتي كـه       شود  مي توليدكننده تحميل 
  . گيرد نمي

  NPCI)( 1ضريب حمايت اسمي از نهاده-7-2-2-2
NPCI   هـاي قابـل مبادلـه بـر         نهاده، نسبت هزينـة نهـاده       از ضريب حمايت اسمي  يا

  :دهدنشان مياي ي سايهها ها بر حسب قيمتحسب قيمت بازاري را به هزينة اين نهاده

)8  (      
BNPCI
F

=
                

 به ها  آنهزينةي قابل مبادله به قيمت داخلي بيش از ها  نهادههزينة ، NPIC<1 اگر
ماليات غيـر مـستقيم     ،  ها كننده در استفاده ازاين نهاده    يعني توليد    است،   اي هقيمت ساي 
 از  تـر   به قيمت داخلـي كـم      ي قابل مبادله  ها  نهاده هزينة ،NPIC>1اگر.كند  مي پرداخت
، هـا  ننده در استفاده از اين نهـاده       است و درنتيجه توليد ك     اي هبه قيمت ساي  ها   آن هزينة

      .دگير  نميانجام نهاده حمايتي از ،NPIC=1در نهايت اگر . كند  مييارانه دريافت
  (EPC) 2ضريب حمايت مؤثر -7-2-2-3

را ي داخلـي  ها قيمتحسب توليد محصول بر اين معيار نسبت ارزش افزودة حاصل از
كند كه اين ارزش افزوده       مي محاسبهاي  ي سايه ها قيمتبه ارزش افزودة توليد بر حسب       
تـوان اثـرات     مـي  ،از طريق محاسبة ايـن ضـريب      .  است بدون درنظرگرفتن عوامل داخلي   

  . ي كرد بررسزمان هم رطو بهها و بازار محصول  بازار نهادهدر دولت را مداخلة
)9(   

FE
BAEPC

−
−

=                       
1>EPC  ،  اگـر   .كنـد ي دولت از فرآيند توليد محصول حمايت مـي        ها  يعني سياست 

1>EPC  ،  توليـد كننـده      خود به زيان توليد محـصول      يها دولت با اعمال سياست   يعني
 دولت  ةل به وسيل  يعني هيچ سياستي در مورد توليد محصو      ،  EPC=1 .عمل كرده است  

  . كنند  مييا در صورت اعمال يكديگر را خنثيشود و  مياعمال ن
 :آمده است) 6(ي ضرايب حمايتي محاسبه شده در جدول ها شاخص

بـا  .  است 41/1 محاسبه شده براي فرش مورد نظر برابر با          NPCO،  )6(طبق جدول     
توان نتيجه گرفت كه قيمت داخلـي         مي ،تر از يك است    توجه به اين كه اين مقدار بزرگ      

  
 

1- Nominal Protection Coefficient of Input. 
2- Effective Protection Coefficient.  



 رج تمـام    65توان گفت توليـد فـرش        لذا مي . اي آن است  تر از قيمت سايه    محصول بيش 
 يارانـة   ، عبـارت ديگـر    بـه . باشـد  ابريشم آذربايجـان از سـوي دولـت مـورد حمايـت مـي             

  .غيرمستقيم به آن تعلق گرفته است
  

 چله رج 65 ي ضريب حمايتي در توليد يك متر مربع فرش دستبافها شاخص  -6    جدول     
  شرقي آذربايجان در كرك ابريشم گل ابريشمي

  مقدار  علامت اختصاري  ضرايب حمايتي
  NPCO 41/1  ضريب حمايت اسمي از محصول

  NPCI 83/1  هامي از نهادهضريب حمايت اس
  EPC 39/1  ضريب حمايت مؤثر

  محاسبات تحقيق :        مأخذ

تـوان    مـي  ،بنابراين.  است  از يك  تر بيش كه   ، است 83/1 برابر با    NPCIمقدار شاخص   
 هزينة بيش از ،ي داخليها هاي قابل مبادله بر حسب قيمت    نتيجه گرفت كه هزينة نهاده    

كنندگان فرش مـذكور در     توان ادعا  كرد كه توليد       مي پس. ت اس اي ه به قيمت ساي   ها آن
  . كنند  مي ماليات غير مستقيم پرداختها استفاده از اين نهاده

هـاي دولـت از توليـد         و بيانگر ايـن اسـت كـه سياسـت          39/1 برابر با    EPCشاخص  
 محصول و ماليات غير     ازبه عبارت ديگر، برآيند حمايت دولت       . ندنكمحصول حمايت مي  

  . ي قابل مبادله مثبت استها روي نهادهستقيم دولت م
   اي ه معيارهاي توان رقابت هزين -7-2-3

كنند كـه     مي  بيان شوند،  مي  كه در زير توضيح داده     اي هي توان رقابت هزين   ها شاخص
  .د يا خيراخلي و جهاني رقابت كنتواند در بازارهاي د  ميآيا محصول مورد نظر

   ( UCd ) 1 داخليبتتوان رقاشاخص   -7-2-3-1
 كه آيا توليد كننده در شرايط فعلي و با وجود انحراف در             مبين آن است  اين شاخص   

روش  .د يـا خيـر    كن ـتواند در بازارهاي داخلـي رقابـت          مي قيمت محصول و عوامل توليد    
  : شاخص به صورت زير است اينةمحاسب
    )10( 

 
d

B CUC
A
+

=                

  
 

1- Unit Cost (Domestic). 



  

ي تـوان  توليد كننـده در توليـد محـصولات خـود دارا    ،  > 1UCd اگر ،ن حالتدر اي
، توليـد كننـده داراي تـوان رقابـت     UCd > 1 ولـي اگـر   . داخلـي اسـت  اي هرقابت هزين

، توليد كننده در بازارهـاي داخلـي در   UCd = 1 و در صورتي كه  داخلي نيستاي ههزين
  .ه سر استب  سرةنقط

 ( UCx ) 1 صادراتيشاخص توان رقابت -7-2-3-2
 فعلي و بـا صـرف       كند كه آيا محصولات توليد كننده در شرايط         مي اين شاخص بيان  

 ،)كه ممكن است شامل يارانه و ماليات غير مستقيم باشند( ي داخليها  با قيمتها نهاده
ن رقابت  شاخص تواة محاسبةنحو. ند يا خيرالمللي رقابت كن بينبازارهاي  توانند در    مي

  : به صورت زير استصادراتي
)11(     x

B CUC
E
+

=                            

 اي هتـوان رقابـت هزين ـ   خـود داراي  توليـد محـصول   ، توليد كننده در > 1UCx اگر
  صادراتي نيست واي هوان رقابت هزينتوليد كننده داراي ت، < 1UCx اگر. صادراتي است

  .ة سربه سر استمللي در نقطال بيندر بازارهاي   كنندهتوليد،  =1UCx  اگر،در نهايت
  :آمده است) 7(محاسبه شده در جدول اي  توان رقابت هزينهي ها شاخص

  
 چله رج 65 اي در توليد يك متر مربع فرش دستباف ي توان رقابت هزينهها شاخص  -7جدول       

  شرقي آذربايجان در كرك ابريشم گل ابريشمي
  مقدار علامت اختصاري  اي ابتي هزينههاي توان رق شاخص

  UCd 57/0  توان رقابت داخلي
  UCx 81/0  توان رقابت صادراتي

  محاسبات تحقيق :       مأخذ

فـرش  دهـد     مـي   كـه نـشان    ،به دست آمـده   57/0 شاخص توان رقابت داخلي،   مقدار  
ام در شرايط فعلي و در بازارهاي داخلي داراي توان رقابت اسـت، زيـرا قيمـت تم ـ                مذكور

  اين است كـه هندةد نشان و 81/0  برابرUCxشاخص  .قيمت محصول است57/0 آنةشد
مـت تمـام    زيرا قي هاي جهاني داراي توان رقابـت اسـت،       بازاراين فرش درشرايط فعلي در    

قيمـت فـروش آن در       81/0 ،ي بـازاري  هـا  احتـساب قيمـت     آن در شرايط فعلي بـا      ةشد
  .بازارهاي جهاني است

  
 

1- Unit Cost (Export). 



   تغيير نرخ ارز به نرخ ارز رسمي  باها شاخص ة محاسب-8
 ، كـشور  1385 نرخ ارز به مقدار نـرخ ارز رسـمي سـال              مقايسه، براي ،در اين قسمت  

نـرخ ارز محاسـبه     ايـن   ي مـذكور بـا      هـا  شاخص و   شود  مي  ريال تغيير داده   9243يعني  
قيمـت   هـم بـر      اي هخ ارز از نـرخ ارز سـاي       بايد توجه داشت كه انحـراف نـر        .د شد نخواه
اي محصول كـه هـر دو       گذارد و هم بر قيمت سايه     هاي قابل مبادله اثر مي     نهاده ،اي سايه

اي بـه نـرخ ارز      بدين معني كـه افـزايش نـرخ ارز سـايه          .  دارند ها شاخصاثر متضادي بر    
شـود  اي مي اي محصول و در نتيجه افزايش درآمد سايه        افزايش قيمت سايه   سببرسمي  

هاي قابل  نهادهاي هاي منجر به افزايش قيمت سايسايه بالا بودن نرخ ارز   ،و از سوي ديگر   
ي مزيت نسبي، ضرايب حمايتي و توان رقـابتي را          ها شاخص) 5( جدول  . دشو  مي مبادله

  .دهد  مي و رسمي در استان آذربايجان شرقي نشاناي هبا دو فرض نرخ ارز ساي
  
 رسمي و اي هساي ارز نرخ فروض  با،شرقي ربايجانذآ در ها شاخص ةمحاسب از حاصل نتايج  -8 جدول

  1385در سال 
با فرض نرخ ارز 

 9243رسمي 

با فرض نرخ ارز 
 5876 اي هساي

علامت 
 اختصاري

 نام شاخص
 

52/0 82/0 DRC هزينه منابع داخلي 

54/0 83/0 UC s مزيت نسبي بر اساس هزينه واحد 

7518737 1727750 NSP يسودآوري خالص اجتماع 
ص

شاخ
ها 

ت 
مزي

ي  بي
نس

 

9/0 41/1 NPCO ضريب حمايت اسمي از محصولات 

16/1 83/1 NPCI ها ضريب حمايت اسمي از نهاده 

88/0 39/1 EPC  تي مؤثرضريب حمايت
ماي

ب ح
ضراي

 

57/0 57/0 Ucd توان رقابت داخلي 

51/0 81/0 Ucx توان رقابت صادراتي 

ص
شاخ

ها 
ان 

 تو
ي زين

ت ه
رقاب

 اي ه

  محاسبات تحقيق: منبع  
 
يابـد   اي به نرخ ارز رسمي افزايش مـي        نرخ ارز سايه   زماني كه  ا توجه به جدول فوق،    ب

 و سودآوري خالص اجتماعي     (UCd)از توان رقابت داخلي      غير  به ها شاخصمقدار تمامي   



  

(NSP) توان به اين صورت توضـيح داد كـه           مي  را ها شاخصعلت كاهش   . يابد  مي  كاهش
 بـا   ،چنـين  هـم . اي است ي سايه ها  از اثر افزايش هزينه    تر  بيش ،اياثر افزايش درآمد سايه   

نـسبت بـه افـزايش    (E) اي  درآمـد سـايه  تـر  به علـت افـزايش بـيش   ) 9 (رابطةتوجه به 
اما از . يابد  مي، مقدار شاخص سودآوري خالص اجتماعي افزايش(F)  ايي سايهها هزينه

ي قابـل مبادلـه،     هـا   شاخص توان رقابـت داخلـي، ارزش نهـاده         ةآن جايي كه در محاسب    
شود، لذا تغييـر    ميدر نظر گرفتهي بازاري ها  با قيمت،قابل مبادله و درآمد غير يها نهاده

  :اند ه موارد زير قابل ملاحظ،)5( در جدول .ي در مقدار اين شاخص نداردتأثير ،نرخ ارز
 كـه ايـن امـر       ،يابـد   مـي   كـاهش  52/0 منـابع داخلـي بـه        ةمقدار شاخص هزين ـ   -1
عبارت ديگر، تغيير نرخ     به.  است  افزايش مزيت نسبي در توليد فرش مذكور       ةهندد نشان
 .  معكوس داردرابطة DRC با تغيير ،ارز

يابـد    مـي   كاهش 54/0به  نيز   (UCS) واحد   ةشاخص مزيت نسبي بر اساس هزين      -2
 . افزايش مزيت نسبي توليد فرش مورد مطالعه با افزايش نرخ ارز استهندةد نشانكه 

 ،يابـد   مـي   ريال افـزايش   5790987 به ميزان    (NSP) وري خالص اجتماعي  سودآ -3
 . است آمده از توليد فرش مذكوردست بهكه بيانگر افزايش سود 

 كه اين امـر     ،يابد  مي  كاهش 9/0 به   (NPCO) ضريب حمايت اسمي از محصولات    -4
اين نرخ   و بيانگر اين است كه در         است  معكوس اين شاخص با نرخ ارز      رابطة هندةد نشان

كننـده  مستقيمي نيز بـه توليد     غير  بلكه ماليات  ،يابد  مي ارز نه تنها ميزان حمايت كاهش     
  .شود  ميتحميل

 كــه ،يابــد  مــي كــاهش16/1 بــه (NPCI) هــا ضــريب حمايــت اســمي از نهــاده -5
 . استتر در نرخ ارز بالا ها  كاهش ميزان حمايت از نهادههندةد نشان

 ،هد دراين نرخ ارز   د  مي  كه نشان  ،يابد  مي كاهش88/0 نيز به    مؤثرضريب حمايت    -6
 اعمـال    بلكـه بـا    ،نـد كن هاي دولت از فرايند توليد محصول حمايت نمـي         نه تنها سياست  

 .اند هي خود به زيان توليد كننده عمل كردها سياست

 شاخص توان زيراماند،   مي ثابت57/0در عدد  (UCd)شاخص توان رقابت داخلي  -7
 .كند ي داخلي بستگي دارد و با تغيير نرخ ارز تغيير نميها  به قيمترقابت داخلي فقط

كنـد    مي كه بيان،يابد  مي كاهش51/0 به  (UCx)شاخص توان رقابت صادراتي  -8 
 .يابد  مي صادراتي فرش مذكور افزايشاي هبا افزايش نرخ ارز، توان رقابت هزين

 



   تحليل حساسيت -9
حث شده نسبت به متغيرهاي نرخ ارز و قيمـت          ي مختلف ب  ها شاخص ،در اين قسمت  

خـواهيم ببينـيم در       مـي  به اين معنـي كـه     . شوند  مي جهاني محصول، تحليل حساسيت   
تغيير چه ميزان  ي مورد بررسيها شاخصصورتي كه هر يك از اين متغيرها تغيير كنند، 

ي مختلـف نـسبت بـه       هـا  شـاخص ، كـشش    هـا  حساسيتاين  براي تحليل   . د كرد نخواه
از آن جا كه ممكن اسـت       . دنشو  مي هاي نرخ ارز و قيمت جهاني محصول محاسبه       متغير

خطي با  افزايش متغير مستقل تغييـر كنـد، در هـر              غير ضريب كشش قيمتي به صورت    
 درصد افزايش داده و اثر آن را از طريـق           10 متغير مستقل را  تا سه بار و هر بار            ،مرحله

 براي  ها  در نهايت، متوسط كل ضريب كشش      .كنيم  مي يگير ضريب كشش مربوطه اندازه   
ارقامي كه در اين مرحله براي هر شـاخص حاصـل           . شود  مي فرش مورد مطالعه محاسبه   

 را به عنوان ضريب كشش شاخص مربوطه نسبت به متعير مستقل در نظر گرفته           اند هشد
 :ه براي ضريب كشش به صورت زير استفرمول استفاده شد .كنيم  ميشده تلقي

)12  (  
s

s
UC

X.
X

UCE
∆

∆
−=  

  :كه در آن
X ضريب كشش شاخص مورد نظر نسبت به متغير در نظر گرفته شده :  E 

ميزان تغييرات شاخص:  ∆UCs 

X ميزان تغييرات متغير در نظر گرفته شده :  ∆X 

مقدار متغير در نظر گرفته شده:  X  
مقدار شاخص در نظر گرفته:  UCs 

  

  به تغييرات نرخ ارز و قيمت جهاني محصول    نسبت ها شاخص تحليل حساسيت -9-1
ي مختلـف را نـسبت بـه        هـا  شـاخص نتايج حاصل از تحليل حـساسيت       ،  )9(جدول    

  . دهد  ميتغييرات نرخ ارز و قيمت جهاني محصول نشان
 و تغييـر قيمـت      نسبت به تغيير نـرخ ارز     ها   نتايج حاصل از تحليل حساسيت شاخص     

  :جهاني محصول عبارتند از
 واحد نسبت به تغييـر نـرخ        سيت شاخص مزيت نسبي بر اساس هزينة      حسا تحليل   -

 كه علامت منفي  ، درصد است  -06/1دهد كه ضريب حساسيت اين شاخص         مي ارز نشان 
   درصدي در 10 با افزايش يعني.  است ارز  معكوس اين شاخص با نرخرابطة  آن بيانگر

  



  

مترمربع  يك جهاني قيمت و ارز نرخ اتتغيير به نسبت مختلف هاي شاخص حساسيت  تحليل-9 جدول
  شرقي آذربايجان استان در 1385در سال  كرك ابريشم گل ابريشمي چله رج 65 دستباف فرش

  

نسبت به تغيير قيمت
 جهاني محصول

نسبت به تغيير 
 نرخ ارز

 نام شاخص علامت اختصاري

14/1- 07/1- DRC منابع داخليةهزين  

12/1- 06/1- UC s واحدة اساس هزينمزيت نسبي بر  

28/4 11/4 NSP سودآوري خالص اجتماعي 

23/1- 16/1- NPCO ضريب حمايت اسمي از محصولات 

0 17/1- NPCI ها ضريب حمايت اسمي از نهاده 

24/1- 08/1- EPC  مؤثرضريب حمايت 

0 0 Ucd  داخلياي  هزينهتوان رقابت 

15/1- 08/1- Ucx  صادراتي اي ههزينتوان رقابت 

  محاسبات تحقيق: منبع        
  

 .شود  مي يابد و وضعيت شاخص بهتر      مي  درصد كاهش  06/1نرخ ارز، ميزان اين شاخص      
 ة اين است كه قيمت تمام شد      هندةد نشان ، از واحد باشد   تر هر چه مقدار اين شاخص كم     

 نـسبت   ،مستقيم حذف شـده    غير يها  و ماليات  ها محصول در شرايطي كه تمامي حمايت     
 است و در نتيجـه توليـد محـصول داراي مزيـت نـسبي              تر  محصول كم  اي هسايبه قيمت   

 درصـد افـزايش در      10 ضريب حساسيت اين شاخص نسبت بـه         چنين هم. بالاتري است 
 رابطـة  كه در اينجا نيز علامت منفـي بيـانگر    است   درصد  -12/1قيمت جهاني محصول    

 10بـا افـزايش      و بـدين معنـي اسـت كـه           اسـت  معكوس اين شاخص با قيمت محصول     
 درصـد كـاهش يافتـه،       12/1درصدي در قيمت جهاني محـصول، ميـزان ايـن شـاخص             

  . يابد  ميشود و در نتيجه مزيت نسبي توليد محصول افزايش  ميوضعيت آن بهتر
و   -07/1 ،برابـر درصـدي نـرخ ارز   10 نسبت بـه افـزايش  DRCضريب حساسيت  -

 كــه ، درصــد اســت-14/1درصــدي قيمــت جهــاني محــصول،  10نــسبت بــه افــزايش 
  . عكس اين شاخص با نرخ ارز و قيمت محصول استرابطة دهندة نشان
درصـد حـساسيت دارد      11/4 ،صدي نرخ ارز  در10 نسبت به افزايش   NSPشاخص   -

 متر مربع فـرش مـورد   يد يكل اين است كه سودآوري توهندةد نشانكه با علامت مثبت    
ضـريب   چنـين  هـم . يابـد   مـي  صد افزايش در 11/4 درصد تغيير در نرخ ارز     10 مطالعه با 

درصد  28/4 ،درصدي قيمت جهاني محصول   10شاخص نسبت به افزايش   حساسيت اين   



ي و تغييـر در قيمـت جهـاني         سودآوري خالص اجتماع   مثبت بين    رابطة كه بيانگر    ،است
  . استمحصول

 و  -16/1برابـر درصـدي نـرخ ارز      10 نسبت بـه افـزايش      NPCO ضريب حساسيت  -
  رابطـة  دهنـدة   ن كـه نـشا    ، اسـت  -23/1درصـدي قيمـت محـصول،     10ايش افز نسبت به 

تغيير قيمت محصول بوده و بدان معني است كه         معكوس اين شاخص با تغيير نرخ ارز و         
 انجـام ي از محـصول     تـر   باشـد، حمايـت كـم      تـر  خ ارز يا قيمت محصول بـيش      هر چه نر  

  .گيرد مي
 درصـدي   10ه افزايش    نسبت ب  ها ضريب حساسيت شاخص حمايت اسمي از نهاده       -

 معكوس تغييرات اين شـاخص بـا        رابطة هندةد نشان  درصد است كه      -17/1 ،در نرخ ارز  
كه مقدار اين شـاخص بـه قيمـت جهـاني محـصول             اما از آن جايي     . تغيير نرخ ارز است   

  . استضريب حساسيت آن نسبت به افزايش قيمت صفربستگي ندارد، 
  و نـسبت بـه افـزايش    -08/1خ ارز،  نسبت به افـزايش نـر  EPCحساسيت   ضريب   -

 عكـس ايـن شـاخص بـا         رابطـة  دهنـدة  كه نـشان     است،  -24/1قيمت جهاني محصول،    
درصد افزايش در نرخ ارز، ميزان حمايت       10قيمت است، يعني به ازاي    تغييرات نرخ ارز و     

 10 بـا افـزايش     چنـين  هـم . يابـد   مـي   درصد كاهش  08/1دولت از فرايند توليد محصول      
قيمت جهـاني محـصول، ميـزان حمايـت دولـت از فراينـد توليـد محـصول                  در  درصدي  

  .يابد  ميدرصد كاهش24/1
ي صـفر اسـت، چـرا كـه ايـن           داخل اي ههزينتوان رقابت   ضريب حساسيت شاخص     -

. سـت ها شاخص به نرخ ارز و نيز به قيمت جهاني محصول بستگي ندارد و مـستقل از آن                
  و   -08/1 صـادراتي نـسبت بـه نـرخ ارز،         اي ههزينتوان رقابت   ضريب حساسيت شاخص    

 معكوس اين شاخص با تغييرات نرخ       رابطة هندةد نشان كه    است -15/1ت به قيمت،    سبن
  .ارز و تغييرات قيمت است

  

  
  ي و پيشنهادات گير  نتيجه-10

 رج ابريـشمي اسـتان      65 مزيـت نـسبي و رقـابتي فـرش دسـتباف             ،در اين مطالعـه   
 صادراتي ايران، با استفاده از مـاتريس تحليـل          ةي عمد ها آذربايجان شرقي، يكي از فرش    

  :شود  ميي تحقيق اشارهها  به يافتهدر زير كه ،سياست مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت



  

در  چله ابريـشمي گـل ابريـشم كـرك         رج   65يك متر مربع فرش دستباف      درآمد   -
 41/1اي و   ايه از درآمـد س ـ    تـر  بيش ،ي داخلي ها بر اساس قيمت   استان آذربايجان شرقي  

از يي كـه    هـا   درصد از درآمدهاي فرش ياد شده از محل حمايت         41 يعني   ،برابر آن است  
  .دشو  مي كسب،گيرد  ميانجامروي اين فرش سوي دولت 

فـرش  توليـد  كه  دهد  مي نشان، منابع داخليةتايج حاصل از تحليل شاخص هزين      ن -
 در  زيـرا اي مزيت نسبي اسـت،      داردر استان آذربايجان شرقي      رج ابريشمي    65دستباف  

د از عوامـل داخلـي       درص 82 تنها   ،در مقابل كسب يك واحد ارز خارجي      توليد اين فرش    
 .شود  ميمصرف

با حـذف   (  كه همان مزيت رقابتي واقعي      واحد ةاساس هزين  شاخص مزيت نسبي بر    -
 كـه   اسـت   از يـك   تـر  و كـم  83/0، برابـر    اسـت ) ها فات قيمتي از محصولات و نهاده     انحرا
اين مـسئله   .  فرش مورد مطالعه بعد از آزادسازي تجاري است        يريپذ رقابت دهندة نشان

 .دشو  مي نيز تشديد استبا شاخص سودآوري خالص اجتماعي كه مثبت

 رج تمـام    65فرش  دهد    مي  است كه نشان   41/1 ضريب حمايت اسمي از محصول     -
در   و ت قـرار گرفتـه    از سـوي دولـت مـورد حماي ـ        درصد   41به ميزان   ابريشم آذربايجان   

 .مستقيم به آن تعلق گرفته است يارانة غيرنتيجه

توليد كنندگان فـرش    دهد    مي  است كه نشان   83/1 ضريب حمايت اسمي از نهاده     -
 .كنند  ميمستقيم پرداخت غير، مالياتها مذكور در استفاده از نهاده

، يعنـي   هـا   نهـاده  بـر مستقيم دولـت     غير برآيند حمايت دولت از محصول و ماليات       -
ي دولـت از فرآينـد توليـد        ها  سياست دهد  مي نشانكه   است 39/1،  مؤثرضريب حمايت   

 .دنكنمحصول حمايت مي
 دهـد    مـي   نـشان   كـه  ، از واحد است   تر  و كم  57/0 برابر   شاخص توان رقابت داخلي    -

 رج تمام ابريشم آذربايجـان در شـرايط فعلـي و در بازارهـاي داخلـي                 65فرش دستباف   
  . استاي ه هزينان رقابتداراي تو

فرش دستباف    اين است كه   هندةد نشان  و 81/0 برابر   شاخص توان رقابت صادراتي    -
در بازارهـاي   توانـد     مي ،)ي داخلي ها  با قيمت  ها با صرف نهاده  ( در شرايط فعلي     مورد نظر 

  .دلمللي رقابت كنا بين
 داخلـي ن رقابـت    ، تـوا  صـادراتي   و توان رقابت داخلي    شاخص دو  با توجه به مقدار    -

 با توجه به ايـن    .  است صادراتي آن  از توان رقابت     تر بيشفرش دستباف آذربايجان شرقي     
تر بودن قيمـت    ها در هر دو شاخص يكسان هستند، اين تفاوت، ناشي از پايين           كه هزينه 



 افـزايش  سـبب  دخالت دولت    ،بنابراين. است  آن داخلي محصول نسبت به قيمت      جهاني
شـده   رج تمام ابريشم در استان آذربايجان شـرقي          65فرش دستباف    توان رقابت داخلي  

  . است
شـاخص تـوان   (ي داخلي ها  واحد بر اساس قيمتهزينة شاخصكه   با توجه به اين    -

شاخص مزيـت   (اي  ي سايه ها  واحد بر اساس قيمت    هزينة شاخص از   تر كم) رقابت داخلي 
ي دولـت در    هـا   كـه سياسـت    توان نتيجه گرفـت    مي ،است)  واحد ة بر اساس هزين   نسبي

  .است  مورد مطالعه،توليد فرشجهت حمايت از 
 منـابع   ةشـاخص هزين ـ  مقـدار    كـشور، اي به نرخ ارز رسـمي        نرخ ارز سايه    با تغيير  -

نـرخ  ) افزايش( با تغيير افزايش مزيت نسبي توليد هندةد نشان كه ،يابد  ميكاهشداخلي  
كنـد    مي  كه بيان  ،يابد  مي  كاهش راتي مقدار شاخص توان رقابت صاد     هم چنين . ارز است 

  .يابد  مي صادراتي فرش مذكور افزايشاي هبا افزايش نرخ ارز، توان رقابت هزين
 نسبت به افـزايش نـرخ ارز و قيمـت    DRCنتايج حاصل از تحليل حساسيت شاخص      

درصدي هر يـك از ايـن متغيرهـا، شـاخص           10با افزايش دهد    مي  نشان ،جهاني محصول 
 بهبـود  و در نتيجه مزيت نسبي توليـد محـصول   عيت بهتري قرار گرفته  مورد نظر در وض   

 صادراتي نسبت به نرخ اي ههزينتوان رقابت  ضريب حساسيت شاخص هم چنين. يابد مي
 رابطـة  هنـدة د نـشان  كـه      اسـت   -15/1  و نسبت به قيمت جهاني محصول،         -08/1 ارز،

 بـا   كنـد كـه     مـي  و بيـان  ت  معكوس اين شاخص با تغييرات نرخ ارز و تغييرات قيمت اس          
 رج  65فرش دسـتباف    افزايش نرخ ارز و نيز افزايش قيمت جهاني محصول، توان رقابتي            

  .يابد  ميتقويتلمللي ا بينتمام ابريشم آذربايجان در بازارهاي 
  :دشو  مي پيشنهادهاي زير توصيه، آمده از تحقيق حاضردست بهبا توجه به نتايج 

  مشابه براي توليـد فـرش مـورد نظـر منطقـي بـه نظـر                يها  كارگاه توسعة ايجاد و    -
رسد، زيرا توليد اين نوع فرش بازدهي لازم را داشته و در بازارهاي جهاني نيـز تـوان                   مي

  .رقابت را دارد
 رج تمـام ابريـشم      65فـرش دسـتباف      با توجه به وجـود مزيـت نـسبي در توليـد              -

ر سـازمان تجـارت جهـاني       آذربايجان به عنوان يك محصول صادراتي، عـضويت ايـران د          
شود مطالعاتي مشابه در مـورد    ميلذا پيشنهاد. زياني را متوجه اين محصول نخواهد كرد      

ي صادراتي برتر ايران در بازارهاي      ها ي توليدي در كشور كه به عنوان فرش       ها ساير فرش 
ي هـا   يا عـدم مزيـت     ها  تا تصوير شفافي در رابطه با مزيت       ، انجام گيرد  ،ندا جهاني مطرح 



  

 با ميـزان حمايـت   زمينةاري در   گذ ستي و سيا  گير محصولات ياد شده به منظور تصميم     
  .از اين محصولات وجود داشته باشد

شـود تـا ضـمن بـرآورد          مـي   به صاحبان صنعت فرش دستباف كشور نيز پيـشنهاد         -
ي هـا   فـرش اي هي مختلف مزيت نسبي، ضرايب حمايتي و تـوان رقابـت هزين ـ           ها شاخص

ل و  رقابتي خود را قبل و بعد از پيوستن به سازمان تجـارت جهـاني تحلي ـ              توليدي، توان   
  .ندارزيابي كن

با   رج تمام ابريشم آذربايجان شرقي     65 فرش   توان رقابت ميزان  كه   با توجه به اين    -
از  تـر  ، بـيش  )كه دولت نيز در اين قيمت گذاري نقـش دارد         (ي داخلي   ها احتساب قيمت 

بـدون دخالـت     (اسـت  ي جهاني ها مللي با احتساب قيمت   لا بينتوان رقابت آن در سطح      
شود تا زمان الحاق كامل ايران به سازمان تجارت جهـاني و توليـد و                مي ، پيشنهاد )دولت
ي دولـت   هـا   و حمايت  ها لمللي، به تدريج از ميزان دخالت     ا بين اين فرش در سطح      ةعرض

ن فرش بتواند خـود را بـا         تا اي  ،در فرايند توليد و قيمت گذاري فرش مذكور كاسته شود         
وفق داده ودر جايگاه واقعي خود در بازارهـاي         ) بدون حمايت دولت  (شرايط تجارت آزاد    

  .جهاني به رقابت بپردازد
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