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 چكيده
ايران و كشورهاي رقيب مورد بررسي قرار ي  هپستپذيري صادرات رقابت، در پژوهش حاضر

ي مزيت نسـبي  ها شاخصرهيافت  مزيت صادراتي پسته با استفاده از، بدين منظور. گرفته است
)  در دو وضعيت مرجع قـرار دادن  VECM( ) و مدل تصحيح خطاي برداري(RCAآشكارشده 

محصولات كشاورزي و سبد صادرات غيرنفتي به طور جداگانه بررسـي و مقايسـه    سبد صادرات
در صادرات پسـته داراي مزيـت    1975-2012ي  هدوركه ايران در  دهد نتايج نشان مي. ندا هشد

اول ي  هرتب ـ، و با مرجع قرار دادن صادرات هر دو گروه كالاهاي غيرنفتي و كشاورزي بوده نسبي
-پس از ايران به ترتيب كشورهاي تركيه، هنـگ  .باشد صادراتي پسته را دارا مينسبي  در مزيت

كنگ، آلمان، ايتاليا و آمريكا، بلژيك و هلند داراي مزيت بوده اند، كه اين رتبه بندي بـر مبنـاي   
ي صادرات محصولات كشاورزي است. از طرف ديگر، طي سـالهاي اخيـر بـازار صـادراتي پسـته     

ريكا، تركيه، بلژيك و آلمان يك رقيب جدي براي صادرات پسته ايران كشورهاي هنگ كنگ، آم
درآمده اند و مزيت نسبي ايـران در صـادرات ايـن محصـول تاثيرپـذير از مزيـت صـادراتي ايـن         

هاي صادراتي پسته ايران با توجه بـه ايـن امـر تجديـد نظـر      كشورهاست. لذا لازم است سياست
  شود.

 JEL : N50 ،O57 ،Q17ي بند قهطب
 مدل تصحيح خطاي برداري، پسته، پذيري صادراترقابت : ي كليديهاواژه
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 مقدمه
همواره مورد توجه اقتصاددانان بـوده اسـت   ، نقش صادرات در تسريع رشد اقتصادي

، هاي نفتـي اسـت  فرآوردهي  هايران يكي از كشورهاي بزرگ صادركنند. )1989، 1(تودارو
ايـن موضـوع    ،تقاضاي داخلـي و محـدوديت ذخـاير ملـي    لي با توجه به فشار روزافزون و

به دليـل آنكـه بخـش كشـاورزي كشـور داراي      . تواند براي هميشه دوام داشته باشدنمي
...  كـار ارزان و نيـروي ، تنـوع زمـين  ، وهـوايي هاي مهمي چون تنوع آبويژگيها و مزيت
تكيه بر بخش . داردآوري پيچيده و امكانات گسترش توليد  ي به فنتر كموابستگي ، است

مناسـبي را بـراي   ي  هتوانـد زمين ـ  كشاورزي و توسعه و گسترش صادرات اين بخـش مـي  
از دير بـاز  پسته . حضور اين كشور در بازارهاي جهاني و استفاده از مزاياي آن فراهم آورد

. )1381، بوده است (حسـيني و پرمـه   ،يكي از محصولات كشاورزي مهم صادراتي كشور
شود كه درآمد ارزي قابل ين كالاي صادراتي كشاورزي ايران محسوب ميتر مهماين كالا 

 14كند و سهم آن در صادرات كالاهاي غيرنفتـي بـه حـدود    توجهي را نصيب كشور مي
 اولـين   ايـران  متمـادي اسـت كـه     سـاليان . )1390، رسـد (آمارنامـه گمـرك   درصد مـي 

درصـد ميـزان سـطح     65تا  60ري كه به طو، است  جهاني  هپستي  هعمد ي  هتوليدكنند 
اين سهم بـالا از سـطح زيركشـت    .  )2015، دارد (فائودر اختيار را زيركشت اين محصول 

نسبت به كشـورهايي همچـون ايـالات    ايران تر  عملكرد پايين با وجودتا  است سبب شده
سـته  بررسي ميزان توليـد پ . پسته باقي بماندي  هين توليد كنندتر بزرگ همچنان، متحده
تن  472000به  1961تن در سال  6000دهد كه توليد اين محصول از نشان مي، كشور

هاي انجام شده در مورد صادرات پسـته  بررسي. )2015، رسيده است (فائو 2011در سال 
بـه   1995تـن در سـال    188576جهـان از   ي  هپسـت دهد كه ميزان صـادرات  نشان مي
ــال   293876 ــن در س ــت   2006ت ــيده اس ــائورس ــد . )2015، (ف ــورهاي عم ي  هاز كش

ايتاليا را ، يونان، چين، سوريه، تركيه، آمريكا، توان ايران پسته در جهان ميي  هكنندتوليد
تن  230000كشور ايران با توليد   2007در سال ، گرفته انجامهاي طبق بررسي. نام برد

پـس از آن كشـور   . شدبااول توليد پسته را در جهان دارا ميي  هرتب، درصدي 45و سهم 
كشورهاي . دوم قرار داردي  هدرصدي در رتب 57/15 سهم تن و 108598آمريكا با توليد 

درصــد) در  28/7درصــد) و يونــان (7چــين (، درصــد)10ســوريه (، درصــد)14تركيــه (
بـا توجـه بـه جايگـاه ايـن محصـول در ارزآوري       . )2015، هاي بعدي قرار دارند (فائو رتبه
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دليل اهميت شناسايي توانمندي كشورهاي رقيب در  و همچنين به بخش غيرنفتي كشور
ايـران در تقابـل بـا    ي  هپـذيري صـادرات پسـت    لزوم تعيـين وضـعيت رقابـت   ، تجارت آن

بـه  . باشدبيش از پيش مشهود و ضروري مي، اين محصولي  هكشورهاي اصلي صادركنند
ي  هدستيابي به هدف مطالعپذيري به منظور از رويكرد مزيت نسبي و رقابت، همين دليل

نسبي بيانگر توانايي يك كشور در توليد و صدور كالايي مزيت. حاضر استفاده خواهد شد
تـاكنون  . )1386، (پـورمقيم  اسـت  تـر و كيفيـت بـالاتر در سـطح جهـاني     با هزينه ارزان

بـه طـور   . مزيت نسبي در ايران و جهان انجام گرفتـه اسـت  ي  همطالعات زيادي در زمين
و  RCAي هـا  شـاخص بـا اسـتفاده از   ، )1381آبـادي ( خليـل فر و ميرزايـي سليمي، مثال

1DRC ،نتـايج مطالعـه   . نـد ا هبه بررسي مزيت نسبي توليد و صادرات پسته ايران پرداخت ـ
عزيـزي و  . باشـد حاكي از وجود مزيت نسبي هم در توليد و هـم در صـادرات پسـته مـي    

نـد كـه   ا هلات عمده باغباني ايران نشان دادبا تعيين مزيت نسبي محصو ،)1383يزداني (
، آمريكـا ي  هكشورهاي رقيب چون ايالات متحـد ي  هايران در مقابل پستي  همحصول پست

و  RCAدو معيـار  ي  هتركيه و سوريه داراي مزيت نسبي است كه اين مزيت بر پاي، چين
RSCA موقعيت تجـاري  نسبي و  به بررسي مزيت، )1390پاكروان و همكاران (. بالاست

ي هـا  شـاخص براي ايـن منظـور از   . ندا هايران و كشورهاي رقيب پرداختي  هصادرات پست
ريـزي تجـاري   هيلمن و نقشه، متقارني  هنسبي آشكارشد مزيت، مزيت نسبي آشكارشده

)TMمـورد بررسـي در   ي  هد كـه ايـران طـي دور   ده مينتايج نشان . ه است) استفاده شد
بـراي   RSCAو  RCAهـاي   متوسط شـاخص . باشدنسبي مي  تصادرات پسته داراي مزي

ي  هنسبي صـادراتي كشـورهاي عمـد   بندي مزيتدر رتبه. است 11/39و  94/0اين دوره 
اول و ي  هايــران در رتبــ، جهــان بــر اســاس صــادرات غيرنفتــيي  هپســتي  هكنندصــادر

و رفيعـي   حسـيني . هاي بعدي قـرار دارنـد  تركيه و آلمان در رتبه، كنگكشورهاي هنگ
نـد  ا هنشـان داد ، هنسبي آشكار بود خود كه براساس شاخص مزيتي  همطالعدر ، )1387(

چين و آمريكا در صادرات پسـته از   تازگي بهآلمان و سوريه و ، تركيه، كه كشورهاي ايران
خود با استفاده از ي  همطالعدر ، )1386اميرتيموري و چيذري (. نسبي برخوردارند مزيت

مورد ي  هدورفقط ايران طي ند كه ا هنشان داد، 1980-2004ي راي دورهب RCAشاخص 
در  هـا  سياسـت اي از نسبي در صادرات پسته بـوده و بـه دنبـال پـاره    مطالعه داراي مزيت

شـده   تـر  نزديـك به يك استراتژي صـادراتي بـراي پسـته    ، توليد و تجارت پستهي  هصعر
نسـبت بـه رقبـا     تـر  دقيـق كه آمريكا از يك استراتژي صـادراتي مـنظم و    در حالي ،است
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نسبي در صادرات پسـته شـده    داراي مزيت 2004اي كه در سال به گونه، برخورداربوده
انـداز صـادرات   اي بـا عنـوان چشـم   در مطالعه، )2011كلاشمي (پاكروان و كاوسي. است
ايـن سـه كشـور    ي  هصـادرات پسـت   بـه بررسـي وضـعيت   ، تركيه و آمريكا، ايراني  هپست

بر مبناي صـادرات بخـش كشـاورزي و كـل      RCAشاخص ، براي اين منظور. ندا هپرداخت
زمـاني  ي  هدوربـراي   ARIMAاقتصاد به طور جداگانـه محاسـبه و بـا اسـتفاده از روش     

كه با در نظر گرفتن هر دو سـبد   ه استنتايج نشان داد. ندا هبيني شد پيش 2013-2008
داراي مزيـت بـوده و    1982-2007زمـاني  ي  هكشورهاي ايران و تركيـه در دور ، كالايي

مبنـاي هـر دو سـبد     بـر  RCAبينـي شـاخص   همچنين پيش. كشور آمريكا مزيت ندارد
ي  هپسـت وضـعيت صـادراتي   ، 2008-2013زمـاني  ي  هكـه در دور  دهد كالايي نشان مي

ايـران و تركيـه در حـال كـاهش      RCAبيني شاخص اما مقادير پيش، آمريكا بهبود يافته
پـذيري صـادرات    نسـبي و رقابـت   بـه بررسـي مزيـت    ،)2004( 1اوتكولا و سـيمن . است

در ايـن مطالعـه از روش بالاسـا    . نـد ا هاروپا پرداختي  هي مختلف تركيه به اتحاديها بخش
د كه اگـر مصـرف مـداوم    ده مينتايج نشان . ه استبراي تعيين مزيت نسبي استفاده شد

-نسبي و رقابتداري روي مزيتاثر معني، ا بين تركيه و اتحاديه اروپا پيشرفت كندكالاه
- ي مزيتها شاخصخود پيرامون ي  همطالعدر  ،)1998(2لارسون . پذيري خواهد داشت

 RSCAكـه شـاخص    ه استبه اين نتيجه رسيد ،كااسكوئر، 3نسبي مانند شاخص ميچلي
بـه بررسـي رونـد رقـابتي      ،)2010( 4بوريـانووا . باشدنسبي ميمعيار مناسبي براي مزيت

وي . تجاري محصولات زراعي كشور چك پس از پيوستن به اتحاديه اروپا پرداخته اسـت 
، 7) و ميچيلـي 6(شـاخص بالاسـا   5نسبي آشكار شـده ي مزيتها شاخصدر اين مطالعه از 

آمـده   مقادير به دسـت . مزيت نسبي صادراتي محصولات را مورد محاسبه قرار داده است
سـرين و  . دده ـ را نشـان مـي   2004-2008ي  هدوروجود مزيت نسبي طي  ها شاخصاز 

گوجه ( ي خود به بررسي مزيت نسبي صادراتي سه محصولدر مطالعه ،)2008( 8سيوان
ميوه و روغن زيتون) در كشـور تركيـه پرداختـه و تغييـرات مزيـت ايـن سـه        آب، فرنگي

. نـد ا هدر بـازار اروپـا مـورد توجـه قـرار داد      1995-2005ي زمـاني  محصول را طي بـازه 
                                                                                                                             

 
1. Utku Utkulu & Dilek Seymen (2004) 
2. Keld Laursen (1998) 
3. Michaely Index 
4. Burianová (2010) 
5. Revealed Comparative Advantage (RCA) 
6. Balassa indicator 
7. Michaely index (MI) 
8. Serin & Civan (2008). 
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از دو شـاخص  ، پذيري و گسترش آن در كشـور تركيـه   همچنين به منظور بررسي رقابت
)RCA(   1و شاخص عملكرد نسـبي صـادراتي)CEP(   نتـايج نشـان   . ه اسـت اسـتفاده شـد

از مزيـت نسـبي   ، صادرات روغن زيتـون و آب ميـوه  ي  هد كه كشور تركيه در زمينده مي
و فاقـد چنـين مزيتـي در بـازار گوجـه فرنگـي اروپـا        بوده بالايي در بازار اروپا برخوردار 

به بررسي عملكرد تجـاري سـيزده محصـول ميـوه و      ،)2009( 2امي و اسماعيل. باشد مي
سـنگاپور و تايلنـد) و بـر مبنـاي     ، انـدونزي ، (فيليپـين   سبزيجات صنعتي در  كشورهاي

كشـور   كه دهد مينتايج حاصل از اين تحليل نشان . ندا هپرداخت، شده نسبي آشكارمزيت
زردآلو و گردو)؛ كشور فيليپين در سه ، آلو، فندق، سنگاپور در پنج محصول (بادام زميني

گوجه فرنگي كامل يا تكه تكه و گـيلاس)؛  ، محصول (گوجه فرنگي آماده يا محفوظ شده
تيـب (مركبـات و آب ميـوه و سـبزيجات؛ آب     كشور تايلند و مالزي در دو محصول بـه تر 

. باشـند نسـبي مـي  كشور اندونزي در يك محصول داراي مزيـت  و گوجه فرنگي و سيب)
داراي يك رونـد افزايشـي و    2000-2006ي زماني سيب در بازهنسبي آبشاخص مزيت

بـه تحليـل    ،)2009( 3گوپـال و همكـاران  . فرنگي بدون نوسان بوده اسـت  گوجه شاخص
. انـد  هپرداخت ـ 2001-05ي  هدورهندوسـتان طـي    4عملكرد صادراتي ماهي فـين فـيش  

نتـايج  . ه استنسبي آشكار شده محاسبه شدعملكرد صادراتي با استفاده از شاخص مزيت
د كه كشور هند در صادرات اين ماهي در مقايسه با ديگر محصولات دريـايي  هد مينشان 

تأكيد بر صادرات ماهي فين فيش بـا ارزش بـالا و ارزش   . تنسبي اس فاقد هرگونه مزيت
 بررسي به اي مقاله در ،)2006( 5ماكوشولو و جوست. پايين پيشنهاد شده استي  هافزود
 محصـولات  ايـن مطالعـه   در. ندا هپرداخت جنوبي آفريقاي در باغي نسبي محصولاتمزيت

 ايـن  نسبي مزيت ،6داخلي منابع هزينه معيار از با استفاده و انتخاب هلو و سيب، گيلاس
 و ارز نـرخ  نظيـر  نوسانات عـواملي  تأثير بررسي منظور به. ه استشد محاسبه محصولات

 دسـت  بـه  نتـايج . ه اسـت گرفت انجام قيمت و ارز براي نرخ نيز حساسيت تحليل، ها قيمت
ي  هدامن ـ، محصولات تماميهاي كم ارتفاع  د كه در زمينهد ميمطالعه نشان  اين از آمده

محصـول سـيب   ، اراضي اطراف رودخانه سينك و پر ارتفاع، كوه دو محصول سيب و هلو

                                                                                                                             
 

1. Comparative Export Performace 
2. Emmy & Ismail (2009) 
3. Gopal & et, al (2009) 
4. Finfish 
5. Makosholo & Jooste (2006) 
6. Domestic Resources Cost (DRC) 
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بر تقاضـاي   مؤثربه بررسي عوامل ، )2012( 1ژنگ و همكاران. نسبي هستندداراي مزيت
بـازار   21اطلاعـات مربـوط بـه    ، بـراي ايـن منظـور   . نـد ا هآمريكا پرداختي  هپستصادرات 
. ه اسـت هـا بـرآورد شـد   ع و تابع تقاضاي واردات براي آنپسته آمريكا تجميي  هواردكنند

دهد كه توليدكنندگان كشور آمريكا به منظور افزايش سهم خـود  نتايج مطالعه نشان مي
همچنـين عناصـر   . هاي سودمند هستندنيازمند كاربرد تكنولوژي، لليالم بيندر بازارهاي 

رعايت قوانين سفارش بازار بهبود ي بازاريابي شامل ها استراتژيضروري براي موفقيت در 
 . ايمني مواد غذايي و تنوع توليد است

ــه ارزيــابي ســاختار بــازار انحصــار  در مطالعــه، )2013( 2ســقائيان و عســگري اي ب
بـراي ايـن   . نـد ا هژاپن از دو كشـور ايـران و آمريكـا پرداخت ـ   ي  هپستواردات ي  هچندجانب

ي  هكشور براي كشور ژاپن بـرآورد و از آمـار   ابتدا توابع تقاضاي واردات از اين دو، منظور
نتايج حاكي از رهبر بـودن  . ه استدو مدل استفاده شدي  هنسبت راستنمايي براي مقايس

 . است 3كشور آمريكا بر مبناي روش استاكلبرگ
خود به ارزيابي خطرات آفلاتوكسين ي  هدر مطالع، )2013( 4تراب و همكاران اشك 

، اروپـا ي  هايران بـه كشـورهاي اتحادي ـ  ي  هصادرات پستآفلاتوكسين در ايمني غذايي در 
نتـايج  . ندا هپرداخت 1997-2006ي ها سالژاپن و استراليا با استفاده از مدل پانل و براي 

اثـر منفـي و   ، د كه متغير شوك ايمني غذايي به دليل باكتري آفلاتوكسـين هد مينشان 
، در همـين راسـتا  . ته اسـت ايران بـه ايـن كشـورها داش ـ   ي  هپستداري بر صادرات معني

ي  هپسـت پيشنهاد شده است كه كشور ايران به منظور حفظ سهم خود در بازار صـادراتي  
بازاريـابي و اصـول اساسـي    ، توليـد ي  هشفاف و مشخص در زمين ـي  هبه يك برنام، جهان

 . سلامت و بهداشت محصول پسته خود نيازمند است
صادرات پسته به عنوان يك محصـول  با توجه به اهميت توليد و ، در پژوهش حاضر

نسـبي  ي ايـران از نقطـه نظـر مزيـت    به بررسي وضـعيت پسـته  ، صادراتي كشوري  هعمد
ي  هكنندپـذيري آن بـا كشـورهاي عمـده صـادر     صادراتي و ارتباط بلندمدت قدرت رقابت

نسـبي  كـه مزيـت  ، اما بـرخلاف مطالعـات ذكـر شـده     شده است، جهان پرداختهي  هپست
در ايـن پـژوهش   ، اسـت  آنها تنها براساس درآمدهاي نفتـي محاسـبه شـده   صادراتي در 

مبناي محاسبات درآمدهاي غيرنفتي و كل صادرات محصولات كشاورزي به صورت جـدا  

                                                                                                                             
 

1. Zheng et al, (2012) 
2. Asgari and Saghaian (2013) 
3. Stackelberg 
4. Ashktorab et al, (2013) 
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كه بخش وسـيعي از درآمـدهاي صـادراتي شـامل     ، زيرا در كشوري مانند ايران ،باشدمي
ي ذكـر شـده بـراي    هـا  صشـاخ آوردن انجام محاسبات و به دست، درآمدهاي نفتي است
كشـاورزي بـر اسـاس كـل صـادرات (نفتـي و       يك كـالاي  خصوص بهكالاهاي غيرنفتي و 

به طـور  ، در اين رابطه. غيرنفتي) ممكن است نتايج به دور از واقعيت را در برداشته باشد
، )1386اميرتيمـوري و چيـذري (  ، )1383عزيزي و يزدانـي ( ي  همطالعتوان به مثال مي

) كه در سطرهاي قبل به بررسي آنهـا پرداختـه   1381آبادي (خليل ميرزاييفر و سليمي
كه تنها از مجموع صادرات نفتي و غيرنفتي براي محاسـبات خـود    ،اشاره كرد، ه استشد

، هلنـد ، تركيـه ، كشورهاي ايراني  هپستآمار صادرات ، براي اين منظور. انداستفاده كرده
ايـن  ي  هبلژيك به عنوان كشورهاي اصـلي صـادركنند  آمريكا و ، كنگهنگ، ايتاليا، آلمان

هـاي سـايت خواربـار كشـاورزي     از آمارنامـه  1975 -2012ي زماني محصول براي دوره
 . ه استده و مورد ارزيابي قرار گرفتشسازمان ملل متحد (فائو) استخراج 

 
 روش تحقيق

) بـه  1958( 1) اولين بار توسط لايزنـر RCAنسبي آشكارشده ( شاخص ساده مزيت
 :ه استارائه شد 1ي  هرابطصورت 

 )1( 
nj

ij
X

X
RCA �  

اي  همجموع ـ nكشور مورد بررسـي و   i، كالا j، صادراتي  هنشان دهند X، كه در آن
نسـبي  به عنوان شاخص مزيت 2ي  هرابط، پس از آن. از كشورهاست (مثل اتحاديه اروپا)

 :ه است) معرفي شد1965توسط بالاسا (
)2( � �

� �
� �

� �ntit
njij

ntnj
itij

XX
XX

XX
XX

RCA ��  

كـالاي مـورد    j، كشـور مـورد بررسـي    i، صـادرات ي  هنشان دهند X، 2ي  هرابطدر 
  RCA>1اگـر  . اي از كشورهاستدهنده مجموعهنشان nاي از كالاها و مجموعه t، بررسي

اين شاخص اساسـا  . نسبي دارد شود كه كشور در آن كالا و صنعت مزيتگفته مي، باشد
باشد (گريناوي  مي، كشور اهميت داردي  هازاند  هاز نبودن واردات مخصوصا وقتي كناشي 

نسـبي   نسـبي آشكارشـده و مزيـت    در پژوهش حاضر از شاخص مزيت. )1993 2و ميلنر

                                                                                                                             
 

1. Liesner (1958) 
2. Greenaway & Milner (1993) 
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كار گرفته شـده   بهاي كه تاكنون به طور گسترده ،آشكار شده متقارن بالاسا استفاده شده
، )1981(1تـوان بـه مطالعـات آكينـو    به طور مثال مي. )1380، بهار است (سلامي و پيش

اشـاره كـرد (عزيـزي و    ، )1997(4لـيم ، )1991(3و همكـاران  هالستون، )1986(2يونيدو
ريـزي شـده كـه طبـق آن اطلاعـات      اين شاخص براساس الگـويي پايـه  . )1383، يزداني

 اخص مزيـت ش ـ. نمايانگر موقعيت رقابتي آن در بازارهاي جهاني اسـت ، تجاري هر كشور
 تعريف شده است: 3ي  هرابطنسبي آشكار شده به صورت 

)3( �
�

�
awtiwt

ajtijt
ij XX

XX
RCA  

كالاهـاي   a، صـادرات  X، كـالاي مـورد بررسـي    j، كشـورمورد بررسـي  i كه در آن 
كـل صـادرات محصـولات كشـاورزي يـا       wكشاورزي يا غيرنفتي كشور مـورد بررسـي و   

چنانچـه مقـدار عـددي ايـن     . )1965، باشد (بالاساسال مورد نظر مي tغيرنفتي جهان و 
شـود كـه كشـور    از يك باشد در اين صورت گفته مي تر بزرگشاخص در مورد كالاهايي 

همچنين هـر چـه مقـدار    . نسبي برخوردار است مورد نظر در صادرات آن كالاها از مزيت
ورد نظـر نشـان   نسبي كالاها را براي كشور م اولويت و مزيت ،باشد تر بزرگشاخص فوق 

در ايـن  ، از يك باشـد  تر كمچنانچه شاخص فوق براي برخي از كالاها ، در مقابل. دهدمي
نسـبي برخـوردار   صادرات ايـن نـوع كالاهـا از مزيـت    ي  هصورت كشور مورد نظر در زمين

دهد كه شاخص مـذكور شاخصـي   نشان مي، )1980(5بررسي مطالعات هيلمن. باشد نمي
بـا ارائـه شـواهدي     ،)1985( 6يـتس . نسبي كالايي نيسـت  مزيتي  همناسب براي مقايس

در ارائه يـك شـاخص ترتيبـي يـا      ،تجربي نشان داده است كه شاخص عملكرد صادراتي
در  ،هـيلمن . نسبي آشـكار كشـورها نـاتوان اسـت    عددي مناسب به منظور بررسي مزيت

ت براي اينكـه  ي نسبي پيش از تجارها قيمتكه براساس  ه استتحقيقات خود نشان داد
ي  هرابط ـشرط لازم و كافي به صورت بايد ، نسبي داشته باشدمزيت  iدر كالاي   jكشور 

 . )1381، برقرار باشد (فتحي 4
)4( )

X
X(

X
X

)
X
X(

Tw

iw

Tj

ij

iw

ii ��� 11

                                                                                                                             
 

1. Aquino (1981) 
2. Unido (1986) 
3. Noe van hulst & et al. (1991) 
4. Lim (1997) 
5. Hillman (1980) 
6. Yeats (1985) 
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 محاسبه مي شود: 5ي  هرابطشاخص هيلمن به صورت 
)5( 111 ���
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Tw
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Tj

ij

iw

ij
X
X

X
X

/)
X
X

(HI  
كل صـادرات   W، نمايانگر كل T، كشور مورد بررسي j، نوع كالا iكه در روابط فوق 

البتـه در بسـياري از   . صـادرات اسـت   Xمحصولات كشـاورزي يـا غيرنفتـي در جهـان و     
حسـيني و  ، )1381آبـادي ( خليـل  فر و ميرزايـي سليميي  همطالعمطالعات داخلي مانند 

) شـرط برقـراري   1383عزيـزي و يزدانـي (  ، )1387اكبري و همكاران (، )1387رفيعي (
لازم به توضـيح اسـت كـه    . رعايت نشده است RCAشاخص هيلمن در محاسبه شاخص 

باشـد كـه منجـر بـه     تغييرات بسيار زيـاد آن مـي  ي  هدامن ،RCAيكي از معايب شاخص 
مزيـت نسـبي يـا عـدم مزيـت      ي  هكاهش توانايي آن به منظور نشان دادن شدت و درج

 عنوانبا  را شاخص مذكور از ديگري شكل، )2000( 1براسيلي و همكاران. دشو نسبي مي
در ايـن  . نـد ا همعرفي كـرد  نسبي مزيتي  همحاسب منظور به) RSCA( 2آشكار نسبيمزيت

تـوان  مـي ند كـه  ا هآنها پيشنهاد كرد مشكل تغييرات زياد دامنه برطرف كردنروش براي 
بـراي  . دكـر به شاخص قرينه و يا نرمال تبـديل   ،شاخص فوق را  با يك تبديل يكنواخت

تعريـف   6ي  هط ـبرا صـورت  بـه نسبي آشكار قرينـه شـده   اين منظور شاخص جديد مزيت
 شود: مي
)6( 1

1
�
�

�
RCA
RCASRCA  

در ايـن صـورت مشـاهده    ، باشـد نهايـت مـي  بين صفر و بي RCAبا توجه به اينكه  
 ،باشـد + مـي 1و  -1و قرينـه فـوق بـين    شود كه دامنه تغييرات شاخص تعديل شده  مي

نسـبي بيشـتر    تر باشد در ايـن صـورت مزيـت    نزديك 1به عدد  SRCAبنابراين هر چه 
تـوان نتيجـه   د آنگـاه مـي  كن ـميل   -1باشد و در عوض هر چه از صفر به سمت عدد  مي

روند افزايشي ايـن شـاخص در طـي زمـان     . گرفت كه عدم مزيت نسبي تشديد مي شود
بهبود موقعيت رقابتي يك كالا در سطح جهان و يا يك منطقه خـاص در  ي  هنشان دهند

 . شودي پيش آمده تلقي ميها هاي مناسب و يا استفاده از فرصتراستاي فرصت
اقـدام بـه بررسـي وجـود     ، كشـورهاي مـورد نظـر    RCAشاخص ي  هپس از محاسب

ي  هبـه بررسـي مرتب ـ  ابتدا ، بدين منظور. ه استشد ها شاخصبلندمدت بين اين ي  هرابط
دو ، ها شاخصانباشتگي  همي  هبراساس ماهيت مرتب. شودپرداخته مي ها شاخصايستايي 

                                                                                                                             
 

1. Brasili et, al (2000) 
2. Revealed Comparative Advantage 
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دوم . پذير است: نخست اينكه هـر دو شـاخص در سـطح ايسـتا باشـند      حالت كلي امكان
انباشـتگي دو  ي  هدرج ـاينكه دو شاخص انباشته از مرتبه يك باشند و حالت سوم اينكـه  

امكان ، اول باشندي  هدر صورتي كه هر دو شاخص انباشته از مرتب. باشدشاخص متفاوت 
علي دو طرفـه  ي  هرابطاگر يك ، بلندمدت وجود خواهد داشتي  هرابطوجود حداقل يك 

به منظور بررسـي ارتبـاط بلندمـدت بـين متغيرهـا و پـس از       . بين دو متغير برقرار باشد
جوسـليوس   –نمـايي جوهانسـن   سـت از روش حـداكثر در ، بررسي شرايط فـوق و تعيـين  

) و 1998( 1بـا پيـروي از جوهانسـون   . شـود  انباشـتگي اسـتفاده مـي    منظور تحليل هم به
به منظور شناسـايي و بـرآورد ارتبـاط بلندمـدت بـين      ، )1990( 2جوسيلوس-جوهانسون

 7ي سـاده بـه صـورت رابطـه     VARابتـدا از يـك مـدل    ، انباشتگي متغيرها و تحليل هم
 :شود مياستفاده 

)7( �
�

� ����
k

i
titit xAcx

1
 

باشد كه بايـد  مي I)1(ي  هدرجبرداري از متغيرهاي ايستا و از  tx، كه در اين مدل
يـك   iAهمچنين . همجمع باشند، باشدمي �13كه يك بردار  �با يك بردار همگراي 

از پســماندهاي مــدل  �13نيــز يــك بــردار  �tاز پارامترهــاي مــدل و  �33مــاتريس 
برابـر بـودن   ، شرط لازم براي وجود ارتباط بلندمدت و همجمعي بـين متغيرهـا  . باشد مي

مانـايي متغيرهـاي مـدل نيـز از      ي هبه منظـور بررسـي مرتب ـ  . ايستايي آنهاستي  همرتب
بـه منظـور بررسـي وجـود تعـديلات پويـاي       . شود استفاده مي 4PPو  ADF3ي ها آزمون

. داستفاده كـر و انجام يكسري تبديلات  VARمدت توان از يك مدل كوتاه مي، بلندمدت
 د:شو اضافه مي 7ي  هرابطبه طرفين  1�txبدين منظور يك عبارت 
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1. Johanson, 1998. 
2. Johanson & josilous, 1990. 
3. Augmented Dickey-Fuller (ADF) 
4. Phillips-Perron (PP) 
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 نوشت: 9ي  هرابطتوان به صورت خلاصه شده و در قالب را مي 8ي  هرابط
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 باشد:مي 10ي  هرابطبه صورت  8ي  هرابطفرم كلي ديگري از ، همچنين
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است كـه يـك مـاتريس     �����معمولا به صورت  �كه در اين روابط ماتريس 
rn� باشــدمــي .n  تعــداد متغيرهــاي موجــود در مــدل وr  تعــداد روابــط همجمعــي و

. )2010، 1دهد (كونگرادو و همكاراناول عملگر را نشان ميي  هتفاضل مرتب �همچنين 
هاي آزمون تريس و آزمون كننده به نام دو آزمون براي تعيين تعداد بردارهاي هم انباشته

تعريـف   12و  11بـه صـورت روابـط     ها آزموناين . هاي شخص وجود دارد حداكثر ريشه
 ):2007، 2اند (شريف و تران شده

)11( � �� ����� n
riTrace )ˆ(LnT)r( 1 11 

)12( )ˆ(LnT)r,r( n
ri rmax � �� ������� 1 111 

تعــداد  T، هــاي مشــخصدهنــده ارزش تخمــين زده شــده از ريشــهنشــان i�̂هكــ
در آزمـون  . باشـد كننـده متمـايز مـي   تعداد بردار هم انباشـته   rمشاهدات قابل استفاده و

                                                                                                                             
 

1. Congregado & et. Al, 2010. 
2. Shareef & Tran, 2007. 
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Trace ، فرض صفر اين است كه حداكثرr اين فـرض  . بردار هم انباشته كننده وجود دارد
بـه همـين ترتيـب در آزمـون حـداكثر      . بر عليه آلترناتيوهاي عمومي آزمون شده اسـت 

) آزمون شده اسـت و بـه   r=1) بر عليه فرض ديگر (r=0فرض صفر (، هاي مشخصريشه
رونـد را  ) و الي آخر ايـن  H1: r=2) بر عليه (H0: r=1توان به صورت (مي، همين ترتيب

در ، بـه طـور خلاصـه   . دشـو ييـد  أادامه داد تا تعداد بردار هم انباشته در صورت وجـود ت 
ايـران بـا در نظـر گـرفتن     ي  هي مختلـف بـراي صـادرات پسـت    ها شاخصپژوهش حاضر 

طور جداگانـه محاسـبه و مـورد     صادرات بخش كشاورزي و همچنين صادرات غيرنفتي به
بـا توجـه بـه اطلاعـات و      RSCAو  RCAي ها شاخصدر نهايت . گيردارزشيابي قرار مي

دامـه و  در ا. ه اسـت مناسب تشخيص داده شد، هاي موجود براي تعيين مزيت نسبيداده
ارتباط بلندمدت بين قدرت ، سنجي كه پيشتر توضيح داده شدبا استفاده از روش اقتصاد

محصـول در  ايـن  ي  هكنندايران و كشورهاي اصـلي صـادر  ي  هپذيري صادرات پست رقابت
 .  گيرد ميمورد ارزيابي و بررسي قرار ، بازارهاي جهاني

 
 نتايج و بحث

ابتـدا لازم  ، جهـان ي  هپستي  هكنندكشورهاي صادر RCAبه منظور برآورد شاخص 
شـاخص  . دشـو بررسـي  ، شاخصي  هاست تا شاخص هيلمن به عنوان پيش شرط محاسب

HI دهد كـه شـرط اوليـه    بررسي نشان ميمورد ي  هدوري ها سالدر تمام ، محاسبه شده
نتـايج حاصـل از بررسـي شـاخص     . باشـد براي محاسبات شاخص مزيت نسبي برقرار مي

RCA ) براساس نتـايج ايـن   . ) ارائه شده است1براساس سبد كالاي كشاورزي در جدول
باشد كه حاكي مي 44/348مورد بررسي ي  هدورايران در  RCAمتوسط شاخص ، جدول

-2012ي هـا  سـال ايـران در تمـامي   . باشدميي  هپستنسبي در صادرات  مزيتاز وجود 
قـدرت رقـابتي   ي  هنشان دهنـد باشد كه در صادرات اين محصول داراي مزيت مي 1975

بالاي اين محصول در بازارهاي جهاني و همچنين سهم بالاي اين محصول از سبد كالاي 
اين شاخص نيز مربوط به سال همچنين بيشترين مقدار . صادراتي كشاورزي كشور است

دهد كـه  ساير كشورها نشان ميي  هپستبررسي شاخص مزيت صادراتي . باشدمي 1980
آمريكا و بلژيك با در نظر داشتن سبد كالاي كشاورزي به عنوان ، آلمان، كشورهاي هلند

ي اخيـر بهبـود   هـا  سـال البته وضعيت كشور آمريكا در . فاقد مزيت نسبي هستند، مرجع
همچنـين كشـور آلمـان    . دهدو اين كشور را در شرايط وجود مزيت نسبي قرار مي يافته

اما اين روند فاقد يك ثبات ، ي اخير داراي مزيت نسبي بوده استها سالنيز در برخي از 
بررسي وضعيت مزيت نسبي صادراتي كشور ايتاليا براسـاس مرجـع قـرار دادن    . باشد مي
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-85 يهـا  سـال دهد كه اين كشور در بـين  مي صادراتي محصولات كشاورزي نشان سبد
داراي مزيت نسبي صادراتي بوده و مقدار شاخص برآورد شده بـراي آن بيشـتر از    1975

اين كشور هيچگونه مزيتي در صادرات محصول ، ي پس از آنها سالاما در ، باشديك مي
كشـور  ي  هپستبررسي شاخص مزيت نسبي صادراتي ، همچنين. پسته خود نداشته است

دهـد كـه ايـن كشـور داراي     تركيه براساس سبد صادرات محصولات كشاورزي نشان مي
نوسانات زيادي در مزيت نسبي صادراتي ايـن محصـول بـوده و داراي يـك رژيـم ثابـت       

حاضـر كشـور تركيـه داراي رونـد     ي  هي ابتدائي مطالعها سالتنها در . تجاري نبوده است
بيشـترين ميـزان   . محصـول پسـته بـوده اسـت     باثبات مزيت نسبي صادراتي در تجـارت 

تركيـه و  ، به ترتيب مربوط بـه كشـورهاي ايـران   ، مورد بررسيي  هدوردر  RCAشاخص 
. ايـن محصـول از سـبد كـالاي صـادراتي كشـاورزي كشـور اسـت        . باشـد ميكنگ هنگ

ين تر كمو  1998و مربوط به سال  92/262همچنين بيشترين مقدار اين شاخص معادل 
بررسـي شـاخص مزيـت    . باشـد مـي  1976و مربـوط بـه سـال     29/19معادل مقدار آن 
دهد كه تنها كشور با در نظر داشتن سبد كالاي ساير كشورها نشان ميي  هپستصادراتي 

باشـد و مـابقي كشـورها از    داراي مزيـت نسـبي مـي   ، صادراتي غير نفتي به عنوان مرجع
عنـوان   وانايي محصـول پسـته بـه   عدم تي  هدهندمزيت نسبي برخوردار نيستند كه نشان

البتـه وضـعيت كشـور    . در اين كشورهاسـت  ها بخشرقيبي براي صادرات كالاهاي ساير 
ي اخير بهبود يافته و اين كشور را در شرايط وجود مزيـت نسـبي قـرار    ها سالآمريكا در 

 .  باشدي اخير داراي مزيت نسبي ميها سالنيز در  كنگهنگهمچنين كشور . دهد مي
 

 پسته براساس گروه كالاي كشاورزي ي  هكنندكشورهاي صادر RCAشاخص  -1جدول 
 بلژيك آمريكا تركيه هلند ايتاليا ايرانآلمانكنگهنگ سال

1975 0 06/033/29241/3 0 11/28 0 11/0 
1976 0 07/035/21931/3 0 70/24 0 37/0 
1977 0 10/080/34930/1 01/097/8 0 31/0 
1978 0 11/080/32116/2 02/071/12 0 20/1 
1979 0 23/081/44044/2 00/097/6 0 78/0 
1980 0 39/053/78060/8 03/045/28 0 38/0 
1981 0 06/159/76361/5 01/096/33 0 53/0 
1982 0 39/038/59293/3 03/061/25 81/0 53/0 
1983 0 90/075/61653/4 09/082/15 91/0 45/0 
1984 0 76/048/73607/3 09/068/15 46/0 56/0 
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 بلژيك آمريكا تركيه هلند ايتاليا ايرانآلمانكنگهنگ سال
1985 0 86/058/57746/1 02/067/19 34/0 50/0 
1986 0 64/034/43685/0 04/090/10 43/0 28/0 
1987 0 31/116/41370/0 02/019/5 29/0 31/0 
1988 50/1 32/178/50056/0 03/024/7 26/0 90/0 
1989 87/1 08/112/44978/0 06/081/4 36/0 75/0 
1990 96/0 23/121/50378/0 03/087/2 32/0 53/0 
1991 75/1 77/059/38543/0 02/075/0 37/0 33/0 
1992 53/2 80/022/35837/0 02/004/1 79/0 44/0 
1993 39/1 11/175/29029/0 04/028/0 51/0 07/0 
1994 14/2 32/129/24437/0 09/053/0 55/0 11/0 
1995 57/2 14/110/27838/0 04/013/1 58/0 92/0 
1996 81/2 86/110/28527/0 02/081/0 43/0 68/0 
1997 26/5 64/245/22351/0 14/034/3 79/0 16/1 
1998 46/5 61/195/24926/0 26/044/0 78/0 25/0 
1999 05/8 47/102/23239/0 12/047/0 81/0 10/1 
2000 18/6 49/100/23326/0 05/033/0 86/0 32/0 
2001 86/5 46/145/22625/0 05/082/2 85/0 37/0 
2002 70/2 16/138/23127/0 11/052/1 90/0 50/0 
2003 63/2 77/082/22418/0 25/069/0 78/0 37/0 
2004 41/3 14/165/24323/0 40/052/0 51/1 39/0 
2005 64/5 10/107/16825/0 48/044/0 92/1 37/0 
2006 91/7 97/090/16132/0 53/052/0 50/1 34/0 
2007 06/8 01/104/14815/0 50/057/0 29/1 52/0 
2008 97/7 85/015/14217/0 56/029/1 09/2 22/1 
2009 49/11 91/039/13617/0 71/020/1 26/3 47/1 
2010 41/12 95/055/86 15/0 47/048/0 15/2 71/0 
2011 21/13 98/020/82 15/0 53/095/0 98/2 93/0 
2012 59/13 98/042/79 16/0 56/032/1 30/3 10/1 
 56/0 75/0 15/052/7 97/044/34837/1 07/3 متوسط
 47/1 26/3 71/096/33 64/253/78060/8 41/12بيشترين

 0 00/0 00/028/0 15/0 06/055/86 00/0ينتر كم

 ماخذ: نتايج تحقيق
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 پسته براساس گروه كالاي غيرنفتيي  هكنندكشورهاي صادر RCAشاخص  -2جدول 
 بلژيك آمريكا تركيه هلند ايتاليا ايرانآلمانكنگهنگ سال

19750 02/095/3113/2 00/0 98/1280 09/0 
19760 02/029/1901/2 00/0 62/1250 29/0 
19770 04/088/3477/0 02/0 74/430 24/0 
19780 04/015/3419/1 04/0 23/680 93/0 
19790 10/002/5660/1 00/0 54/360 62/0 
19800 18/074/6640/5 06/0 82/1540 33/0 
19810 51/047/6167/3 02/0 13/1570 50/0 
19820 18/036/3663/2 05/0 83/10030/1 53/0 
19830 40/012/4178/2 17/0 18/5853/1 43/0 
19840 34/083/7093/1 18/0 90/4575/0 57/0 
19850 41/083/8905/1 04/0 23/5144/0 52/0 
19860 30/038/23655/0 08/0 79/3150/0 29/0 
19870 63/086/17747/0 05/0 08/1335/0 34/0 
198872/0 65/022/18438/0 06/0 82/1833/0 93/0 
198986/0 55/058/16952/0 14/0 02/1244/0 79/0 
199045/0 63/074/12755/0 08/0 41/7 39/0 57/0 
199181/0 44/032/14032/0 04/0 19/2 41/0 38/0 
199207/1 47/013/13128/0 06/0 55/2 89/0 52/0 
199353/0 69/066/14823/0 10/0 74/0 58/0 09/0 
199484/0 80/066/14929/0 21/0 30/1 62/0 14/0 
199599/0 62/058/18828/0 08/0 60/2 71/0 20/1 
199610/1 08/199/15721/0 05/0 88/1 52/0 84/0 
199792/1 53/110/12741/0 26/0 03/8 87/0 46/1 
199886/1 93/092/26221/0 46/0 97/0 81/0 32/0 
199934/2 87/029/16235/0 25/0 02/1 83/0 42/1 
200013/2 01/169/13126/0 10/0 68/0 96/0 45/0 
200173/1 92/053/15024/0 08/0 45/5 97/0 50/0 
200269/0 72/013/14327/0 22/0 14/2 05/1 63/0 
200359/0 48/012/15217/0 51/0 00/1 96/0 47/0 
200468/0 74/045/12224/0 81/0 74/0 77/1 50/0 
200502/1 76/019/9327/0 94/0 74/0 20/2 47/0 
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 بلژيك آمريكا تركيه هلند ايتاليا ايرانآلمانكنگهنگ سال
200653/1 69/019/9535/0 05/1 64/0 71/1 45/0 
200762/1 70/065/8916/0 97/0 55/0 65/1 67/0 
200884/1 63/050/6118/0 06/1 57/1 91/2 61/1 
200971/2 68/003/3619/0 40/1 62/1 10/4 89/1 
201003/3 71/070/6517/0 89/0 70/0 82/2 90/0 
201181/3 76/020/6416/0 91/0 76/0 99/2 95/0 
201293/3 76/012/6217/0 95/0 82/0 04/3 03/1 
 46/0 32/3093/0 29/0 57/045/11291/0 86/0متوسط
 89/1 13/15710/4 40/1 53/192/26240/5 03/3بيشترين

 0 00/0 55/0 00/0 02/029/1916/0 00/0ينتر كم

 ماخذ: نتايج تحقيق
 

) 2براساس سبد كالاي غيرنفتـي در جـدول (   RCAنتايج حاصل از بررسي شاخص 
مـورد  ي  هدورايران در  RCAمتوسط شاخص ، براساس نتايج اين جدول. ارائه شده است

. باشـد باشد كه حاكي از وجود مزيت نسـبي در صـادرات پسـته مـي    مي 45/112بررسي 
كـه   است،در صادرات اين محصول داراي مزيت  1975-2012ي ها سالايران در تمامي 

و همچنـين  باشد  ميقدرت رقابتي بالاي اين محصول در بازارهاي جهاني ي  هنشان دهند
سهم بالاي بررسي وضعيت مزيت نسبي صادراتي كشور ايتاليا براساس مرجع قـرار دادن  

دهد كه اين كشور همانند حالت قبل و بـا در  يسبدصادراتي محصولات غيرنفتي نشان م
داراي مزيت  1975-85ي ها سالنظر داشتن سبد صادرات محصولات كشاورزي در بين 

امـا در  ، باشـد  نسبي صادراتي بوده و مقدار شاخص برآورد شده براي آن بيشتر از يك مي
نداشـته   اين كشور هيچگونه مزيتي در صادرات محصول پسته خود، ي پس از آنها سال
كشور تركيه براساس سبد ي  هپستبررسي شاخص مزيت نسبي صادراتي ، همچنين. است

ي اخيـر هيچگونـه مزيتـي در    هـا  سـال دهد كه اين كشور در  صادرات غيرنفتي نشان مي
صادرات محصول پسته نداشته است و مقدار شاخص آن داراي نوسانات زيادي در مزيـت  

ايـن كشـور تـا    . اسـت  داشتهرژيم ثابت تجاري ن نسبي صادراتي اين محصول بوده و يك
داراي روند باثبات مزيت نسبي صـادراتي در تجـارت محصـول پسـته بـوده       1997سال 
ي محاســبه شــده بــراي كشــورهاي اصــلي هــا شــاخصبررســي مقــدار متوســط . اســت
دهـد  نتايج جدول نشان مـي . ) ارائه شده است3پسته در جهان در جدول (ي  هكنندصادر
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، محاسـبه شـده بـر مبنـاي صـادرات كـل بخـش كشـاورزي         RCAشاخص  كه براساس
باشـد و مقـدار آن معـادل     بالاترين مقدار مزيت نسبي صادراتي مربوط به كشور ايران مي

هـاي دوم تـا   و ايتاليا در رتبه كنگهنگ، پس از ايران نيز كشورهاي تركيه. است 4/348
صارداتي كشورها بر ي  هپستمحصول  SRCAهمچنين بررسي شاخص . چهارم قرار دارند

و بـراي   است دهكرييد أمبناي گروه كالايي كشاورزي نيز نتايج شاخص مزيت نسبي را ت
مقدار اين شـاخص داراي علامـت مثبـت و    ، كشورهايي كه داراي مزيت صادراتي هستند

با انجام محاسبات شاخص مزيت نسبي براسـاس  ، از سوي ديگر. باشدبين صفر و يك مي
ي زمـاني  تنها كشورهاي ايـران و تركيـه در دوره  ، جع قرار دادن كل صادرات غيرنفتيمر

ايـن  . باشـد آنها بيشتر از يـك مـي   RCAمورد بررسي دراي مزيت بوده و مقدار شاخص 
دهد كه محصول پسته به عنوان يك كالاي صادراتي تنهـا در كشـورهاي   نتيجه نشان مي

هاي صنعتي و خدماتي صـادراتي را داشـته و اهميـت    ايران و تركيه قابليت رقابت با كالا
محاسـبه   SRCAهمچنـين مقـدار شـاخص    . بالايي در ارز آوري براي اين دو كشور دارد

ييـد  أرا ت RCAشده براساس مرجع قرار دادن صادرات غيرنفتي نتايج حاصل از شـاخص  
و مقدار آن  و مقدار اين شاخص تنها براي دو كشور ايران و تركيه مثبت بودهاست ده كر

 . بين صفر و يك است
 

ي  هپستي  هكنندكشورهاي صادر SRCAو  HI ،RCAي ها شاخصمتوسط مقدار  -3جدول 
 جهان

SRCA 
براساس كل 

صادرات 
 غيرنفتي

RCA 
براساس كل 

صادرات 
 غيرنفتي

شاخص هيلمن 
براساس كل 

صادرات 
 غيرنفتي

SRCA 
براساس 

گروه 
 كشاورزي

RCA 
براساس 

گروه 
 كشاورزي

 شاخص
هيلمن 

براساس گروه 
 كشاورزي

 

 كنگهنگ 8/153 07/3 48/0 62/527 86/0 -5/0
 آلمان 53/458 97/0 -01/0 5/985 57/0 -33/0
 ايران 28/1 4/348 99/0 6/23 45/112 97/0
 ايتاليا 9/23022 37/1 15/0 2/3643 91/0 -29/0
 هلند 4/5805 15/0 -78/0 1/14393 29/0 -65/0
 تركيه 8/933 52/7 29/0 8/1287 32/30 49/0
 آمريكا 37/57 75/0 -31/0 2/4168 93/0 -23/0
 بلژيك 3/435 4/0 -52/0 3/842 46/0 -49/0

 ماخذ: نتايج تحقيق
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براسـاس صـادرات    RCAبنـدي كشـورها براسـاس شـاخص     نتايج حاصـل از رتبـه  
نتـايج نشـان   . ) ارائـه شـده اسـت   4محصولات كشاورزي و صادرات غيرنفتي در جـدول ( 

كشورهاي ايـران و  ، دهد كه براساس مرجع قرار دادن هر دو گروه كالايي معرفي شده مي
 تركيه داراي بالاترين مقدار مزيت نسبي صادراتي بـوده و صـادرات ايـن محصـول در دو    

 .  باشدداراي بالاترين ارزش سودآوري و ارزآوري مي، كشور مذكور
 

 پسته در جهاني  هكنندرهاي صادرقدرت تجاري كشوبندي  رتبه -4جدول 
بلژيكآمريكا تركيههلندايتاليا ايرانآلمانكنگهنگ 

 7 6 2 8 4 1 5 3سبدكالاي كشاورزي
 7 3 2 8 4 1 6 5 سبدكالاي غيرنفتي

 توليد پسته در درصد
 83/1799/100 62/4608/20 0 94/12 جهان

 ماخذ: نتايج تحقيق
 

بلندمدت كشورها در زمينه صـادرات  ي  هرابطبعد و به منظور آگاهي از ي  همرحلدر 
. شـود  ه مـي ي پرداختها شاخصابتدا به بررسي مرتبه ايستايي ، پسته به بازارهاي جهاني

ايـران در   RCAشـاخص  . ) ارائه شده اسـت 5نتايج حاصل از بررسي ايستايي در جدول (
لـذا امكـان   ، باشـد اضل گيري ايستا ميحالت سبد كالاي صادرات كشاورزي با يك بار تف

ايـران و  ي  هپسـت صـادرات   RCAبلندمـدت بـين شـاخص    ي  هرابط ـوجود حـداقل يـك   
. هلند و آمريكا وجود دارد كه بايد مورد آزمون قـرار گيـرد  ، كنگهنگ، كشورهاي آلمان

ايـران در حالـت سـبد كـالاي صـادرات غيرنفتـي بـا يـك بـار           RCAهمچنين شاخص 
بلندمدت بـين شـاخص   ي  هرابطلذا امكان وجود حداقل يك ، باشدايستا ميگيري  تفاضل
RCA  تركيه و آمريكا وجود ، هلند، كنگهنگ، ايران و كشورهاي آلماني  هپستصادرات

 .  دارد كه بايد مورد آزمون قرار گيرد
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 بررسي پايايي شاخص مزيت صادراتي پسته براساس صادرات  -5جدول 
 ادرات غيرنفتي كشورهابخش كشاورزي و كل ص

ي  هدرج يكبار تفاضل گيري سطح  
مقدار  RCAمبناي محاسبه نام كشور ايستايي

tآماره 
سطح 

داري معني
مقدار 
 tآماره 

سطح 
داري معني

 I) 1( 00/0 -31/5 59/098/0براساس بخش كشاورزيكنگهنگ
 I) 1( 00/0 -75/4 93/0-14/0 براساس كل صادرات

 I) 1( 00/0 -75/5 3/0-55/2براساس بخش كشاورزي آلمان
 I) 1( 00/0 -44/6 17/0-31/2 براساس كل صادرات

 I) 1( 00/0 -41/5 68/0-15/1براساس بخش كشاورزي ايران
 I) 1( 00/0 -76/7 14/0-42/2 براساس كل صادرات

 I) 0( - - 00/0-42/7براساس بخش كشاورزي ايتاليا
 I) 0( - - 00/0-69/5 صادراتبراساس كل 

 I) 1( 00/0 -43/4 83/0-68/0براساس بخش كشاورزي هلند
 I) 1( 00/0 -6/4 8/0-79/0 براساس كل صادرات

 I) 0( - - 02/0-24/3براساس بخش كشاورزي تركيه
 I) 1( 00/0 -37/4 54/0-44/1 براساس كل صادرات

 I) 1( 00/0 -05/8 76/099/0براساس بخش كشاورزي آمريكا
 I) 1( 00/0 -41/7 53/098/0 براساس كل صادرات

 I) 0( - - 00/0-77/4براساس بخش كشاورزي بلژيك
 I) 0( - - 00/0-34/4 براساس كل صادرات

 ماخذ: نتايج تحقيق
 

بـاز   ايـران از ديـر  ي  هپسـت اما با توجه به اهميت كشور تركيه در رقابت با محصـول  
به دليل ماهيت نـا ايسـتا بـودن    ، همچنين اهميت هم مرزي اين كشور با ايرانو  تاكنون

شاخص مزيت نسبي صادراتي كشور تركيه در حالت مرجـع قـرار دادن صـادرات بخـش     
برمبناي صادرات غيرنفتي به منظـور بررسـي ارتبـاط     RCAاز مقدار شاخص ، كشاورزي

بررسـي ارتبـاط   . شـود فاده مـي بلندمدت بين رژيم تجاري كشورها در صادرات پسته است
اين محصول ي  هكنندايران و ساير كشورهاي صادري  هپستبلندمدت بين مزيت صادراتي 

پيش از بررسي ارتباط بلندمدت بـين  . ) ارائه شده است6در جدول (، در بازارهاي جهاني
ز بهينه شناسايي شود كه براي اين منظـور ا ي  همتغيرهاي مختلف لازم است تا ابتدا وقف
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بهينـه  ي  هپـس از شناسـايي وقف ـ  . دشـو  ميبراي تعيين آن استفاده  VARبرآورد الگوي 
تركيـه و آلمـان ارتبـاط    ، دهد كه مزيت صادرات كشور ايـران بـا آمريكـا   نتايج نشان مي
دهد آمريكا نشان مي RCAايران با شاخص  RCAبررسي ارتباط شاخص . بلندمدت دارد

بلندمـدت بـين قـدرت    ي  هرابط ـتعداد يك  �Traceو  �max كه در هر دو مورد شاخص
-ييـد مـي  أرقابت پذيري اين دو كشور در تجارت محصول پسته در بازارهاي جهـاني را ت 

و  6/17بلندمدت بـه ترتيـب   ي  هبا فرض صفر عدم وجود رابط ها شاخصمقدار اين . كند
باشـند  درصد بيشتر مي 5بحراني خود در سطح محاسبه شده است كه از مقادير  88/20

بلندمـدت  ي  هرابط ـدر نتيجه امكان وجود حداقل يـك  . كه حاكي از رد فرض صفر است
بررسـي حالـت دوم بـين    . بين شاخص مزيت نسبي ايران و آمريكا وجود خواهـد داشـت  

هـد  دوجود يك رابطه (به عنوان فرض صفر) و دو رابطه (به عنوان فرض مقابل) نشان مي
باشد كه از مقدار بحراني آن مي 28/3به ترتيب  �Traceو  �maxي ها شاخصكه مقادير 

 .  ندكييد ميأده و تنها وجود يك رابطه را تكربوده و فرض مقابل را رد  تر كم
آلمـان  نسبي ايران و كشورهاي تركيه و  مزيت همچنين بررسي ارتباط بين شاخص

لـذا براسـاس نتـايج بـه دسـت      ، بلندمدت بين آنهاستي  هي وجود يك رابطدهندهنشان
ري گـذا  سياسـت به منظور كسب بازارهاي جهاني و همچنين اطلاع از فرآينـدهاي  ، آمده

اي به عملكرد تجار و بازاريابـان  بايد توجه ويژه، رقباي صادراتي پسته در بازارهاي جهاني
 . دان و تركيه شو، آلمكشورهاي آمريكا
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 كشورهاي اصليبلندمدت بين شاخص مزيت صادرات پسته ي  هبررسي وجود رابط  -6جدول 
 صادركننده

كشور
 Eigenvaluesmax�Trace�

فرض 
صفر 
H0: r

 مقدار بحراني
درصد  5سطح 

)( max� 
درصد  5سطح 

)( Trace� 
 39/18 14/17 60/1788/200 4/0 آمريكا ايران

09/0 28/3 28/3 1 84/3 84/3 
 39/18 14/17 0 25/196/21 43/0 تركيه

43/0 34/2 34/2 1 84/3 84/3 
 - - 0 - - - هلند

- - - 1 - - 
 87/25 38/19 76/2235/260 47/0 آلمان

47/0 58/3 58/3 1 51/12 51/12 
 - - 0 - - -كنگهنگ

- - - 1 - - 
 87/25 38/19 74/2499/300 51/0 تركيهآمريكا

16/0 25/6 25/6 1 51/12 51/12 
 87/25 38/19 87/250 1/20 44/0 هلند

2/0 9/7 51/121 51/12 51/12 
 39/18 14/17 07/1892/210 41/0 آلمان

1/0 85/3 85/3 1 84/3 84/3 
 - - 0 - - -كنگهنگ

- - - 1 - - 
 - - 0 - - - هلندتركيه

- - - 1 - - 
 49/15 26/14 31/1439/190 34/0 آلمان

13/0 08/5 08/5 1 84/3 84/3 
 - - 0 - - -كنگهنگ

- - - 1 - - 
 - - 0 - - - آلمان هلند

- - - 1 - - 
 - - 0 - - -كنگهنگ

- - - 1 - - 
 - - 0 - - -كنگهنگآلمان

- - - 1 - - 
 ماخذ: نتايج تحقيق
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 پيشنهادات
ايـران و  ي  هپسـت پـذيري و مزيـت نسـبي صـادرات     در پژوهش حاضر قدرت رقابـت 

هـاي  اين محصول و همچنين ارتباط بلندمدت بين قدرتي  هكنندكشورهاي عمده صادر
نتـايج  . ه اسـت مورد تحليل و بررسي قرار گرفت ـ برتر در تجارت پسته در بازارهاي جهاني

در صادرات پسـته داراي مزيـت نسـبي     1975-2015ي  هدورد كه ايران در ده مينشان 
ي  هرتب ـ، است و با مرجع قرار دادن صادرات هر دو گروه كالاهـاي غيرنفتـي و كشـاورزي   

 هايكشـور يـب  بـه ترت  پس از ايـران . باشد نسبي صادراتي پسته را دارا مي اول در مزيت
، كـه ايـن   انـد  داراي مزيت بودهآلمان، ايتاليا و آمريكا، بلژيك و هلند  كنگ،تركيه، هنگ

ــر مبنــاي رتبــه كــه كــالاي  صــورتيدر صــادرات محصــولات كشــاورزي اســت. بنــدي ب
تركيـه، آمريكـا ، ايتاليـا،    غيركشاورزي  مرجع قرار گيرد ايران در رتبه اول و كشـورهاي  

گيرند. همچنين كشـورهايي نظيـر   هاي بعدي قرار ميبلژيك در رتبه كنگ، آلمان وهنگ
از كشورهاي توليدكننـده   پستهبا وارد كردن ، پسته كم توليدبا دارا بودن  ايتاليا و بلژيك

آن را بـا ارزش بيشـتر روانـه بازارهـاي جهـاني       ،بنـدي مناسـب  پس از فـرآوري و بسـته  
ي  هافـزود بـراي افـزايش ارزش    رقيـب اي از تجربه كشوره خصوص بايددر اين . كنند مي

ين عامـل در  تـر  مهـم بندي و فـرآوري بـه عنـوان    صنعت بستهي  هتوسعو  پستهمحصول 
 شـرايط  به توجه با. استفاده كرد درآمدهاي حاصل از صدور محصولات كشاورزي افزايش

 هنوزكشور ، جهان در پسته توليد  ميزان و زيركشت سطح نظر از ممتاز  ايران موقعيت و
توانـد  مـي  امـر  ايـن  كه، دكن كسب بازار جهاني در را خود صادراتي جايگاه است نتوانسته

 كـه  ايـران ي  هپسـت  بـراي  مناسبي بازاريابي سيستم كه اين موضوع باشدي  هدهند نشان
 عرصـه  در بازاري سهم افزايش و بازارها اين توسعه دنبال به المللي بازارهاي بين در بتواند

 نتوانسـته  ايـران ي  هپستصادرات ي  هنحو و شكل اينكه يا و ندارد وجود، باشد المللي بين
ي بـازار صـادراتي پسـته   ، ديگـر  سـوي از . ندك منطبق جهاني بازار شرايط با را خود است

ايـران اسـت و   ي  هپسـت تركيه و آلمان يك رقيب جدي براي صادرات ، كشورهاي آمريكا
. پذير از مزيت صادراتي اين كشورهاستتأثيرمزيت نسبي ايران در صادرات اين محصول 

نتايج نشان داد كه مزيت نسبي ايران در صادرات پسته به عنـوان يـك كـالاي صـادراتي     
امـا  ، پـذير اسـت  تأثيرآمريكـا  ي  هپسـت بخش كشاورزي به شدت از مزيت نسبي صادرات 

ي  هسـت پتي اتواند اثر چنـداني بـر رونـد مزيـت صـادر     مزيت ايران در صادرات پسته نمي
ران بـا توجـه بـه ايـن امـر      ايي  هپستي صادراتي ها سياستلذا لازم است ، آمريكا بگذارد

همچنين ايران بايد به دنبال راهكارهايي بـراي شناسـايي بازارهـاي جديـد     . دتنظيم شو
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ي گذشـته تنهـا توسـط    هـا  سالواردات پسته خود باشد تا واردات اين محصول همچون 
زيرا تداوم صادرات يـك محصـول بـه يـك بـازار      ، نگيرد امانجتعداد مشخصي از كشورها 

مين محصـول  أاشباع شدن بازار مقابل شده و كشور واردكننده درصدد ت ـ سبب، مشخص
ي ضـربه ، شود و اين تغيير ناگهاني در صورت به وجودآمـدن  وارداتي از كشور ديگري مي

 .  كندايران وارد ميي  هپستسختي به بازار صادراتي 
 
 منابع

بررسي مزيت  ).1387( سيدابولقاسم، و مرتضوي عباس، عصارياالله ، نعمت، اكبري .1
ي  همجل، موردي استان اصفهان)ي  همطالعنسبي صادرات محصولات كشاورزي (

 . 1-20ص ، 3ي  هشمار، 31جلد ، پژوهشي دانشگاه اصفهان
بررسي جايگاه صادراتي  ).1386( امير حسين، سميه و چيذري، امير تيموري .2

بندي اولين همايش ملي فرآوري و بسته، هاها و رهيافتچالش، ايراني  هپست
 . آذر ماه 14-13، مشهد، پسته

و فرناز اسماعيلي  اميد، گيلانپور ،حسين ،مهرابي بشرآبادي، محمدرضا، پاكروان .3
نسبي و  ايران با رويكرد مزيتي  هپستبررسي وضعيت صادراتي  ).1390(

ص ، 76ي  هشمار، سال نوزدهم، اقتصادي كشاورزي و توسعه، ريزي تجاري نقشه
45-23 . 

، بازرگاني يها سياست و ها نظريه :الملل بين تجارت ).1386( سيد جواد، پورمقيم .4
 . نشرني، چاپ يازدهم

نسبي توليدي و  بررسي مزيت ).1387( رفيعي ،سيد صفدر و حامد، حسيني .5
، )كشاورزي (علوم و صنايع كشاورزيي  هتوسعاقتصاد و ، ايراني  هپستصادراتي 

 . 45-57ص ، 1387نيمه دوم سال ، 2ي  هشمار، سال بيست و دوم
 و تجاري سياست، نسبي هايمزيت ).1381زورار ( ،پرمه ميرعبداالله و، حسيني .6

، 2سال ، اقتصادي يها پژوهشي  هفصلنام، كشاورزي ايران فراروي هاي چالش
 . 61-84ص ، )5-6(ي  هشمار

، خارجي بازرگاني آمار ي سالنامه ).1390( ايران اسلامي جمهوري گمرك سازمان .7
 اسلامي جمهوري گمرك كل اداره انتشارات، 1375-90 ايران اسلامي جمهوري

 . تهران، ايران
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