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Consumption decisions, in addition to directly affecting the well-

being of households, are signals to other members of society. This 

problem is introduced in the economic literature as conspicuous 

consumption, where the cultural and social aspects of consumption 

are explored. Based on Heffetz's (2011) study, the present study tests 

conspicuous consumption among Iranian households. The main 

question of the research is to examine the relationship between 

income elasticities and the degree of observability of household 

consumption items. The relationship between observability 

(conspicuous consumption) and income elasticity of 36 consumption 

groups has been investigated. The observability index was calculated 

from the responses of 250 urban households to the designed 

questionnaire, and the income elasticities were calculated based on 

the household budget data of 2015 of the Iran Statistics Center and 

through non-parametric estimation. Despite showing the alignment 

of elasticity and observability in many consumer items, the results 

of the study do not confirm the significant relationship between the 

two mentioned indicators for the urban society of Iran. 
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او  یکه برا  یرفاه ماد میمصرف خود، علاوه بر آثار مستق یفرد برا  کی میتصم یگاه

 قیو از طر میمستق  ریطور غ و به دهدیم  جامعه علامت یاعضا  ریبه دنبال دارد، به سا

  یاقتصاد  اتی. در ادبدهدیقرار م  تأثیرمنافع او را تحت    نیریدر ذهن سا  یرسازیتصو

  ی و اجتماع  ی فرهنگ یهاآن جنبه لیکه ذ شودیم ادی یررفتار به مصرف تظاه نیاز ا 

( به  2011هفتز )  مطالعه. پژوهش حاضر بر اساس  ردیگ یمصرف مورد کنکاش قرار م

بررس  یاز مصرف تظاهر  یتجرب   یآزمون با مخارج مصرف  رابطه  ی و   یخانوارها  یآن 

  36  یدرآمد یهاکشش انیرابطه م  یپژوهش بررس یاصل  سوألپرداخته است.   یرانیا 

. شاخص مشاهده  باشدیخانوارها م   یاقلام مصرف  یریپذمشاهده  زانیو م  یگروه مصرف

پاسخ    یریپذ شهر  250از   گرد  یطراح   نامهپرسشبه    یخانوار  محاسبه  و   دهیشده 

داده  ی مبتن  یدرآمد  یهاکشش خانوار سال    یهابر  ا   94بودجه  آمار  از    رانیمرکز  و 

نتا  کیناپارامتر  نیتخم  قیطر است.  شده  عل   ج یمحاسبه  دادن   رغمیمطالعه  نشان 

ارتباط معنادار دو    ، یاز اقلام مصرف  یاریدر بس   یریپذها و مشاهدهکشش  ییراستاهم

 .کندینم تأیید  رانیا  یجامعه شهر یشاخص مزبور را برا 

مقاله: به  عبدالحسین  استناد  محمدحسین  ، صفرپور،  دهقانی،  تظاهر(.  1403)  .و  مصرف  کششیآزمون  رابطه  و   یریپذ: 
 . 464-  444(، 3)59تحقیقات اقتصادی،   .رانیا  یشهر یخانوارها یاقلام مصرف یریپذمشاهده
           

                   نویسندگان.  ©              مؤسسه انتشارات دانشگاه تهران.    ناشر:

                              DOI: https://doi.org/10.22059/jte.2024.378179.1008919 
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 مقدمه  -1
  ها این تصمیماست. علاوه بر این،  مستقیمی بر رفاه خانوار    آثارتصمیم و رفتار مصرفی افراد دارای  

تواند رو میشود. از اینحاوی اطلاعاتی است که توسط دیگر اعضای جامعه دریافت و مشاهده می 
و  بازنماموجب   موقعیتی  1ی  ده علامتیی  و  رفتار    .(18:  1381)باکاک،    باشدخاص    خصوصیت 

تواند بر ذهنیت، تصمیمات و رفتار دیگر اعضای جامعه اثرگذار باشد و همزمان نیز از  صرفی میم
تواند حول  می   خانوار  ا یفرد  مصرفی    مخارج  های اجتماعیعلامتطور مشخص  شود. به   متأثر ها  آن

باشد  اهرظت  مسأله برامطرح  بازنماای خاصمدرسهدر  فرزند  تحصیل    ،مثال  ی.  موقع  یی،    ت یاز 
بودن را مد نظر    رؤیتمصرفی خود، قابل    مخارج  بنابراین خانوارها در.  ی آن خانوار استاجتماع

بلکه به صورت عام، انتقال    ست ین  ینیع  رؤیت  یبه معنا  موضوع لزوماً  نیالبته ا  خواهند داشت.
فقط    تواندیبودن، م  ینیبودن علاوه بر ع  رؤیتشرط قابل    یعنی را مد نظر دارد؛    گران یمفهوم به د

 توان یعامل را م  نیا  لیدل  نی . به هماثرگذار باشد  گرانیدر اذهان د  ییبازخوردها  قالانت  قیاز طر
 .دینام یو اجتماع یفرهنگ یعامل

نام   2ی با عنوان مصرف تظاهراز این نوع رفتار مصرفی  اقتصادو  علوم اجتماعی اتیادب در
گردد. باز می  1899در سال    3و ریشه آن به اثر معروف تورستن وبلن، نظریه طبقه مرفه   شودی برده م

خاص بکار برد و مصرف   یاجتماع   یهاتینشان دادن مصرف در موقع  یرا برا  هینظر  نیا  یو
  نکهیبا توجه به ا .(1392مشهدی احمد، )  کسب اعتبار و منزلت دانست یبرا یطبقه مرفه را عامل

  ی مصرف  حاتیآنها است و در کنار آن ترج  یاجتماع   تعیاز موق  ییخانوارها، بازنما  یرفتار مصرف 
عوامل    تأثیرها،  رفتار انسان  ل یضمن تحل  تواندیم  یمصرف تظاهر  یبررس ؛  دهدی آنها را نشان م

 بسنجد. بر رفتار مصرفی را  یاجتماع
 یسنجش و بررس   یبرا   یلیبه عنوان چارچوب تحل  4انگل  یمنحن در تئوری مصرف کننده،  

 نیکه تخم  یحال، در حال  نیبا ا  درآمد در اقتصاد مطرح است.  رییرفتار خانوار نسبت به تغ  رییتغ
غ  یها یمنحن  یتجرب نه  جد  ر یانگل  نه  و  دل   دیمعمول  در    مشاهده  یها تفاوت  ل یاست،  شده 
 ،کال  ک یشود که یباعث م  یزیچه چبرای مثال شناخته نشده است.  یبه خوب یمنحن یهاشکل
مخارج    راتییتواند تغیم  یزی، چه چدیگر  ان ی؟ به بباشد  یتجمل   ییکال   ،یگریو د  یضرور  یی کال 

ت به ندرت در علم اقتصاد  سوأل   نیدهد؟ ا  حیرا توض  یدرآمد  ی هامتقابل مشاهده شده در کشش 

 
1. signaling 

2. conspicuous consumption  

3. The Theory of the Leisure Class 

4. Engel curve 
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م م   شود.یمطرح  فرض  معمولً  تفاوت  کنندیاقتصاددانان  کشش که  در  صرفاً   یدرآمد   یهاها 
نشان   (2011)   . هفتزمختلف است  یدر سطوح درآمد  تفاوتمیق  ها در سلاکننده تفاوتمنعکس
 ی از رو   توانیها را مکشش  خاص، هستند. به طور    ینیبشیقابل پ  یها تا حدکه کشش  داده است
پمصرف  یها نهیهز  یفرهنگ  -یاجتماع   پذیریمشاهده تقر  ینیب شیکننده  که  عنوان  به  باًیکرد 

 شوند،یمختلف م  یکالها  یخانوار برا  کی  یهانه یجامعه متوجه هز  یکه اعضا  سرعت و دقتی
 .شودیم فیتعر

مبه  حاضر  پژوهش دنبال  را  برخ   یدر حال   ؛ نخستکندیطور همزمان دو هدف  از   یکه 
مبن  یشواهد   دهد،یم   حیرا توض  یریپذمخارج مشاهده شده در کشش   یتقاطع   راتییتغ بر    یرا 

  ی مورد مصرف  یذاتریبلکه ارزش غ  ،یکه خانوارها در مصرف نه تنها ارزش ذات  دهیا  نیاز ا  تیحما
مدل مصرف    کی. اولً،  شودیاستدلل در سه مرحله انجام م  این  .کندیم  جستجوکنند،  یرا دنبال م

 یرپذیو کشش  یرپذیکه در آن مشاهده  کندیرا مشخص م  ساز و کاریکه    شودیارائه م  یتظاهر
مدل    ک یبه    دهیعلامت   زهیانگ  کیکه اضافه کردن    شودی. سپس نشان داده م شودیم  نییتع

لوکس    یکال  کیقابل مشاهده را به    یکال کیزا  به صورت درون  تواندیم  یاهیکننده پامصرف
است و  یتجرب یدو مرحله بعد .مرتبط کند یضرور ییقابل مشاهده را به کال  ریغ یکال  کیو 

  ینظرسنج  کی. مرحله دوم، با انجام  دهندیم  لیآن را تشک  یپژوهش و سهم اصل  نیبخش عمده ا
  ن یآخر  . دردهدرا ارائه می مخارج    یرپذیاز مشاهده   یتجرب  یرگی اندازه  ،یشهر  یخانوارها  ان یدر م

و    شودیم  بیترک  واربودجه خان  یهاکشش بر اساس داده   یبا برآوردها  ینظرسنج  جیمرحله، نتا
مخارج خانوار بر اساس    یبندو دسته  یساز منظور شاخصه . بشودمی   داده   نشان روابط میان آنها  

انجام گرفته    2011و   2004 یها در سال  از چند پژوهش که توسط هفتز  ،1پذیری مشاهده  شاخص
 .است استفاده خواهد شد

 

 ینظر یو الگو نی شیمطالعات پ -2

 ن ی شیمطالعات پ - 2-1

تظاهریمصر عنوان    یم یقد  ایده یا  ف  به  آن  از  که  است  ادیمصرف    دهیعلامتاست  . شده 
متفکر یونانی باز  )قبل از میلاد مسیح( 2نافلاطو دوران تاریخی حداقل به دهیا نیا ی ازیهانسخه

در آثار اقتصاددان    .کردیم  دیسعادت تأک  یعنوان راهنما  به  قتیظاهر بر حق  تیکه بر اهم  گرددیم

 
1. Visibility index  

2. Plato  
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 ی صنعت   یکنندگان در اقتصادهارفتار مصرف  نیز به   2مارکسکارل  و    1تیاسمآدام  مانند    و متفکرانی
در  .  شده است  پرداخته  شوند، لیتبد  علامتقابل مشاهده ممکن است به   رجمخا  که   مسألهو این 
مرفه، تورستن وبلن طبقه    هیو اساس نظر  هیپاطور که ذکر شد  همان  دهیا  نی، اهای زمانی بعددوره

درآمد و  غاتیتبل فیتوص یبرا تظاهریاصطلاح مصرف که  وریبه ط، قرار گرفت 1899در سال 
اصطلاح از آن زمان   نی. امعرفی شداقلام قابل مشاهده    یبرا  3هنگفت   مخارج  قی ثروت فرد از طر

وبلن نظریه  (. 2004)هفتز،  طور مداوم توسط اقتصاددانان مورد بحث و استفاده قرار گرفته استبه
خاص بکار برد و مصرف   یاجتماع   یهاتینشان دادن مصرف در موقع  یرا برامصرف تظاهری  
 یرنج  یرا دارا  نیریرو طبقات ز  ن یکسب اعتبار و منزلت دانست. از ا  یبرا  یطبقه مرفه را عامل

ا  ینمود و منطق مخارج مصرف  فیمرفه توص  ینسبت به مصرف طبقه  با  مباحث    نیطبقات را 
  در بر داشته است  را نیز   یگرید  قیو عم  شناختیجامعه  یهاجنبه  یکرد، البته مطالعه و  فیتوص

   .(1392)مشهدی احمد، 
ااقتصادی    مطالعات ( در  1950)  4نیبنشتی. ل افتی  رونقبیستم  در اواسط قرن    نهیزم  نیدر 

،  "6ی اارابه"و    ")تظاهری(   وبلن"،  "5نمایی )افاده( بزرگخود"ضمن تفکیک سه متغیر    یامطالعه
اثر اول به کاهش تقاضا برای یک کال  .کرد یبررس کنندهمصرف یتقاضا یرا بر تئوراثرات آنها 

به دلیل استفاده دیگران از آن، اثر دوم به مصرف تظاهری که در آن تقاضای مصرف کننده از یک  
ایش یافته است و اثر سوم به افزایش تقاضا برای یک کال به  زکال به دلیل قیمت بالتر آن اف

در    تظاهریکه اثر    یداشت در صورت  انیب  دلیل استفاده دیگران )مانند مد( اشاره دارد. لیبنشتین
 یشتریب  یدار یمعن  یااگر اثر ارابه الف:  گرفت:    جه یسه نت  توانیتقاضا وجود داشته باشد م  یمنحن

اثر    ینسبت به حالت  یشتریا( بضتقا  یمتی)کشش ق  یریپذتقاضا کشش  یداشته باشد، منحن که 
دارد.  بیغا  تظاهریمصرف   بزرگ  ب:  است  خود  اثر  منحن  نماییاگر  باشد،  کم   یغالب  تقاضا 
از حالت    ترششتقاضا کم ک  یاگر اثر وبلن غالب باشد منحن  ج:  است.  گریتر از حالت دکشش

اگر اثر   کهیدر حال؛ مثبت داشته باشد بیش یآن حت یهااز بخش یاست و ممکن است بعض گرید
 .خواهد داشت  یمنف بیش  یدر بازار، منحن یینمااثر خودبزرگ تی رغم اهمیباشد عل بیوبلن غا
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ها اند. آنپرداخته  یمصرف تظاهر   در  ینقش نژاد انسان  ی( به بررس2009)  گرانید  و  1چارلز 
از مخارج   یادیقسمت ز  دها،یبا سف  سهیدر مقا  هاتبارییایو اسپان  تبارهاافریقاییمشاهده کردند که  

ها  تفاوت  نیکه ا  دهندیها نشان م. آندهندیقابل مشاهده اختصاص م  یخود را به کالها   یمصرف
 ؛2011)  2هفتزدر طول زمان نسبتاً ثابت هستند.  وجود دارد و    ی ت یجمع  یهاگروه   ر یتمام ز  نیدر ب

شاخص   نیا نیو تخم پذیریمشاهدهبا استفاده از شاخص  یمصرف تظاهر ی( ضمن بررس2004
 .کند  یرا در بودجه خانوار بررس  یمصرف تظاهر  رابطهکشش مخارج خانوارها تلاش کرد    یرو
 یمخارج   یهاهگرو  یرو خود را    نیتخم  ،خانوارها  یاجتماع   یها یژگیبا توجه به و  نیهمچن  یو
  ی همبستگ  ،پذیریمشاهده ها با شاخص  که کشش  دیرس  جهینت  ن یبه ا  تیانجام داد. در نها  ختلفم

 .کرد انیآنها ب یهابا توجه به کشش توانیمخارج را م رؤیت تیقابل یدارند و از طرف یمثبت
از درآمد خود را به    یادیبخش ز  ،ریفق  یکه خانوارها  مسأله  نیا  انی( با ب2012)  3مانین
 ییچرا  نظریصورت  ه  ب  دهند،یدر کاهش فقر ندارند اختصاص م  یقابل مشاهده که نقش  یکالها 
مصرف   نیب  مبادله   هیبر پا  ی و  نییتب  .انداز در درآمد بالتر را نشان دادنرخ پس   شیافزا  شیگرا
 رابطه  یانسان  هیبا سرما  یکه مصرف تظاهر  طوری  ؛استوار بوده است  یانسان  هیو سرما  یاهرتظ
 یو رفاه ذهن  یمصرف تظاهر  رابطهکه بر اساس    ی( در پژوهش2013)  4ایتروگل  داشته است.  یمنف

م نشان  است،  داده  علامت   دهدی انجام  مدل  تظاهر  دهیکه  رفاه   کندیم  ینیبشیپ  یمصرف 
  ش یافزا   دیمصرف قابل مشاهده خانوار درون گروه مرجعش، با  یبندرتبه  کننده بر اساس مصرف

از   ینیبشیپ  نیتست ا  یقابل مشاهده باشد. براریمصرف غ  یبند رتبه  تأثیرتحت    دینبا  یول   ،ابدی
هزپ  یهاداده  ذهن  یهانهینل  رفاه  و  م  یخانوار  وکندیاستفاده  شواهد  مدل  یتناقض  ی.    ی هابا 

 .ندارد دهیعلامت
 ی و مصرف تظاهر  ت یجرم و جنا  نیارتباط ب  ،یتجرب  ی( در پژوهش 2014)  5کس یو ه  کسیه
را مد نظر قرار    یدرآمد به سمت مصرف تظاهر  یاز نابرابر  چرخشی  آنها .  اندمطالعه کرده  یرا بررس
بوده    زیآمخشونت  یهاو جرم  یمصرف تظاهر  عیتوز  نیب  یارتباط قو  یدر راستا  جنتای.  اندداده 

 . دهندی م وندیدر مخارج قابل مشاهده پ یرا به نابرابر زیآم جرائم خشونت آنها است. در واقع
 
 

 
1. Charles 

2. Heffetz 

3. Neeman 

4. Perez-Truglia 

5. Hicks and Hicks 
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 ی نظر  یالگو  -2- 2

کند. اگر  ای است که مصرف تظاهری را به علم اقتصاد وارد میمسأله  ،پذیریسازی مشاهدهمدل
توان با اضافه می  ،وجود داشته باشد  1داگلاس-ای با تابع مطلوبیت کابکننده پایهیک مدل مصرف 

این مدل کرد. در این   پذیری را وارد، مشاهدهمصرفی  عنوان انگیزه   متغیر علامت بهکردن یک  
این   به می  علامتصورت  درونتواند  درآمدیصورت  کشش  افزایش  باعث  کالی   زا  برای 

و پیش رمشاهده و باعث کاهش کشش درآمدی برای کالی غیرقابل مشاهده شود. مدل  قابل
به   ها در همه مواردکنندهد مصرفشومیفرض  :شودده می ( شرح دا2011) مطالعه هفتزمطابق با 

داگلاس خود را -ها تابع مطلوبیت کابآن زا است یکسان هستند.ها برونکه برای آن  𝑦درآمد  ز

 کنند. حداکثر می  𝑣 و  𝑤مشتمل بر دو کالی  
(1                            )                          𝑓(𝑣. 𝑤) =  𝛽𝑣 ln(𝑣) +  𝛽𝑤 ln(𝑤) 

(2           )                                                                    𝑣 + 𝑤 = 𝑦   ( مسأله)قید 

≜ 𝛽  اگر
𝛽𝑣

𝛽𝑤
 : شود جواب استاندارد بدین شکل خواهد بود فگونه تعریاین  

(3            )                                                            v =
β

1+ 𝛽
𝑦 ;  𝑤 =

1

1+ 𝛽
𝑦 

 یافته توسط ایرلند به مدل، از چارچوب توسعه  2« دهی انگیزه علامت»برای اضافه کردن  
  ساختار   و  3انگیزشی   ساختار:  کندمی  اضافه  را  عنصر  دو  چارچوب  شده است. این  ( استفاده1994)

  بر   علاوه  .خواهد شد  اضافه  مطلوبیت  به تابع  دیگر   اصطلاح  یک  ها،انگیزه   به   توجه  با .  4اطلاعات 

𝑓(𝑣. 𝑤)،  شود می  گرفته  مفروض  شود،می  شناخته  ایپایه   مطلوبیت  عنوان  به   حاضر  حال   در   که  
  دارای  افراد  همه  که  آنجا  از  و  خاص  طوربه.  کنندمی  توجه  دیگران  اعتقادات  به  کنندگانکه مصرف
 به  نسبت  جامعه  باورهای  مورد  در  کنندگانمصرف  شود کهمی  فرض  هستند،  یکسان  ترجیحات
 خواهندمی  افراد  نیست؛  کافی  خوب،  عمل  دیگر،  عبارت  به  .کنندمی  احتیاط  خود  ایپایه   مطلوبیت

و  𝑣اعتقادات جامعه راجع به    .کنندمی  عمل  خوبیبه   هاآن  که( کنند  فکر  یا به اشتباه )  بدانند  همه

𝑤   ی وسیلهبه 𝑣 ̂  و𝑤̂   اصطلاح   شوندیمی  گذارنشانه دو  از  محدبی  ترکیب  مطلوبیت  تابع   ،
 ی و استنتاج جامعه از آن است:اه یپامطلوبیت 

(4           )                     𝑈 = (1 − 𝑎)𝑓(𝑣. 𝑤) + 𝑎𝑓(𝑣. 𝑤̂)  (0 < 𝑎 < 1) 

 
1. Cobb Douglas 

2. Motive signaling 

3. incentive structure 

4. Information structure 
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اندازه می  اجتماعی  وضعیت  یا  جامعه  دیدگاه  به  نسبت  فرد  حساسیت  𝑎  وزن با    .گیردرا 

𝑎 فرض =  میکنیم فرض اطلاعات، به  توجه . باشودیمبازگردانده   د، معادله به مدل استاندار0

 توسط  𝑣  یعنی  نیست،  مشاهدهل  قاب  𝑤  کالی  هی کحال  در  است  مشاهده  قابل  𝑣کالی    که

 .شودی متوسط خود فرد تشخیص داده  فقط 𝑤 که یحال در ،شودیم  مشاهده دیگران

عنوان   به  𝑏 درآمد، برای توزیعدهد. می تشخیص فرد خود فقط را 𝑦  درآمد این، بر علاوه
رآمد پایین را همه متوجه  یعنی ددر نظر گرفته شده است،    1عمومی   آگاهی  ه شکلب  درآمد  کف
برا  نی)اشوند  می ادامه مورد بحث قرار گرفته استتعادل،    نییتع  یفرض    این   به  توجه  با  .(در 

 رو: این از، است 𝑣  از افراد تابعی مورد  در جامعه هایگیرینتیجه ساختار،
(5                                                          )              𝑣 = 𝑣;           𝑤̂ = 𝑤̂(𝑣) 

𝑤̂(𝑣)  یغیرقابل مشاهده مقدار    مورد  در  جامعه  باور  𝑤  یشدهمقدار مشاده  بر  متکی  𝑣  
انتخاب )الف(    دو شرط است:  مستلزم   2دهکننجدا  تعادل   یک.  کرد  حل   را  مدل   توانمی  اکنون  .ستا

 : باشد درست اجتماعی هایگیرینتیجه نتیجه دهد؛ )ب( را بهینه  (∙)𝑣 ،𝑤̂  افراد از
(6                                                       )                                        𝑤̂(𝑣) = 𝑤 

 حل راه   یک  برای  اول  مرتبه  شرایط  آوردن  دست  را برای به  (5و )  (2)  (،4معادلت )  توانمی

و  استفاده  کنندهمصرف  مسأله  داخلی   𝑤̂(𝑣)کردن  پیدا  برای(  6)  معادله  با  را  آن  ترکیب  کرد 

   .شود کامل حلراه ،(∙.∙)𝑓 مشخص از هایانتخاب برای استفاده کرد و

 (2011)  جدید توسط هفتز  CD  عنوان  جدیدی به  چارچوب3( 1994)   ایرلند  با عبور از کار
است  ارائه   انگل   منحنی  یک  به  منجر(  6)  معادله  در  ایپایه   مطلوبیت  با   مدل  حل.  شده 

 شود:می 𝑦(𝑣)معکوس

(۷                     )                                       𝑦 =
1+𝛽

𝑎+𝛽
𝑣 + 𝐶𝑣−

𝛽

𝑎 .      (𝑎 > 0) 

 منحنی  یک  عنوانبه    تواننمی  را(  ۷) معادله    که  آنجا  ثابت است. ازیک    𝐶که  طوریهب

بدون (  3)  استاندارد  معادله  حلراه  از  معکوس   نسخه  یک  با  است   ترساده  نوشت،  v(y)  صریح  انگل
 :شود مقایسهدهی علامت

(8                                        )                                         y =
β

1+ 𝛽
v. (𝑎 = 0) 

 
1. Common knowledge 

2.  Separating equilibrium 

f (v، w) خطی،  شبه مثال یک با  را خود چارچوب( 1994) ایرلند .3  =  v +  log (1 + w) مالیاتی  مسائل مطالعه  برای که  

·) f  وارد  کالاها  که  های مختلفیشیوه  در  گیرد کهمی  فرض  کالاها  میان  سلایق  در  معناداری  هایتفاوت  او  مثال.  کندمی  استفاده  دانستمی  مطلوب ، ·
 اند.شده داده بازتاب شوندمی (
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 تیمطلوب  یسازنهیشیدهنده بکه نشان شده است  استفاده    یشرط مرز  کی، از  𝐶  نییتع  یبرا

  ص ی تخصیک  نده، انحراف از  کنتعادل کاملاً جدا   کیاست. در    b  یسطح درآمد  نیترنییدر پا

= yدر    گر،یبه عبارت د  است.  نهیبهغیر    ، نوع درآمد  نیکمتر  یبرا  دهیعلامتبدون    b  هر ،

 1  .برقرار شود مثبتبه شکل   𝐶 تابرقرار باشند،  دی( با8( و )۷دو معادله )
)8)  معادلت  مقایسه   توسط  پذیری،مشاهده  یوسیلهبه   پذیریکشش  نتیجه و    دیده   (۷( 

β سهم ثابت  یک  𝑣 برای مخارج    ،(8)  معادله  و در  دهیعلامتعدم   برای.  شودمی

1+𝛽
  است  𝑦 از  

−𝐶𝑣توسط    اجتماعی  دهی علامت  نتایج  .هستند  ثابت نسبت به واحد  هاکشش  رو  این  از  و
𝛽

𝑎    با

  بین   از  یکنواخت  طوربه  𝑣  و  𝑦  با رشد  مقدار آن  .استآمده    (۷)  معادله  راست  سمتمقدار مثبت  

𝑎+β و به یابدمی افزایش از بودجه 𝑣سهم   که یطور رود،می

1+𝛽
  طبیعی طوربه  که) شودمی  نزدیک 

( و معادله ۷توان از معادله )را می 𝑣 صورت رسمی، کششبه   (.یابدمی  افزایش  𝑎وضعیت    پارامتر  با
 :محاسبه کرد  (2محدودیت بودجه )

(9                            )                             𝑒𝑣 =
𝑑𝑣

𝑑𝑦

𝑦

𝑣
= 𝑎((1 + 𝛽)

𝑣

𝑦
− 𝛽)−1 

𝑒𝑣  داد   نشان  توانمی (  ۷)  معادله  از  استفاده   با > به  دو  مدل   یک  در   ،1  طور کالیی، 

𝑒𝑤 زمان هم  <   در  کند(. بنابراین،می  رشد  𝑦  عنوان مجانبی از  به  دو  هر)  دهدمی  نشان  را 1

e𝑣)   ای مدل پایه  پذیریکشش   با  مقایسه =  𝑒𝑤 =   شود اجتماعی معرفی می  دهیعلامت  (1

 .  دهدسوق می به پایین  را 𝑒𝑤  به بال و را 𝑒𝑣 که

 𝑤  و  لوکس  کالی  یک  به  𝑣  انطباق  با  همعادل  این  ،CD  مورد تابع  در  که  باید توجه داشت
 هایمدل   در  عموماً  :است  زیر  شرح  به   نتیجه  این   پشت  شهود  .است  ضروری  کالی  یک  به

نداردعلامت  روی  بر  b  درآمد  نوع  ترینپایین  ،جداکننده  کاملاً  تعادل  با  دهیعلامت اثر   دهی 

به سمت  بودجه  = 𝑦در    𝑣 )جابجایی   𝑏    با(نداردوجود برای متمایز   درآمد،  افزایش  .  افراد 

  𝑣  بر  بودجه بیشتری  سهم(  ناگهانی  طوربه)  صرف  به  تر، مجبورپایین  افراد با درآمد  از  ساختن خود

 شود.می ( 𝑤 کشش کاهش و) بال  به 𝑣 تحریک باعث شوند. این موضوع می
 

 ها و محاسباتداده -3
  نامه پرسش . در ابتدا با استفاده از  اندآوری شدهجمعاین پژوهش از دو منبع    در  مورد استفاده های  داده 

های  در مرحله بعد با استفاده از داده   شده است.  های پیمایش پرداختهآوری دادهبه جمع  شدهطراحی

 

𝑐توان نشان داد که شرایط بالا فقط اگر  می .1 =
𝑎

𝑎+𝛽
(

𝛽

1+𝛽
)

𝛽

𝑎  𝑏
𝑎+𝛽

𝑎 تا زمانی( که مثبت باشد برقرار استa  وb  .)مثبت باشند 
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برای سال آماری   ، متغیرهای مورد مطالعههزینه و درآمد خانوار موجود در سایت مرکز آمار ایران
 شده است.  استخراج 94

 

 نامهپرسش  -3-1

ها باید تفاوت های واقعی نیاز دارد. این داده به داده   ارائه شده  پذیریآزمون تجربی مدل مشاهده 
پذیری منظور درک میزان مشاهده  پذیر و غیرقابل مشاهده را نشان دهد. بهبین کالی مشاهده 

پذیری این شاخص میزان مشاهده  .شده استشاخصی در نظر گرفته    ،در این پژوهش  اقلام مصرفی
 گیرد.می  را در نظر مردم اندازهاین موضوع و سرعت تشخیص 

  نامه پرسشاز  پذیری کالها در جامعه ایرانی  آوری اطلاعات در خصوص مشاهدهجمع  برای
(  2011)  از نمونه سؤالت هفتز  الهاماستفاده در این پژوهش با    مورد  نامهپرسششده است.    استفاده

اقلام با فهرست    یتطابق برخ  با توجه به عدم  شده است.  طراحی  ایگانه   36  هایدر قالب سؤال
موردنظر    نامهپرسشصورت گرفته است.    ییهالیتعد  ،یساز منظور هماهنگو به   رانیمرکز آمار ا

 یااست و در پاره   شده  میتنظ  ران یو درآمد خانوار مرکز آمار ا  نهیهز  یهاداده   یبا توجه به موجود
  ی از آوردن نام برخ  رانیمرکز آمار ا  نامهپرسش در    ظر ن  مورد  یهاعدم وجود داده  لیاز موارد به دل
 نظر شده است. اقلام صرف

افرادی که از آنها )ایرانی هستند    نفر از خانوارهای شهری  250جامعه آماری این تحقیق  
نمایندگی تقریبی جمعیت خانوارهای شهری کشور از  برای    شده به سؤالت پاسخ دهند(.  خواسته
صورت به افراد  شده است. این    استفاده   آنها   هایهای تهران و خانواده دانشجویان دانشگاه   نمونه

 سوأل مشخصات هویتی افراد دریافت شده است.    نامهپرسش. در ابتدای  اندشده  تصادفی انتخاب
دهندگان باید به آن در مواجهه با هر یک از اقلام مصرفی پاسخ دهند؛ بدین شرح اساسی که پاسخ

 است: 
کنید که در هر کدام از اقلام مصرفی زیر مخارج  تصور کنید با شخص جدیدی برخورد می»

شوید؟ اگر چنین است چه زمانی طول بیشتری نسبت به شما دارد شما این موضوع را متوجه می
 کشد تا این موضوع را متوجه شوید؟« می

شده    ای )طیف لیکرت( در نظر گرفتهگانههای پنجمنظور پاسخگویی به این سؤال گزینهبه
به شرح ذیل است: پاسخ اول: فوراً پس از ملاقات، پاسخ دوم: پس از  نامهپرسشاست. پنج پاسخ 

مدت ملاقات، پاسخ چهارم: مدتی طولنی بعد از ملاقات و اتمام  ، پاسخ سوم: بعد از  یمدت کوتاه
 پاسخ پنجم: هرگز.
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)همان در جدول  که  می1گونه  ملاحظه  داده گردد  (  از  آمده  بدست  نتایج  اساس  های بر 
 دهند و مابقی را زنان.درصد از نمونه مورد نظر را مردان تشکیل می  53مذکور بیش از    نامهپرسش

شوند. درصد از نمونه مورد نظر را افراد با مدرک دانشگاهی لیسانس و بالتر شامل می  62همچنین  
  ی درصد درآمد  ۷1باشد که بیش از  ای میاین سطح درآمدی افراد مورد پرسش به گونه   برعلاوه  
سال و میانگین تعداد اعضای   36شوندگان  میانگین سن پرسش   اند.میلیون در ماه داشته   2کمتر از  

 اند.درصد شاغل بوده  42و تنها  متأهلنزدیک به نیمی از افراد  نفر بوده است. 3٫8وار خان
 

 نتایج بیوگرافی خانوارهای مورد پرسش   . 1جدول  
 ( S.E)   انحراف استاندار  مقادیر  آوری شده اطلاعات جمع 

 مقادیر میانگین 

 ( 3/2) سال 36 سن

 ( 33/0) نفر  8/3 تعداد اعضای خانوار 

 درصد توزیع 

 ( 3/3) درصد 53 مرد

 ( 3/3) درصد 4۷ زن

 ( 5/2) درصد  4/4۷ متأهل 

 (3) درصد 58 بیکار( ) وضعیت اشتغال

 تحصیلات 

 ( 8/1) درصد 8 زیر دیپلم:

 ( 9/2) درصد 30دیپلم: 

 (3) درصد 39لیسانس: 

 ( ۷/2) درصد  23لیسانس و بالتر:  فوق

 درآمد

 ( 4/2) درصد 16 میلیون تومان: 1زیر 

 ( 1/3) درصد 25میلیون:  5/1تا  1بین 

 ( 8/2) درصد 30میلیون:  2تا  5/1بین 

 ( 5/2) درصد 18میلیون:  5تا  5/2

 ( 1/2) درصد 11میلیون:  5بالی 

 پژوهش. هاییافته  منبع:
 

 یریپذشاخص مشاهده  -3-2

را به   نامهپرسش(  2)   و  (1)  ها به گزینه، درصد پاسخگانه  36های  ضمن معرفی گروه  (2) جدول  
از   پاسخ  هد دنمایش میپذیری کالها  مشاهدهعنوان شاخصی  سرعت تشخیص    به(  2)  و  (1) . 

»پس    (2)  »فوراً پس از ملاقات« و پاسخ  (1به گزینه )پاسخ    صورت دقیقمربوط است، به مخارج  
گیرد چند مدت طول  یعنی وقتی با فرد جدیدی ملاقاتی صورت می  ؛اشاره دارد  از مدت کوتاهی«

پی برده شود. درصد پاسخ به سؤال   نظر کشد تا به مخارج مصرفی روی هرکدام از اقلام موردمی
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شده است. بر این اساس  پذیری هر گروه مصرفی در نظر گرفته، همان شاخص مشاهده(2) و (1)
 بندی کرد. های مصرفی را رتبهتوان گروهمی

اساس   این  مشاهدهبر  مصرفی  بیشترین  گروه  به  مربوط  ساعت« »پذیری  و  جواهرات 
  مدت   افراد،  درصد  33و    کننددرصد جامعه آماری در زمان کوتاهی به آن توجه می  6۷  باشد؛می

سیگار و شبه سیگار«  »  شوند.که متوجه شوند یا اصلاً متوجه نمیکنند را صرف میزمان زیادتری  
مشاهده بودن این گروه  درصد جامعه آماری قابل    65  در رتبه دوم از این حیث قرار گرفته است؛

های  اند. هزینه آرایش ظاهری، گوشی تلفن همراه و پوشاک و کفش در ردهمصرفی را اعلام کرده
  اند.گرفته پذیری قراربعدی مشاهده
پذیر معمولً استفاده شخصی و عمومی دارند و در بیرون از منزل  مشاهده  مصرفی  هایهگرو
مثال هزینهاستفاده می  برای  بیمه، هزینه شوند.  بسیار  هایی مثل  انرژی با سرعت  قانونی و  های 

هایی که قابلیت تشخیص زیادی دارند توجه شوند. البته باید به نوع کال یکمی تشخیص داده م
نوعی رساندن   واقع به  نوعی وابسته به نیازهای ضروری افراد نیستند. در  شود، این اقلام معمولً به

مثال چرا جواهرات   برای  دارند.  را مدنظر  استفاده مردم قرار میمعنایی خاص  دلیل    گیرد؟ مورد 
 است. باره در ادامه بیشتر بحث شده  بخشی و ایجاد منزلت اجتماعی است، درایناصلی آن هویت 

جز چند استثنا در    کال« به» توجه این است که گروهای مصرفی مربوط به    یکی از نکات قابل
 شوند. های پایین دیده می اند و گروهای خدماتی در ردهگرفته پذیری قرارهای بالی مشاهدهرده

 نامه پرسش نتایج   . 2جدول  

 اقلام مصرفی 
 پاسخ به 

 های گزینه 
 2  و   1  

((S.E  اقلام مصرفی 
 پاسخ به 

 های گزینه 

 2 و   1
S.E)) 

 ( 6/2) 36/0 خدمات فرهنگی و ورزشی  -2 ( ۷/2) 3۷/0 لوازم ورزشی و تفریحی  -1

 ( 6/2) 38/0 تجهیزات رایانه -4 ( 2/2) 26/0 گل و گیاه -3

 ( 8/2) 58/0 غذاهای بیرون  -6 ( 4/2) 40/0 مواد غذایی و نوشیدنی -5

 ( 8/2) 60/0 تلفن همراه  خرید -8 ( 9/2) 65/0 سیگار و شبه سیگار  -7

 ( 5/2) 28/0 ظروف آشپزخانه  -10 ( 9/2) 61/0 پوشاک و کفش  -9

 ( 9/2) 6۷/0 جواهرات و ساعت  -12 ( 2/2) 19/0 شویی رخت -11

 ( 8/1) 23/0 اجاره واقعی مسکن -14 ( 9/2) 63/0 آرایش و پیرایش شخصی  -13

 ( 9/2) 59/0 مبلمان و اثاث خانه  -16 (2) 24/0 هزینه خوابگاه و اقامتگاه  -15

 ( 1/2) 1۷/0 آب و برق و گاز خانه  -17
هزینه خدمات تلفن   -18

 خانگی 
15/0 (5/1 ) 

 ( 8/2) 44/0 خدمات تلفن همراه  -19
سوزی و بیمه، آتش -20

 مالکیت 
18/0 (2) 
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 ( 9/1) 13/0 های قانونیهزینه -22 ( 1/2) 20/0 خدمات پزشکی  -21

 ( 6/1) 10/0 بیمه غیر درمانی  -23
وسیله نقلیه جدید و  -24
 دومدست

59/0 (8/2 ) 

نگهداری و تعمیر وسیله   -25
 نقلیه 

 ( 1/2) 16/0 بنزین و انواع سوخت  -26 ( 1/2) 31/0

 ( 4/2) 24/0 ونقل عمومیحمل -28 ( 3/2) 22/0 بیمه وسایل نقلیه -27

 ( 8/2) 46/0 پروازهای بیرون شهری -29
روزنامه، کتاب و   -30
 التحریر لوازم

41/0 (9/2 ) 

 (3) 44/0 وسایل عکاسی -32 ( 9/2) 42/0 لوازم موسیقی  -31

 ( 9/2) 40/0 حیوانات خانگی  -34 ( 8/2) 38/0 لوازم بازی و سرگرمی  -33

 ( 1/2) 19/0 های مذهبی هزینه -36 ( ۷/2) 39/0 آموزش و پرورش  -35

 پژوهش. هاییافته  منبع:
 

 ج یاز نتا یبرخ ریو تفس  یاقلام مصرف کشش  نیتخم - 3-3

های مصرفی  های مخارج برای گروهدست آوردن کشش ترین اهداف این پژوهش بهیکی از مهم
 94های هزینه و درآمد خانوار سال  های مصرفی از دادههپذیری گروبررسی کششمنظور    بهاست.  
این داده    ؛ لیکنشده است  تخمین زدهگروه مصرفی    36شده است. منحنی انگل برای    استفاده

ای هرو تعدادی از گروه  این  از  بود،   نیاز  های مصرفی فاقد تعداد مشاهده مورد برای برخی از گروه
 .  گردیدمصرفی در انتها حذف 

من  منظوربه داده حتخمین  به  نیاز  انگل  پیمایش سراسر نی  داده   که  بود  یهای  از ها  این 
های خام هزینه و درآمد خانوار استخراج گردید. برای انجام این کار، ابتدا کدهای هر گروه  داده 

شهری    هایاقلام را برای خانوارکد  شد. سپس    مرکز آمار ایران استخراج  نامهپرسشمصرفی از  
سطرهای این ماتریس، شامل تعداد   شد.  ساخته   از آنها  نهایت ماتریسی  در  بررسی و استخراج و
داده   گانه را در خود جای 36های مصرفی گروههای هزینهترتیب  های آن به خانوار است و ستون

  تقریبی از درآمد خانوار در نظر گفته که  این ماتریس جمع مخارج هر خانوار است 3۷است. ستون 
اسشد به ه  بنا  خود  درآمد  اظهار  در  خانوارها  که  گرفت  قرار  استفاده  مورد  دلیل  این  به  که  ت 

گویی دارند و در نتیجه جمع مخارج به مثابه معیاری از درآمد در نظر گرفته شده  ملاحظاتی کم
واقع هر ستون    شده است. در  های واقعی، منحنی انگل ترسیمبا استفاده از ماتریس هزینه است.  

 طور جداگانه در برابر مجموعه هزینه قرارگرفته است.  که معرف گروه مصارف است به
ون  تفاوت بین رگرسی  .گرفتوسیله رگرسیون ناپارامتری صورت    تخمین منحنی انگل به

بین متغیرهای مستقل    رابطهاست که در رگرسیون ناپارامتری  پارامتری و ناپارامتری به این صورت  

تابع نامعلومی است و   (∙)𝑚  که در آن   شود.معین می  (∙)𝑚و وابسته از طریق تابع ناپارامتری  
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)کمرون،    شودپذیر( در نظر گرفته میمشتق )  های ناپارامتری، تابعی پیوسته و هموارهدر اکثر روش 
 باشد: مدل عمومی این رگرسیون به شکل معادله ذیل می  .( 2005

𝑌𝑖 =  𝑚( 𝑋𝑖
′) +  𝜀𝑖 

  به بیان دیگر   صورت مستقیم است.هدف از رگرسیون ناپارامتری، برآورد تابع رگرسیون به
ناپارامتری یک یا چند متغیر مستقل را روی یک متغیر وابسته بررسی می کند، بدون رگرسیون 

   ای را برای ارتباط بین متغیر مستقل و وابسته در نظر گرفته باشد.که از قبل تابع ویژه این
از برآوردگر منظور تخمین این مدل وجود دارد که در این تحقیق برآوردگرهای مختلفی به

𝐿𝑂𝑊𝐸𝑆𝑆  شده است. برآوردگر    استفاده𝐿𝑂𝑊𝐸𝑆𝑆  متغیرهای  برای تخمین نیازمند  𝑋  و 𝑌   است
 دهد و محور عمودیرا نشان می  مصرفی خانوار  ( همان جمع مخارج𝑋)   که درواقع محور افقی

(𝑌  معرف مخارج هر گروه )  یا  مهم این برآوردگر پهنای باند  ءاست. جز مصرفی  ℎ    است. مقدار این
. به بیان ساده شباهتی به عرض  (2005)نیلسن و دیگران،    شودعنصر بین صفر و یک تعیین می

در    0٫6  حالت استاندارد آن  ،ℎ  حاضر میزان   پژوهش  نمودار هیستوگرام دارد. در  هر مستطیل در
 شده است.  نظر گرفته 

محاسبه میانگین کشش مخارج کل در  نحوه محاسبه کشش مخارج بدین شکل است که 
شده،    پذیرد. با توجه به تخمین ناپارامتری انجامطول منحنی انگل هر گروه مصرفی صورت می

. این  یافت ها وزنی اختصاص  کدام از این قسمت  به هر   و  شد  قسمت تقسیم  30مخارج کل به  
با استفاده    شود.ی مخارجی در نظر گرفته می ها بر اساس تعداد خانوارهای موجود در این ناحیه وزن

موجود  های  که تخمین  آنجایی  از   آمد.دست    از این روش میانگین کشش در طول منحنی انگل به 
مط  باشدغیرخطی می موارد  از  برخی  میانگین در  انگل بدست این  منحنی  با شیب ظاهری  ابق 
 . نیامده است

ه است. یکی دست آمد  انتظار به  قابل  بندی اقلام مصرفی برخی نتایج غیربا توجه به رتبه
غیرمنتظره، منفی شدن میانگین کشش یکی از گروهای مصرفی است. این اتفاق بدین    از نتایج

طور میانگین مخارج آن گروه خاص کاهش مخارج مصرفی کل، به   معناست که همراه با افزایش 
 کششی منفی داشته است.  ،و ساعت گانه: جواهرات 36های مصرفی ه یابد. در میان گرومی

رود، آموزش و سلامت است. با شمار میه  های مصرفی که کشش آن مهم باز دیگر گروه 
 ز طرفی به یابد و اتوجه به اینکه سهم زیادی از مخارج خانوار به آموزش و سلامت اختصاص می

پذیری کمی برخوردار باشند. طبق باید از کشش  قاعدتاً  ،نیاز هستند  بسیار موردآنها    ،صورت معمول
است. با توجه    کمتر از یک دارند که مطابق انتظار  ، کششی مثبت ومزبور  مطالعه حاضر هر دو مورد

های گیرند. در صورت موجود بودن داده به کشش آنها این دو گروه در میان اقلام ضروری قرار می
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خاص    یها تپزشکی، مراقبهایی مثل دندانهای پزشکی را در زیرمجموعهتوان هزینهموردنیاز می
در گروه سلامت    ها اطلاعات بسیار مفیدی از رفتار مصرفی خانوارگونه بررسی... بررسی کرد. این  و

 . دهدرا بدست می
را به خود اختصاص داده است عنوان گروهی که بیشترین سهم مخارج   مواد غذایی نیز به

. این مورد نشان از ضروری بودن این گروه مصرفی  ( برخوردار است0٫064)  پذیری اندکیاز کشش
های مصرفی این تحقیق قرارگرفته  ه وسیله نقلیه، دارای بیشترین کشش در میان گروگروه    دارد.

بعد به ی از موارد خاص باشد که در بخش علامتتواند ناشی از سلیقه و یا است. این حساسیت می
که به بررسی  های جالب توجهی استبی و خیریه یکی از گروه هزینه مذه .آن پرداخته شده است

عقاید مذهبی   دهندهکه بازتاب  ( دارد0٫4)  کششی کمتر از واحد  داخته شده است، این گروهآن پر
است؛ آماری  با    جامعه  درآمد  فزایش مخارجایعنی  میزانو  تغییرات   ،  گروه مصرفی  این  مخارج 
 و بستگی زیادی به درآمد ندارد.   زیادی نخواهد داشت

 

 ی هر کدام از اقلام مصرف  یو کشش مخارج برا  یریپذمشاهده نتایج ریتفس -4
پذیری  اهدهزمان مشطور همشده در بخش قبل، در این بخش به  های محاسبهبا توجه به کشش

)و کشش در جدول  است. محاسبه کشش  (3پذیری  دلیل   11  هایآورده شده  به  گروه کالیی 
تفسیر برخی از  اند.  شده  آمیز نبوده است، به همین دلیل در تحلیل حذفها، موفقیتکمبود داده 

پذیری اقلام مصرفی مورد بررسی پذیری و کشش نتایج بدست آمده در خصوص شاخص مشاهده
 در ادامه خواهد آمد. 

 پذیری اقلام مصرفیپذیری و کشش مشاهده   . 3جدول  

 اقلام مصرفی 
شاخص  

 پذیری مشاهده 
(vindex ) 

 میانگین 
 کشش 
 مخارج 

 اقلام مصرفی 
شاخص  

 پذیری مشاهده 
(vindex ) 

 میانگین 
 کشش 
 مخارج 

لوازم ورزشی و  -1
 تفریحی 

3۷/0  ----- 
خدمات  -2

 فرهنگی و ورزشی 
36/0  ----- 

تجهیزات   -4 -----  26/0 گل و گیاه -3
 رایانه 

38/0  ----- 

مواد غذایی و  -5
 نوشیدنی

 239/0 58/0 غذاهای بیرون  -6 064/0 40/0

سیگار و شبه   -7
 سیگار 

تلفن  خرید -8 804/0 65/0
 همراه 

60/0  ----- 

ظروف   -10 39/0 61/0 پوشاک و کفش  -9
 آشپزخانه 

28/0  ----- 

جواهرات و  -12 042/0 19/0 شویی رخت -11
 ساعت 

6۷/0 34/0 - 
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آرایش و  -13
 پیرایش شخصی 

اجاره واقعی   -14 084/0 63/0
 مسکن

23/0 14۷/0 

مبلمان و  -16 -----  24/0 هزینه اقامتگاه  -15
 اثاث 

59/0 0۷/1 

آب و برق و  -17
 گاز خانه 

1۷/0 042/0 
هزینه   -18

خدمات تلفن 
 خانگی 

15/0 1/0 

خدمات تلفن  -19
 همراه 

44/0 088/0 
بیمه،   -20
سوزی و  آتش

 مالکیت 
18/0  ----- 

خدمات  -21
 پزشکی 

های هزینه -22 88/0 20/0
 قانونی

13/0 ۷2/0 

بیمه غیر   -23
 درمانی 

وسیله نقلیه   -24 ۷3/0 10/0
 دوم جدید و دست

59/0 2۷/2 

نگهداری و  -25
 تعمیر وسیله نقلیه 

بنزین و   -26 489/0 31/0
 انواع سوخت 

16/0 414/0 

بیمه وسایل   -27
 نقلیه 

ونقل  حمل -28 ۷34/0 22/0
 عمومی 

24/0 013/0 

پروازهای  -29
 شهریبیرون

46/0  ----- 
روزنامه،   -30

کتاب و  
 التحریر وازمل

41/0 144/0 

وسایل   -32 -----  42/0 لوازم موسیقی  -31
 عکاسی 

44/0  ----- 

لوازم بازی و  -33
 سرگرمی 

حیوانات   -34 064/0 38/0
 خانگی 

(40/0 )  ----- 

آموزش و  -35
 پرورش

های هزینه -36 38/0 39/0
 مذهبی 

19/0 4/0 

 پژوهش. هاییافته  منبع:
 

باشد کشش درصد می  60پذیری بالی  میزان مشاهده   دارایو ساعت که  جواهرات  گروه  
است.  داشته  فرضیه  به  منفی  مورد  این  در  بین شاخص    طور مشخص  مستقیم  و  مثبت  ارتباط 

نمیهدهمشا مخارج  و کشش  گیردپذیری  قرار  پذیرش  مورد  بتوان    ،تواند  است  ممکن  چند  هر 
ارائه داد.  نتیجه   . های مورد بررسی باشندتواند دادهمی   آن   یکی از دلیل مهم   دلیلی برای این 

مدی  که خانوارها نیازهای اولیه را در سطوح درآاین  ؛ گرددمی دلیل دوم به نوع رفتار خانوارهای باز
اند که کالهای  به سطحی از درآمد نرسیدهبیشتر خانوارها  هنوز    یا  ،دهندپایین و متوسط ترجیح می

 داشته باشد.  فرهنگی هایریشهتواند با افزایش درآمد بیشتر مصرف کنند که میلوکس را 
مختلف  و درآمدهای  مخارج    سطح  پذیری این است که درنکته مشخص در مورد کشش

ها در درآمدهای های مختلفی وجود دارد. البته با توجه به مشکلاتی که در پراکندگی دادهکشش
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محاسبه   ،دیگر  بیان  نظر شده است. بهاز محاسبه کشش در هر ناحیه صرف    ،دبالتر وجود دار
نواحی برای  بی  کشش  مخارج،  است.  بالی  بوده  کشش   ،وجود  این   بانتیجه  و  انطباق  پذیری 

اقلامپذیری  مشاهده برخی  دیده میبه   در  اسباب و  صورت محسوسی  مورد  در  مثال  برای  شود. 
های مذهبی  های آموزش و هزینهشود. هزینه خوبی دیده می  این ارتباط به  ،نقلیه  یمبلمان و وسیله
کشش مخارج انرژی نیز تطابق   پذیری متوسطی برخوردار هستند.پذیری و مشاهدهنیز از کشش 

  پذیری در مورد این گروه شاهدهکه کشش و م  طوری  بهپذیری دارد؛  ا شاخص مشاهده مناسبی ب
 . پایین برآورد شده است ،مصرفی

می  به  کلیصورت    به مشاهدهنظر  شاخص  کششرسد  در  همراهی پذیری  پایین  های 
ها برای این دست از شود که داده آنجا ناشی می  البته یکی از دلیل این نتیجه از  بیشتری دارد.

پذیری زان کششاز می  تریتخمین مناسب  در نتیجه  زیادی در دسترس بوده است؛  اندازه  مخارج به
تر هستند با شاخص تجملی دلیلی که اقلامی که عرفاً دیگر یکی از  صورت گرفته است. بنابراین 

 ، کم بودن مشاهدات است.کمتری دارندپذیری همراهی مشاهده
 طوری   شود، بههای مصرفی مربوط می بندی گروهمهم دیگر در این خصوص به طبقه  نکته

با   اقلامی  در  متوسطکه  مشاهدهسطح  از  کشش  رابطهپذیری،  ی  بین  مستقیمی  و  و   معنادار 
نقل عمومی و خدمات تلفن    و  پذیری وجود دارد. برای مثال بیمه، خدمات پزشکی، حملمشاهده

 برخلاف اقلام کالیی، متوسط ارتباط بهتری دارند. 

 

 ی اقلام مصرف یهاو کشش  یریپذمشاهده شاخص انیم یخط رابطه -۵
استفاده شده    (𝑂𝐿𝑆)   حداقل مربعات معمولی  از تخمین  ،نظر  دو شاخص مورد  رابطهبرای بررسی  

پذیری . در این مدل متغیر وابسته میانگین کشش مخارج و متغیر مستقل شاخص مشاهده است
 باشد: برای هدف مذکور به شکل ذیل می معادله برآورده شدهاست. 

𝑦 = 0 ∙ 364 + 0 ∙ 038 𝑥 
نتایج   نشانتفسیر  موجود  ش  رابطهی  دهندهتخمین  بین  شیب  کم  و  اخص  مثبت 

𝑅2  0/ 089ه  ضریب تعیین محاسبه شد  .باشدپذیری میپذیری و کششمشاهده باشد که می  =
دهنده آن است که توضیح دهندگی و به نوعی همبستگی پایین متغیر میانگین کشش مخارج نشان

پذیری با مطابق تخمین موجود، ضریب متغیر مشاهده باشد. همچنین  پذیری میو شاخص مشاهده
یعنی بر اساس    ؛نیست  معنادار  0٫01  و  0٫05  از سطوح    کیچیه  در 0٫15  ( معادلprobاحتمالی ) 

پذیری و کشش مخارج وجود  لحاظ آماری بین شاخص مشاهده  این تخمین، ارتباط معناداری از
 معرف جامعه نیست. 0٫15مطالعه با اطمینان  نمونه مورد ،ندارد. بر این اساس 
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این اتفاق بر    عدم معناداری ممکن است به دلیل مختلفی در این مدل رخ داده باشد. اگر
بین  معناداری  ارتباط خطی  ایران  جامعه  در  که  است  آن  بیانگر  نباشد،  آماری  خطاهای  اساس 

ارتباط (  2011و کشش درآمدی آنها وجود ندارد. طبق مطالعه هفتز )پذیری اقلام مصرفی مشاهده
 مطالعه از جامعه امریکا وجود داشته است.  این دو متغیر در نمونه مورد ی میان مثبت و معنادار

یکی از دلیل عدم معناداری ممکن است به تعداد اندک مشاهدات ارتباط داشته باشد. البته 
نقش  نظر    در میزان احتمال موردکن است  شده نیز مم  های مصرفی انتخابگیری و گروهنمونه

همان صورت  هر  در  باشند.  شد،  داشته  بیان  که  میان  رابطهطور  و کشش  نزدیکی  پذیری 
 پذیری اکثر اقلام مصرفی وجود داشته است. مشاهده
 

 یریگجهینت  -6

طوری که و فرهنگی بود؛ به    ی اجتماعیاقتصادی یک پدیده  هدف اصلی مطالعه حاضر بررسی
دهد. وبلن آغازگر  پذیری آنها مورد بررسی قرار میپذیری اقلام مصرفی را با کششرابطه مشاهده 

 ،های وی در علم اقتصادسیر پژوهش در این زمینه بوده است و پس از آن به انواع مختلفی ایده
می  جمله  این  از  که  گرفت  قرار  مطالعه  مورد  و  مدل مطرح  به  رفتار  توان  تئوری  خرد  های 

اند شده  های اقتصاد خرد در آن بکار گرفتههایی که مدلیکی از زمینهکننده اشاره داشت.  مصرف
دهی است. در همین راستا و مبتنی بر مدل معرفی شده، فرض اساسی تحقیق این  بحث علامت

  بیان دیگر افراد به  . سازدمی  متأثر رفتار مصرفی فرد را  توجه به پندارهای جامعه،موضوع است که 
در ارتباط میان   مسألهدهند و این امان می مصرف خود را س ،برای پاسخ به جامعه بر اساس تظاهر

های مخارج صورت گرفته روی این اقلام به تغییرات در  پذیری اقلام مصرفی و حساسیتمشاهده
 سازد.مخارج کل خود را نمایان می

پذیری شده که مشاهده  در نظر گرفته   (2011)  مدل نظری این تحقیق بر اساس مطالعه هفتز
ارتباط    برای آزمون تجربی مدل نظریموارد مصرفی را در تابع مطلوبیت جایگذاری کرده است.  

این طریقپذیری سنجیده شده استی و شاخص مشاهدهکشش درآمد از   اعتبار مدل نظری   ،. 
  مورد آزمون قرار گرفته است. ،مطرح شده
جواهرات و ساعت«، »سیگار و »  دهد کهاز طریق پیمایش نشان میهای گرد آمده  داده 

اند. اقلامی که پذیری برخوردار بوده شبه سیگار« و »مخارج آرایش شخصی« از بیشترین مشاهده 
نوع خدماتی هستند از  مشاهده   ،اکثراً  بوده کمتر  مثال مخارجپذیر  برای  و   اند.  »تلفن«  »بیمه«، 
 اند.گرفته »انرژی« در این دسته قرار
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های پژوهش بوده است. ها تا حد زیادی بر اساس انتظارات و فرضیهبررسی کشش  نتیجه
 و   حمل»و کمترین آن مربوط به    شده مربوط به »وسایل نقلیه« استبه  بیشترین کشش محاس

مقدار  آمد.    دستبهساعت و جواهرات« منفی  »کشش مخارج    ،برخلاف انتظار   است.  «نقل عمومی
نشان  است  ممکن  پیچیده  دهندهمنفی  باشد.  رفتار  بوده  گروه مصرفی  این  انتخاب  در  انسانی  تر 

  به آن است که ممکن است  ها بازگردد. ولی توجیه اقتصادی  همچنین ممکن است به نقص داده
با افزایش درآمد و یا افزایش سن، میل به مصرف آن    ،دلیل ماهیت تجملی آن در درآمدهای پایین

ی مشترک، جامعه ایران، معمولً در سنین جوانی و یا اوایل زندگعرف  در    طور مثالبهکاسته شود.  
  از   یآن کمتر شاهد مخارج  از   های پسدر سال   گیرد؛ لیکنمخارج بالیی در این زمینه صورت می

 دست هستیم.    این
برای تحقیق    پذیری نکات قابل اعتناییو شاخص مشاهده  زمان کشش مخارجبررسی هم

وجود دارد.  های پایین، همراهی بیشتری میان این دو مشخصه  کشش  با  داشته است. در اکثر موارد
های مصرفی شود. گروه وضوح دیده می خدماتی این همراهی بههمچنین برای اقلامی با ماهیت  

و »سلامت«ضرور غذایی«  »مواد  مثل  برخوردارند.  راستاییاز هم  ی  مشخصه  دو  »مخارج   هر 
مهمعنو  به  «آموزش  از  یکی  گروان  مصرفیه ترین  همراهی  های  دو ،  این  میان  خوبی  نسبی 

از   (2011) هفتز مطالعه جالب در مورد آموزش این است که طبق. نکته دهدمشخصه را نشان می
موارد ضروری   های آموزش در دستهکشش بالیی برخوردار بوده است. در مطالعه حاضر هزینه 

آموزش   به بیان دیگر  های پایین آن در ایران اشاره داشته باشد؛تواند به هزینهکه می  دارد  قرار
. همچنین رفتار مصرفی در این مورد و سیستم دولتی آموزش از دلیل آن باشد  همگانی رایگان

سال قیمتیدر  هر  به  افراد  و  باشد  داشته  درآمد  به  کمتری  وابستگی  است  ممکن  گذشته   های 
گونه  که در کشورهای دیگر ممکن است این   صورتی  در  ،خواهان گرفتن مدرک تحصیلی باشند

های فرهنگی عمیق و سویه  از اعتقادات   عنوان موردی که نماگری « به  های مذهبیهزینه»  نباشد.
که نشان از میزان  پذیری کم و نزدیکی برخوردار است؛پذیری و مشاهدهاز کشش  ، باشدجامعه می

 تظاهر پایین در این گروه مخارجی دارد.  
پذیری نشان دهنده این موضوع است که  پذیری و کششبررسی خطی دو شاخص مشاهده

برخی هرچند  .  کند  تأیید میان آن دو متغیر را  آماری   یقوی از معنادار  تواند نتیجهاین تحقیق نمی
جامعهاز   پدیدهمطالعات  این  به  کشور  در  دار  شناسی  سالناذعان  در  بد.  گذشته  به  های  توجه  ا 

 برخیوی  رو میزان مخارج  ، افزایش سهم  های اجتماعی و تولید محتواهای مجازی گسترش شبکه
  رود که مصرف متظاهرانه به شکل ملموسی افزایش در کشور این احتمال می  از اقلام مصرفی
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های یافته باشد. همچنین تغییرات و تحرکات اجتماعی و کاهش و افزایش مخارج خانوارها در سال
  گذار بوده باشد.تأثیراخیر ممکن است 
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