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  تخمين تابع تقاضاي مكالمات تلفن بين الملل

   ∗ پورپرتويميرطاهر   

  ∗∗اسداالله جلال آبادي
  4/11/84: تاريخ پذيرش 3/5/84 :تاريخ دريافت

  
  چكيده

 كشور جهان كه بـيش از       47الملل از ايران به      بين دراين مقاله، تابع تقاضاي مكالمات تلفن       
را شـامل مـي شـود، بـا اسـتفاده از روش تركيـب                درصد از مكالمات تلفن بين الملل كشور         90
 واثـرات  2 و در سه حالت با عـرض از مبـداء كـل،اثرات ثابـت     1 مقطعي- سري زماني هاي     داده

 مـشخص شـد كـه جمـلات         4 تخمين زده شده و سپس، با استفاده از آزمون هـازمن،           3تصادفي
  .اند  اثرات تصادفي داراي  5ثابت در مقاطع مختلف

ه دست آمده، كشش تقاضاي مكالمات تلفن بين الملل نسبت به قيمت مكالمه ، طبق نتايج ب
 درصد  مي باشد كه كم كشش 33/0 و 37/0 ، -93/0حجم تجارت و ترافيك وارده  به ترتيب، 

چنين،  هم. دهد  بودن تقاضاي مكالمات تلفن بين الملل نسبت به متغيرهاي مذكور را، نشان مي
 بين الملل نسبت به درامد و تعداد كاربران اينترنت، به ترتيب، كشش تقاضاي مكالمات تلفن

فوق هاي  است كه بر با كشش بودن تقاضا نسبت به متغير  درصد محاسبه شده11/2 و 52/2
هاي   سري زماني مورد استفاده در اين تحقيق، شامل سالهاي   گفتني است،داده. دلالت دارد

    .باشند  مي1381 تا 1379
 JEL:  .D21طبقه بندي 

   .اثرات ثابت ، اثرات تصادفي ،آزمون هازمن  تقاضاي مكالمه، تلفن بين الملل،:كليد واژه
  

  
 

  .كارشناس ارشد اقتصاد از دانشگاه علامه طباطبايي ∗
  .دانشجوي دوره دكتري اقتصاد دانشگاه علامه طباطبايي ∗∗

1 - Pooling Data 
2 - Fixed Effects   
3  - Random Effects  
4 - Hasman Test 
5 - Cross-Sections 
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   مقدمه-1
الملل، جهاني شدن توليـد و        تجارت بين  سعهالملل، در اثر تو    مكالمات تلفن بين  

 1در نتيجه تقاضا براي انتقال و مبادله سريع اطلاعات، گسترش صنعت جهانگردي           
هاي مختلف، رشد اقتصادي و اجتماعي كشورها و مبـادلات           ا، مهاجرت بين كشوره 

 بـراي مثـال، كـل     .انـد  طور چشمگيري افـزايش يافتـه                     فرهنگي در سالهاي اخير به    
 ميليـون   8/14الملل، از    انجام شده توسط شبكه، تلفن بين     ) كل ترافيك (مكالمات  

 افـزايش يافتـه   1995سال  ميليون دقيقه در 60، به بيش از  1985دقيقه در سال    
  2)1999گلدمن، (.باشد  در صد در سال برخوردار مي15 است كه از رشدي معادل

هاي اخير، سبب كاهش هزينـه مكالمـات         هاي مهم تكنولوژي در سال     پيشرفت
الملل و افزايش روزافزون تفاضا، از طريق تجهيزات نوين ااكترونيكي شده            تلفن بين 

.  طريق تجهيزات نوين الكترو نيكي افزايش يافته است        شده آن روز به روز از     . است
هـاي ارتبـاطي     اين پديده سبب كاهش كاربرد و حتي برچيده شدن برخي از روش           

  .قبلي، از جمله تلگراف و خدمات تلكس شده است
هايي براي حركت به سمت يك اقتـصاد   هاي اخير تلاش ل  طي سا  در حالي كه

 است، اما مطالعات و كاوش زيادي در جهان براي          اطلاعات بين المللي انجام گرفته    
در . تعيين عوامل موثر بر تقاضاي مكالمات تلفن بين الملل صـورت نگرفتـه اسـت              

 تقاضاي مكالمات تلفن بين الملل از ايران بـه  عةلاين  راستا، هدف اين تحقيق، مطا 
شور  درصد مكالمات انجام شده با خارج از ك        90 كشور جهان است، كه  بيش از       47

  .را شامل مي شوند
اولا، درامـد رااز    . اي برخـوردار اسـت     اين مطالعه به چند دليل  از اهميت ويـژه         

نتـايج  , ثانيـا . الملل، براي شـركت مخـابرات ايـران مهـم اسـت            مكالمات تلفن بين  
توانـد مـسئولين امـر را در اتخـاذ تـصميمات بهتـر               هاي اقتصادي آن مـي     سياست

ه در ايران نيز مانند اكثر كشورها، قيمت مكالمات تلفن          ك به دليل اين  . كند  مي ياري

  
 

1 -Tourism. 
Jean-Michle Guldman ,1999, 3.-2  
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 اين موضـوع نيازمنـد بررسـي اسـت، تـا            ،شود وسيله دولت تعيين مي     بين الملل به  
. عوامـل مـوثر بـر آن صـورت گيـرد          درك بهتري از تقاضاي مكالمات بين الملل و         

هدف اين مطالعه، كمك به رسيدن چنين دركـي از عوامـل و متغيرهـاي تعيـين                 
ننده، تقاضاي مكالمات تلفن  بين الملل و بررسي اهميت و ويژگـي هـر كـدام از            ك
 مكالمات انجام شـده از ايـران بـه          نةهاي سالا  براي اين منظور، داده   . باشد ها مي  ن آ

 كـه تركيبـي از      1 كشور جهـان بـا اسـتفاده از روش اقتـصادسنجي پانـل ديتـا               47
  اند و تحليل قرار گرفتههاي مقطعي و سري زماني است مورد تجزيه  داده

  
  مباحث نظري -2

هـاي   ضروري است ويژگي   دست آوردن مدل تقاضا براي مكالمات تلفن،        براي به 
  .اين نوع ارتباطات مشخص شوند

 آن   بـراي انجـام     مكالمات تلفن امري  دو يا چنـد جانبـه اسـت و             اولاً: از جمله 
نياً، يك مكالمه در واقـع      ثا .بايد وجود داشته باشند   ) اقتصادي( كارگزار   حداقل دو 

برنـد   عبارت ديگر، دو طرف مكالمه از آن نفع مي         يك نوع خدمت دوطرفه است، به     
 آن  ينـة برند،در حالي كـه فقـط يكـي از طـرفين هـز               آن بهره مي   بودن  و از مطلوب  

شود تا تقاضـا بـراي مكالمـات         هاي خاص خدمات تلفن مي     اين ويژگي  .پدازند  رامي
اين مطالعه، براساس مدل نقطه بـه       . وصي نياز داشته باشد   راه دور به مدلهاي مخص    
پايه گذاري شـده است،صـورت گرفتـه        ) 1990( و ديگران  2نقطه كه توسط لارسن   

  . است
كنند كـه حجـم و ارزش اطلاعـات مبادلـه            فرض مي ) 1990(لارسن و ديگران    

) سـرانه (نـه مقـدار زمـان     , شـود  شده است كه باعث ايجاد مطلوبيت براي افراد مي        
بـدين ترتيـب آنهامـدل خودشـان را بـا در نظـر              . مكالمه انجام شده توسط ايشان    

گرفتن ويژگيهاي مـصرف تـوام ارتباطـات راه دور از جملـه اثـر برگـشتي مكالمـه         

  
 

1 -Pannel Data. 
2 -Larson. 
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  1)1998گلدمن، (.توسعه دادند
لارسن و ديگران در مدل خـود يـك كـارگزار اقتـصادي كـه بـه شـبكه تلفـن                     

ايــن كــارگزار مطلوبيــت خــود را از طريــق . گيرنــد دسترســي دارد را در نظــر مــي
اطلاعات كه بواسطه مكالمه با تلفن بدست مي آيد و يك گروه از كالاهاي تركيبي               

در واقـع اطلاعـات ماننـد كالاهـاي ديگـر بـراي مـصرف كننـده                 . (آورد بدست مي 
مكالمـات صـادره و وارد      (اطلاعـات از مكالمـات راه دور        ) كنـد  مطلوبيت ايجاد مي  

  :آيد دست مي هاي زير به با فرض) شده
  . وجود داردB و Aراه دور با دو نقطه، شروع و  پايان  لمةافقط يك مسير مك) 1
 .اند ، در دو نقطه، جدا از هم واقع شدهB و Aكارگزاران ) 2

  :باشد صورت زير مي ، بهAسازي كارگزار  بنابراين، مسئله بهينه

    )1 (    
A

AB
AAA

BAAB
A

AAA

MQqXP

)Q,Q(fIt.s

)I,X(Umax

=+

= 

 و سـاير  Aعبارت است از تابع مطلوبيت كارگزار واقع شده در نقطـه   AUTكه  
  :شوند متغيرها به صورت زير تعريف مي

AX   = مقدار كالاي تركيبي كه كارگزارAمصرف مي كند   
 ABQ  = ميزان ترافيك تلفن از نقطهA به نقطه B   

BAQ  = ميزان ترافيك تلفن از نقطهB به نقطه A   
 AI = اطلاعات ايجاد شده كه تابعي ازABQ و BAQباشد  مي  
  AM = درآمد كارگزارA 
 AP =  تركيبي قيمت كالاي(X) براي كارگزار A   
 Aq =  قيمت مكالمه راه دور براي كارگزارA 

توان  صورت زير مي    بنابراين، رابطه لاگرانژ را براي حل مساله بهينه يابي فوق به          
  :در نظر گرفت

  
 

1-(Jean – Michel Guldmon , 1998 , 1-5). 
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 )2  ([ ( ) ] ( )AB
AAAA

BAAB
AA QqXPMQ,Qf,XUL −−−= λ 

  مشتق گرفتـه و مـساوي صـفر          AM و   ABQ و   AX   اگر از اين تابع نسبت به       
  :قرار دهيم و سپس  روابط را ساده كنيم، به رابطه زير خواهيم رسيد

)3(   AA
Q

A
I

A
X q/Pf.U/U

AB
=        

، برابر با نسبت    ABQ و AXدهد كه نرخ نهايي جانشيني بين       رابطه بالا نشان مي   
عمومي معادله تقاضاي مكالمه تلفن     ) فرم(، صورت   )3(از معادله   . باشد ها مي  قيمت

  :آيد دست مي صورت زير به  بهAكارگزار 
)4( )Q,M,q,P,X(WQ BA

AAAA
AB =     

،تـابعي از   B، به نقطـه     Aكند كه تقاضا براي تلفن از نقطه         اين معادله، بيان مي   
يرهاي توضيحي است كه نه تنها شامل متغيرهاي توضيحي متـداول           سري متغ  يك

را ) ترافيك معكـوس (وجود آمده در مسير برعكس       باشد، بلكه ترافيك به    و رايج مي  
  1.شود نيز شامل مي

 A به نقطه    B يا به عبارت ديگر تقاضاي تلفن از نقطه          Bتقاضاي تلفن كارگزار    
  . آيد دست مي نيزبه، همين ترتيب به

) 5( )Q,M,q,P,X(ZQ AB
BBBB

BA =      
كـه  ) الملـل  بـين (دهد كه تقاضا بـراي مكالمـات راه دور         ، نشان مي  )4( معادله  

، )q(، تابعي از قيمت مكالمه      )QAB(شود،  ، انجام مي  B، با كارگزار    Aتوسط كارگزار   
و ) M(، درامد   )x(، مقدار مصرف از كالاهاي ديگر       )p(قيمت بقيه كالاها و خدمات      

  .باشد مي) QBA(كالمات طرف مقابل ميزان م
. دهنـد  تقاضاي مكالمات را فقط براي دو كارگزار نشان مي        ) 5(و  ) 4( معادلات  

كـه   بنابراين بـراي ايـن    . كنيم كه اين دو كارگزار، دو كشور باشند        اكنون، فرض مي  
در نظـر بگيـريم، بايـد تعـداد         ) ترافيكهـا (معادلات را بر حسب مجمـوع مكالمـات         

و يا افرادي را كه به شبكه تلفن كـشور دسترسـي دارنـد و بـا خـارج از                    كارگزاران  
  
 

1-(Perez - Amaral,, 1995,239).  
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ديـن منظـور در ايـن تحقيـق، كـل             بـه . گيرند، وارد مـدل كنـيم      كشور تماس مي  
توسط ايرانيان با خارج از كشور مورد       ) زمان و تعداد مكالمات   ( مكالمات انجام شده  
  اند استفاده قرار گرفته

 تقاضا، ميزان تقاضا براي هر كالا يـا خـدمت،           دانيم بر اساس قانون    از سويي مي  
لـذا، يكـي از متغيرهـاي مهـم مـوثر  بـر              . معمولا با قيمت آن رابطه معكوس دارد      

از جملـه متغيرهـاي ديگـري كـه        . مكالمات تلفن بين الملل، نرخ مكالمه مي باشد       
مي تواند بر روي مكالمـات بـين دو كـشور تـأثير داشـته باشـد، ميـزان مبـادلات                     

شـود هـر چـه ميـزان         بيني مي  پيش. ي يا حجم تجارت بين دو كشور است       اقتصاد
بين دو كشور بيشتر باشد، به      ) مجموع صادرات و واردات كالاها و خدمات      (تجارت  

  ).240همان ص ، (  .همين نسبت مكالمات انجام شده نيز بيشتر باشد
 تلفـن   تواند در تقاضـاي مكالمـات      ترين عناصر و متغيرهايي كه مي      يكي از مهم  

الملل مخصوصاً  در سالهاي اخير موثر باشد، خدمات نوين ارتباطات اسـت كـه                بين
ايـن مطلـب، بـه ويـژه بـه علـت توسـعه            . باشد به راحتي در دسترس مشتريان مي     

هـاي اخيـر، بـسيار       اينترنت، پست الكترونيك و مخصوصاً تلفن اينترنتي  در سـال          
هاي نوين جايگزين ارتباطـات راه       رسد، روش  به نظر مي  . مهم و تعيين كننده است    

  . الملل دارند دور، اثر مهمي بر مكالمات تلفن بين
ترين شاخصي كه بيانگر پيشرفت و توسعه ابزارهاي نوين ارتباطات بـوده و              مهم

توانيم آن را به عنوان متغير كمي وارد مدل كنيم، تعـداد كـاربران اينترنـت در                مي
، )كارتهـاي اينترنـت   (يمت استفاده از اينترنـت      كه ق  با توجه به اين   . هر كشور است  

ها افـزايش مـي يابـد، لـذا بـه نظـر              هر روز كاهش و تعداد استفاده كنندگان از آن        
رسد تعداد افرادي كه از اين طريق با خارج از كشور ارتباط بر قـرار مـي كننـد                    مي

قـراري  از سويي اين امر باعث استفاده بيشتر از تلفن بـه منظـور بر             .نيز بيشتر شود  
بنابراين، توسعه ابزارهاي نوين سـبب افـزايش        . ارتباط با خارج از كشور خواهد شد      

  .ارتباطات خارجي  از طريق تلفن خواهد شد
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 سابقه تحقيق

كـار بـرده      هاي اقتصادسنجي جديدي كـه در مـورد ارتباطـات راه دور بـه              ل مد
. گيرنـد   در نظر مي   ...اي را براي خدمات تلفن، تلكس، و         اند، معادلات جداگانه   شده

، يعني، زماني كه هنوز خدمات تلفن بـه صـورت           1970ها در دهه     بيشتر اين مدل  
  اند طراحي شده امروزي توسعه نيافته بودند،

ترين و كامل ترين كارهايي كه در زمينه مكالمـات تلفـن             شايد، يكي از ابتدايي   
 ـ     )  1970 (1الملل صورت گرفته است، مطالعـه لاگـو        بين ا اسـتفاده از    باشـد كـه  ب

 -1966هـاي     كـشور در سـال     23مشاهدات مربوط به مكالمات تلفن بين آمريكا و         
 انجــام شــد و  در آن، تعــداد مكالمــات تلفــن بــين آمريكــا و هــر كــدام از 1962

، در هر سال، بر روي حجـم تجـارت بـين            )iكشور  (كشورهاي در نظر گرفته شده      
 i كـه بـه عنـوان توريـست از كـشور      ، تعداد شهروندان آمريكـايي iآمريكا با كشور  

، مبلـغ هزينـه     iگـذاري آمريكـا در كـشور         كنند و يـا بـرعكس، سـرمايه        ديدن مي 
 ازدواج  i، تعداد شهروندان آمريكايي كـه در كـشور          iمسافرت آمريكائيان به كشور     

 ، متغير مجازي كه وجود يا عدم وجود         iهاي موجود در كشور      اند، تعداد تلفن   كرده
دهنـد، تعـداد سـاعات كـاري         مـي   را نـشان   iيويي پيشرفته در كشور     مدارهاي راد 

 دقيقه مكالمه تلفن، هزينه هـر كلمـه         3 ، قيمت هر     iمشترك بين آمريكا و كشور      
  . تلكس به عنوان متغير توضيحي در نظر گرفته شده بودند3تلگراف و هزينه هر 

  
  :لاگو نتيجه گرفت كه

هر كدام از كشورها، درصد جمعيـت       تعداد ساعات كاري مشترك بين آمريكا و        
داري نيستند، در صـورتي      ها از لحاظ آماري، متغيرهاي معني      خارجي و تعداد تلفن   

داري بـراي    گذاري خارجي آمريكا، متغيرهاي معني     كه،  تجارت، توريسم و سرمايه     
شوند و كشش قيمتي خودي مكالمات تلفـن         الملل محسوب مي   مكالمات تلفن بين  

تر از يك مي باشد، كه بيانگر باكشش بـودن تقاضـاي قيمتـي                بزرگ الملل نيز،  بين
  .اين مكالمات است

  
 

1 -Lago. 
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، Panel Data، در مطالعه ديگـري و  بـا اسـتفاده از روش    )1978 (1لاگو  رئا و
 تـا   1964 كـشور طـي دوره       37از آمريكـا بـه      ) خارج شده (تعداد مكالمات صادره    

  . را مورد بررسي قرار دادند1973
دهند كـه تقاضـا بـراي مكالمـات          ست آمده در اين مطالعه نشان مي      د  ه نتايج ب 
چنين مـشخص    در اين مطالعه، هم   . الملل نسبت به قيمت با،كشش است      تلفن بين 

) مجموع واردات و صادرات   (شد كه بين ميزان مكالمات انجام شده و حجم تجارت           
  .داري وجود ندارد ميان آمريكا و كشورهاي خارجي،  ارتباط معني

 كـشور جهـان در   18تعداد مكالمات آمريكا بـا     ، با به كارگيري   )1990(2رمنكل
 نتيجه گرفـت كـه ايـن مكالمـات، تـابعي از حجـم واردات،                1977 – 1988دوره  

در اين ميان، تعـداد جهـانگردان،  مخـصوصاً       . باشد صادرات و تعداد جهانگردان مي    
  .ستبين آمريكا و انگلستان، متغير بسيار مهم و معني داري ا

الملـل از كـشور تركيـه بـه          ، مكالمات  تلفن بـين     )1996  (4 و بركز  3داكمرسي
 مـورد مطالعـه قـرار داده و نتيجـه           1963-1990كشورهاي مختلف را طـي دوره       

گرفتند كه تعداد جهانگردان وارد شده به تركيه مهمتـرين متغيـر تعيـين كننـده                
صـادرات و توليـد ناخـالص       الملل بوده و بعد از آن، متغيرهـاي          مكالمات تلفن بين  

  .آيند ملي، مهمترين متغيرهاي توضيحي به شمار مي
از ) مكالمـات انجـام شـده     (، كل ترافيـك صـادره       )1995( و ديگران    5پرزآمارل

صـورت ماهانـه      كـه بـه   (،  1980 – 1991بخش تجاري اسـپانيا را در طـول دوره            
را، تـابعي از تعـداد      ها ،حجـم مكالمـات       آن. مورد تجزيه و تحليل قراردادند    ) بودند

هاي اقامـت خارجيـان در       خطوط تلفن تجاري، توليد ناخالص داخلي و  تعداد شب         
چنـين، بـراي بررسـي اثـر برگـشتي تعـداد             هـم . هاي اسپانيا در نظر گرفتنـد      هتل

  .از آمريكا به اسپانيا را وارد مدل كردندمكالمات انجام شده 
  
 

1 -Rea and Lago. 
2 -Kellerman. 
3 -Dokmerci. 
4 -Berkoz. 
5 -Perez Amaral. 
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ض نسبي ثابـت بـودن كـشش        ، با در نظر گرفتن فر     )1995(2 و وستلاند  1هاكل
، 1976 -1990 تعـداد مكالمـات در دوره        نـة قيمتي و با استفاده از اطلاعات ماهـا       

هاي تجاري عمـده     نشان دادند  كه تقاضا براي مكالمات راه دور بين سوئد و طرف            
وسـيله معـادلاتي      بـه ) آلمان، انگلستان، آمريكا، دانمارك، فنلاند و نروژ      (اين كشور   

  .شوند بهتر توضيح داده مياند  متغير در طول زمانكه داراي ضرايب 
، با استفاده از حجم ترافيك سالانه بين آمريكـا و           ) 1992 (4 و واگستانگ  3آكتو

چنين با استفاده از مدل       و هم  1979-1986 كشور اروپاي غربي در طول دوره        17
لملـل  ا ، اثرات برگشتي مكالمات تلفن بـين     )1988(نقطه به نقطه لارسن و ديگران       

  .را مورد بررسي قرار دادند
آنها در مدل خود، تقاضا براي مكالمه از آمريكا به هر يك از كشورهاي خارجي               
را تابعي از قيمت خدمات تلفـن و تلكـس در كـشورهاي مقـصد و آمريكـا، توليـد                    

هاي اروپـا، حجـم تجـارت        ناخالص داخلي آمريكا و كشورهاي خارجي، تعداد تلفن       
چنين، متغيرهاي مجـازي بـراي نـشان دادن          اي مذكور و هم   بين آمريكا و كشوره   

  .عوامل ديگر دخيل در تقاضاي مكالمات، در نظر گرفتند
دست آمده نشان دادند كه متغيرهاي قيمت خـودي و توليـد ناخـالص                نتايج به 

هاي متقاطع، حجم تجـارت و متغيرهـاي مربـوط بـه             دار، ولي قيمت   داخلي، معني 
  5.اند معني بي)فنتعداد تل(تجهيزات تلفن 

هاي مربوط بـه   ، يك مدل مبداء ـ مقصد را با استفاده از داده )1996 (6سندبيچ
 مسير از بين كشورهاي توسعه يافته و به صـورت مكالمـه دو طرفـه، بـرآورد                  154
از متغيرهاي توضيحي ديگري از جمله تعداد       , در اين مطالعه، علاوه بر قيمت     . كرد

ء و مقصد، توليد ناخالص داخلي سـرانه در كـشور           خطوط تلفن در كشورهاي مبدا    
چنـين، متغيرهـاي     مبداء، تفاوت زماني بين كشورها، فاصـله بـين كـشورها و هـم             

  
 

1 -Hackl. 
2 -Westlund. 
3 -Acto. 
4 -Vogelstang. 
5-(Fabio M. Manenti, 2001, 3-6).   
6 -Sandbeach. 
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مجازي مربوط به مشتركات اجتماعي از جمله زبان بين دو كشور، اسـتفاده شـده                
  .است

 دو 3زمــان پويــاي ، بــا اســتفاده از معــادلات هــم)1999 (2 و گيمــا1كاريكــاري
.  آفريقـا را بـر آورد كردنـد        ۀتقاضا براي مكالمات تلفن از آمريكا به قـار        , اي همعادل
 كـشور   45هاي مربوط به  تعداد مكالمات از آمريكا بـه            ها در تحقيق خود، داده      آن

  مورد اسـتفاده قـرار داده و بـراي تخمـين، از              1992-1996را در  دوره      آفريقايي
استفاده كردنـد و نتيجـه گرفتندكـه           مقطعي -هاي سري زماني     روش تركيب داده  

المللي از كشورهاي آفريقايي بـه ايـالات متحـده، نـسبت بـه               مكالمات بين  تقاضاي
  .كشش است قيمت، با كشش و   تقاضاي  اين  مكالمات در جهت معكوس، بي

طـور اعـم و تقاضـاي          تقاضاي مكالمات تلفـن، بـه      زمينة متاسفانه، در ايران، در     
و , اي صـورت نگرفتـه اسـت       طـور اخـص، مطالعـه       لملـل بـه   مكالمات تلفـن بـين ا     

. شـود  گفت، اين اولين تحقيقي است كه در اين زمينه در ايران انجـام مـي               توان مي
، )در خارج از كـشور    ( قبلي   نيز، مانند ساير مطالعات انجام شدة     لذا،  تحقيق حاضر     

  . خالي از اشكال نخواهد بود
  

  4عيهاي سري زماني ـ مقط روش تركيب داده
هاي تلفيق    مسايل اقتصادي، از مجموعه داده     زمينةدر  بسياري از مطالعات اخير     

اين ترتيب كه چندين بنگاه، خانوار،        اند، به  ، براي بررسي استفاده كرده    5شده) پانل(
  .اند در طول زمان مورد بررسي و تجزيه و تحليل قرار گرفته. . . كشور و 

ضوعات جديد و كاربردي در اقتـصادسنجي  تجزيه و تحليل پانل ديتا يكي از مو   
هـا و فنـون      باشد، كه محيطي بسيار غني از اطلاعـات را بـراي گـسترش روش              مي

در بــسياري از مــوارد، محققــان . آورد  فــراهم مــيهــا بــرآورد و نتــايج تئوريــك آن
  
 

1 -Karikary. 
2 -Gyimah –Brempong. 
3 -Dynamic. 
4- Pooling Data. 
5- Panel Data.  
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تـوان فقـط بـصورت سـري      توانند از پانل ديتا براي مواردي كه مـسائل را نمـي       مي
  . به صورت مقطعي بررسي كرد، استفاده كنندزماني و يا فقط

  :صورت زير است هاي پانل شده به چارچوب اصلي مدل

) 6(  ititiiit XY ξβα ++=  
  Xit،  در    )بدون احتـساب عـرض از مبـدأ       ( متغير توضيحي    kكه در اين رابطه،     

ز ، در عـرض ا    . . .)بنگاهها، كشورها، مـسيرها و      (ها   اختلاف بين مقطع  . وجود دارد 
اگـر فـرض    . شوند شوند كه در طول زمان ثابت فرض مي        نشان داده مي  ) iα(مبدأ

هـا ثابـت باشـد، روش حـداقل مربعـات معمـولي،                براي تمـام بنگـاه     iαكنيم كه 
ولي اگر فرض بر اين باشد      . ت مي دهند  دس   به β و αبرآوردهاي كارا و سازگاري     

هـاي ديگـري بـراي بـرآورد         كه در بين مقاطع، اخـتلاف وجـود دارد بايـد از روش            
هاي پانل ديتا وجـود   طور كلي دو روش مختلف براي بررسي  مدل      ب. استفاده كرد 

بـراي  .  مـي باشـد    2 و ديگري روش اثرات تصادفي     1دارد كه يكي  روش اثرات ثابت      
در برآوردها استفاده از كدام يك از دو روش فوق بهتر اسـت مـي               كه   تشخيص اين 
 ۀبراي مطالعات بيشتر در اين زمينه و مشاهد       .  استفاده كرد  3 هازمن  توان از آزمون  

  4 .آن، مي توان به منبع زير مراجعه كرد روابط رياضي مربوط به
  

  هاي آماري شرحي بر داده -3
ربوط به طول مـدت مكالمـات انجـام شـده از ايـران بـه كـشورهاي        هاي م  داده

هـا،   ايـن داده  . دريافت شد ) مركز تلفن استقلال  ( منتخب، از شركت مخابرات ايران    
 90كـه بـيش از      ( كـشور جهـان را       47طول مدت مكالمات انجام شده از ايران به         

 ( 1381 تـا    1379از سـال    ) درصد مكالمات بين الملل كشور را شامل مـي شـوند          
  .گيرند در بر مي) بصورت سالانه و برحسب دقيقه

  
 

1 - Fixed effect. 
2 - Random effect. 
3 -Hausman Test. 
4 -William H.Greenr. 
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هاي مختلـف، از آمارهـاي    آمار و اطلاعات مربوط به توليد ناخالص ملي در سال   
  . بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران بدست آمده است

بـين ايـران و     ) مجمـوع صـادرات و واردات     (هاي مربوط به حجـم تجـارت         داده
هـاي آمـار بازرگـاني       هاي مختلف، از سـالنامه      سال هركدام ازكشورهاي منتخب در   

خارجي جمهوري اسلامي ايران كه هر سال توسط گمرك جمهوري اسلامي ايران            
ها با استفاده از شاخص قيمـت مـصرف          اين داده . اند شود، استخراج شده   منتشر مي 

  .اند شده ، تعديلCPI(1(كننده 
 ـ         ه هريـك از كـشورهاي مـورد        آمار مربوط به قيمت هردقيقه مكالمه از ايران ب

. هاي اقتصادي شركت مخابرات ايران دريافـت شـده اسـت           بررسي، از دفتر بررسي   
هـاي ثابـت سـال       تبرحـسب قيم ـ   (CPIهاي فوق نيز، با استفاده از شـاخص          داده

  .اند ، تعديل شده)1376
  آمار و اطلاعات شركت      رةدر نهايت آمار مربوط به تعداد كاربران اينترنت از ادا         

منـابعي كـه در ايـن       . دريافت شده اسـت   )  وابسته به شركت مخابرات ايران    ( تا  دي
  .اند ها اشاره شد در بخش منابع و ماخذ به صورت كامل آورده شده قسمت  به آن

  
  برآورد  مدل-4

، الگـوي زيـر بـراي بـرآورد         )1990(در اين تحقيق، با پبروي از مـدل لارسـن           
يران به ساير نقاط جهان در نظر گرفتـه شـده           الملل از ا   تقاضاي مكالمات تلفن بين   

  .است
)7 (  iji4iji3iji2i1ij LTRADLGNPLPLQOUT α+α+α+α=  

 ELUSERLQIN ji6iji5 +α+α+  
  i=1,2,3…..47    j=1,2,3     

  :در اين معادله
QOUTij  = طــول مــدت مكالمــات انجــام شــده از ايــران بــه كــشورi در زمــان ،j 

  
 

1 -Consumer Price Index. 
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  )برحسب دقيقه در سال(
Pij  =    ز ايران بـا كـشور     قيمت هر دقيقه مكالمه اi  در زمـان j   برحـسب  (، بـه ريـال

  ).1376هاي ثابت سال  قيمت
GNPj  =       توليد ناخالص ملي ايران در سالj )    هاي ثابت   متغير فوق برحسب قيمت

  ).باشد  مي1376سال 
TRADij  =   بين ايران و كشور     ) مجموع واردات و صادرات   (حجم تجارتi   در زمان 

j 1376ثابت سال هاي  برحسب قيمت(، به ريال.(  
QINij  = ميزان ترافيك وارده از كشورiبه ايران ،  

USERj  =تعداد كاربران اينترنت كشور  
 Ej = جمله اخلال  

  .باشد در جلوي متغيرها بيانگر لگاريتم طبيعي  مي) L(علامت 
لازم به ذكر است كه با توجه به استفاده از شكل لگـاريتمي متغيرهـا، ضـرايب                 

ي هـر كـدام از متغيرهـاي توضـيحي، نـشانگر كـشش تقاضـاي                دست آمده بـرا     به
  . باشند الملل نسبت به آن متغير مي مكالمات تلفن بين

  
  وردروش برا

 دورة  ، يك )1381 تا سال    1379از سال   (زماني بررسي    دورة   كه با توجه به اين   
شود، بنابراين، براي براورد مدل در مورد يكايـك كـشورها بـه               ساله را شامل مي    3
 مشاهده خواهيم داشت كـه بـا توجـه    3، فقطols(1(ش حداقل مربعات معمولي  رو

هاي بـزرگ    توان از مزاياي برآورد به روش نمونه       به كم بودن تعداد مشاهدات، نمي     
بنابراين، بـراي افـزايش تعـداد مـشاهدات و درجـه آزادي، در ايـن                .  استفاده كرد 

ــب داده  ــه از روش تركي  ــ  مطالع ــاني و مقطع ــري زم ــاي  س ــده  ه ــتفاده ش ي اس
 مـشاهده خـواهيم   141صـورت بـراي هـر متغيـر،      كه در اين) Panel Data(است،

-Crossبرابر با تعداد مشاهدات سري زمـاني ضـرب در تعـداد مقـاطع يـا                 (داشت  

  
 

1 - Least Square Model. 
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Section       ،ايـن مجموعـه، شـامل      ). انـد      كشور انتخاب شده   47 ها، كه در اين مدل
ني بوده و به ما قدرت مانور بيـشتري         تر از حالت سري زما     اطلاعاتي بسيار گسترده  

  .مربوط به آن خواهد دادهاي  را در براورد مدل و تحليل
لازم به توضيح است كه مسيرهاي مختلف مورد بررسي از لحاظ مكالمات تلفن             

به عنوان مثال، ارتباطات تلفني بين ايران و        . اند  هاي متفاوت  از ايران، داراي ويژگي   
هاي  ها و زمان   ه مذهبي بوده و به همين دليل، در فصل        عربستان بيشتر داراي جنب   

شوند، در صورتي كه ارتباطات تلفني بـين         مختلف سال دچار نوسانات گوناگون مي     
ايران و آلمان، بيشتر داراي ماهيت اقتـصادي، صـنعتي و تجـاري  و بـين ايـران و                   

  .باشد آمريكا بيشتر به خاطر مهاجران و ايرانيان مقيم آمريكامي
ها، سبب خواهند شد تا عوامل و متغيرهـايي كـه خـاص               تفاوت در ويژگي    اين

الملل، ايفاي نقش كنند      مكالمات تلفن بين   باشند به عنوان ايجادكنندة     مسيري   هر
هـا   ايم، چرا كـه اغلـب ايـن ويژگـي         ها را در مدل مورد بررسي وارد نكرده         كه ما آن  

لـذا، بـراي در نظـر       . باشد ال نمي ها خالي از اشك    گيري كمي آن   كيفي بوده و اندازه   
 را بـراي مـسيرهاي مختلـف    هـاي متغييـري   گرفتن اين متغيرها، عـرض از مبـداء     

  .ايم متفاوت در نظر گرفته
  

 بـا فـرض عـرض از        ،الملـل  ورد مدل تقاضاي مكالمات تلفن بين      برا نتايج حاصل از  
  مبداء يكسان

  ) :1(مدل 
هـاي   ام ضـرايب و كـشش     در اين مدل فرض شده است كه عرض از مبدأ و تم ـ           
، )بـه كـشورهاي مختلـف     (تقاضاي مكالمات تلفن از ايران در مـسيرهاي مختلـف           

اعـداد داخـل پرانتـز،     . ( انـد   باشند، كه با اين فرض، نتايج زير بدست آمـده          يكسان  
  )باشند  متغير مربوطه ميt رةبيانگر آما

)  8 (  LTRAD41.0LQIN37.01.2.146LQOUT ++= 

)1.6()2.9()8.2()t(  
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 USER1.2LP84.0LGNP68.1 +−+  
 )7.2()97.1()64.2( −  

، با انتظارات تئوريك سـازگار و از نظـر آمـاري معنـي              )1(م ضرايب در مدل     ام
  . دارند

بـه  ) بطـور مـشترك   (، متغيرهـاي الگـو      )F) 42,4 وجه بـه آمـارة    چنين با ت   هم
  را توضـيح داده و رابطـه بـراورد شـده كـاملاً              خوبي،علت تغييـرات متغيـر داشـته      

دسـت آمـده       بـه  871/0مدل،  ) R-2(ضريب تعيين تعديل شده،     . باشد دار مي  معني
چنـين   هـم . است كه نشان مي دهد كه مدل از برازش خوبي برخوردار بوده اسـت             

، عـدم وجـود خـود همبـستگي را نـشان      )87/1( دوربـين ـ واتـسون    مقدار آمـارة 
  ..دهد مي

  
  ورد مدل  به روش اثرات ثابتانتايج حاصل از بر

هـاي تقاضـاي     اين مدل بر اين فرض اسـتوار شـده اسـت كـه كـشش              ) : 2(مدل  
) كـشورهاي (الملـل نـسبت بـه تمـام متغيرهـا، در مـسيرهاي               مكالمات تلفن بين  
  .باشد باشند و تفاوت فقط در عرض از مبدأ معادلات مي مختلف يكسان مي

  :نتايج تخمين با روش اثرات ثابت، به صورت زير مي باشند
)9( LGNP21.1LTRAD28.0LQIN29.0LQOUT ++=  

)7.3()2.4()2.7()t(  

LUSER23.3LP68.0 +−  
)13.1()27.1(− 

كه در اين حالت، متغيرهاي قيمت و تعداد كاربران اينترنـت،     ملاحظه مي شود  
  .اند معني از نظر آماري بي

  

  ورد مدل  به روش اثرات  تصادفي برا نتايج حاصل از
 مدل مورد نظر با اين فرض كه جمـلات ثابـت داراي اثـرات                 درنهايت  ) :3(مدل  

  :آمد دست   با اعمال اين فرض، نتايج زير به برآورد شد كهاند، تصادفي
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)10( LTRAD37.0LQIN33.0152LQOUT ++=LUSER118.2LP93.0LGNP52.2 +−+ 

)82.2()95.1()85.2( −  

ار بـوده   ملاحظه مي شود كه در اين حالت، تمام متغيرها از نظر آماري معني د             
 ـ  و داراي علامت موافق با تئـوري       ، نـشان   52/2ضـريب توليـد ناخـالص ملـي،         . دان

دهد كه با فرض ثابت بودن ساير عوامل، اگر درامـد يـك درصـد افـزايش پيـدا          مي
 درصد افزايش خواهد يافت بـه       52/2كند، ميزان مكالمات خارج از كشور به اندازه         

تر از   الملل در ايران بزرگ    تلفن بين عبارت ديگر، كشش درآمدي تقاضاي مكالمات       
  .باشد يك مي

دهد كـه بـا فـرض ثابـت             نشان مي   - 93/0 يعني   ،)LP(ضريب قيمت مكالمه    
بودن ساير شرايط، با افزايش يك درصدي قيمت مكالمات خارج از كـشور، ميـزان               

بنابراين، كـشش قيمتـي تقاضـا بـراي     .  درصد كاهش خواهد يافت   93/0مكالمات،  
  .الملل در ايران، حدود يك است فن بينمكالمات تل

دهد كه با فرض ثابت بـودن          نشان مي  LTRAD(  ،37/،0(ضريب حجم تجارت    
ساير عوامل، اگر حجم تجارت بين ايران و كشورهاي خارجي يك درصـد افـزايش               

 درصـد افـزايش     37/0الملـل، بـه ميـزان        پيدا كند، تقاضا براي مكالمات تلفن بين      
 .خواهد يافت

بيانگر اين مطلب است كه بـا       ،  LQIN(،33/0( ضريب مكالمات وارده     چنين، هم
الملـل،   افزايش يك درصدي ترافيك وارده به كشور، تقاضا براي مكالمات تلفن بين           

  . درصد تحريك شده و  افزايش خواهد يافت33/0
ايـن مطلـب    ۀ   دهنـد    ، نـشان   11/2در نهايت، ضريب تعداد كاربران اينترنت ،        

ش يك درصدي تعداد كاربران اينترنت،  مكالمات تلفن بين الملل           است كه با افزاي   
 درصد افزايش خواهد يافت به عبارتي تقاضاي مكالمـات تلفـن بـين الملـل،                11/2

     .نسبت به اين متغي،ر با كشش است
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  )   هازمن آزمون( آزمون تعيين اثرات ثابت  يا اثرات تصادفي جملات ثابت 
  يا تصادفي، از آزمـون       اند  ت ثابت داراي اثرات ثابت    كه آيا جملا   براي تعيين اين  

بـت   صفر بـر ثابـت بـودن جمـلات ثا          ضيةهازمن استفاده  شده است كه در آن، فر        
-P) 137/0(. اسـت  دست آمده    به 3,97 چي دو،    در اين حالت آمارة   .دلالت مي كند  

value=   
ت ثابت جملابودن اثرات  صفر مبني بر ثابت      ضيةدهدكه فر   اين نتيجه نشان مي   

معيار عمل ما، مدل    اند و     ت ثابت، داراي اثرات تصادفي     جملا ، بنابراين ،رد مي شود  
  .خواهد بود) 3(

  
  گيري  نتيجه

الملل از ايران بـه      هدف اين تحقيق، تجزيه و تحليل تقاضاي مكالمات تلفن بين         
هـاي تركيبـي، ميـزان       ساير كشورهاي جهان اسـت كـه بـا اسـتفاده از روش داده             

 كشور جهان نسبت به قيمـت مكالمـه، درامـد           47انجام شده از ايران به      مكالمات  
ملي، حجم تجارت ايران با ساير كشورها، ميـزان ترافيـك وارده و تعـداد كـاربران                 

بـراي  . عـرض از مبـدأ متفـاوت    اينترنت در سه حالت عرض از مبدأ ثابت و كلـي ،        
از مبـدأ متفـاوت، و      مسيرهاي مختلف، ولي بافرض اثرات ثابت و درنهايت با عرض           

  .يا فرض اثرات تصادفي براوردشده است
نـشان مـي دهـد كـه جمـلات ثابـت داراي اثـرات              چنين، آزمون هـازمن،       هم

دهد كـه    نشان مي )  3مدل  (دست آمده از حالت اخير        نتايج به . تصادفي مي باشند  
. انـد   وريتمام متغيرها از نظر آماري معني دار و داراي علامت موافق با انتظارات تئ             

) 3(چنـين مقـدار ضـرايب در مـدل           با توجه به مطالب عنوان شـده در بـالا و هـم            
كارهاي سياسـتي،    راه) اند  حالتي كه فرض شده جملات ثابت داراي اثرات تصادفي        (

  :به صورت زير پيشنهاد مي شوند
دهد كه تقاضا براي مكالمات تلفن بـين          ، نشان مي   -93/0 ضريب متغير قيمت،   -1

كـه   چنـين بـا توجـه بـه ايـن          بت به اين متغير، بي كشش است و هم        الملل نس 
 متفاوت بودن عرض از مبداء در مسيرهاي مختلف، مورد تاييد قرار گرفته است            
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كشورها متفاوت است، لذا، بـه نظـر مـي          ماهيت و نوع مكالمات با هر كدام از         و
 قيمتي مكالمات تلفن نيز براي تك تك كـشورها متفـاوت          هاي    رسد كه كشش  

هر چند در اين مطالعه به دليل پرهيز از پيچيدگي، به آن پرداخته نشده              . باشد
هاي ميزان مكالمه نـسبت بـه       است، ولي مي توان در يك مطالعه جامع، كشش        

 .دست آورد   متغيرهاي مختلف براي كشورهاي مختلف را، به صورت جداگانه به         
 نـرخ   ،كـشوري  بـراي هـر      ان، مـي توانـد      شركت مخـابرات ايـر    در اين صورت،    

، خاصي را با در نظر گرفتن  كشش قيمتي تقاضـاي خـاص آن، كـشور                 مكالمه
 جغرافيـايي كـه كـشور       منطقـة  كشور و    صلةدر چنين شرايطي،  فا    . تعيين كند 

به اين معني كه    . مورد نظر در آن قرار دارد، ملاك چندان مناسبي نخواهد بود          
هـا از   آنصـلة  فا دارنـد و  جغرافيايي قرارمنطقة ممكن است دو كشور كه در يك      

 لمـة هـاي قيمتـي، نـرخ مكـا         توجه به متفاوت بودن كشش     باايران يكسان است،    
 كـم از ايـران، بـه        صلةچه بسا، ممكن است كشوري با فا      . متفاوتي داشته باشند  

كـه   همـانطوري . بـالاتري را دارا باشـد     مكالمة   بودن تقاضا نرخ      دليل كم كشش  
وت براي كشورهاي مختلـف  نيازمنـد زمـاني          هاي متفا  گفته شد، تعيين قيمت   

دسـت   هاي قيمتي را براي يكايك كشورها به   تر خواهد بود تا بتوان كشش      دقيق
  .آورد

دهد كه تقاضا براي مكالمـات تلفـن بـين         ، نشان مي  52/2 ضريب متغير درامد،     -2
الملل نسبت به درامد، با كشش است و بيانگر اين مطلب است كه بين درآمـد                 

 مـستقيم وجـود دارد، بـه    بطـة  و مقدار مكالمات بـين الملـل آنهـا، را        مشتركان
هـا نيـز    عبارت ديگر، هر چه درامد مـشتركان بيـشتر باشـد مقـدارمكالمات آن            

هـاي تـصاعدي را بـراي        لذا، بهتر است شركت مخـابرات، نـرخ       . يابد افزايش مي 
يـن مطلـب،     بنابراين با در نظر گرفتن ا     . مكالمات تلفن بين الملل،در نظر بگيرد     

 ريال براي هر دقيقه مكالمـه بـا         1690رسد اعمال نرخ ثابت كنوني،       به نظر مي  
  اجـراي ايـن سياسـت،         البتـه، نحـوة   . چندان مناسب نمي باشد   تمام كشورها،   
  . دقيق استلعةنيازمند  مطا
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بسيار مهم كه بر تقاضاي مكالمات تلفـن بـين الملـل تـاثير              هاي     يكي از متغير   -3
 اين متغير به اين     11/2، تعداد كاربران اينترنت  است كه ضريب         زيادي داشته   

معني است كه بـا افـزايش يـك درصـدي تعـداد كـاربران اينترنـت،  تقاضـاي                    
ايـن امـر،    .  درصـد افـزايش خواهـد يافـت        2مكالمات تلفن بين الملل، بيش از       

ل بيانگر تاثير فراوان گسترش وسايل ارتباطي جديد بر مكالمات تلفن بين المل ـ         
رسد، اطلاع و تعيين چگـونگي تـاثير تكنولـوژي           بنابراين، به نظر مي   . مي باشد 

، يكي از   ها  اطلاعات و ارتباطات بر مكالمات تلفن بين الملل و درامد ناشي از آن            
هـاي  شـركت مخـابرات ايـران در حـال حاضـر و                ها و برنامـه    ترين چالش  مهم
تـري    مطالعات بيشتر و عميـق     رو لازم است،   از اين . باشد چنين در آينده مي    هم

  . در اين زمينه انجام گيرد
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  ها المللي آن اسامي كشورها، همراه با علائم اختصاري بين

 علامت اختصاري اسم كشور علامت اختصاري اسم كشور

 RSS  روسيه-GER 26   آلمان-1
 H  مجارستان-UAE 27  امارات متحده عربي-2

 B  بلژيك-GB 28  انگلستان-3
 CY  قبرس-TR 29  تركيه-4
 R  روماني-F 30  فرانسه-5
 GR  يونان-KT 31  كويت-6

 N  نروژ-GERGIZ 32  قرقيزستان-7
 DK  دانمارك-KOR 33  كره-8
 I  ايتاليا-THA 34  تايلند-9

 NL  هلند-OMAN 35  عمان-10
 AUS  استراليا-ARME 36  ارمنستان-11
 OZBAK  ازبكستان-AZAR 37   آذربايجان-12

 BRN  بحرين-IRQ 38  عراق-13
 PAK  پاكستان-PR 39  فيليپين-14
 TAJEEK  تاجيكستان-GHAZAG 40  قزاقستان-15

 MAL  مالزي-QATAR 41   قطر-16
 TORK  تركمنستان-IND 42   هندوستان-17

 USA  آمريكا-SAUDI 43   عربستان سعودي-18
 CDN  كانادا-RL 44   لبنان-19
 ZA  آفريقاي جنوبي-JPN 45   ژاپن-20
 MA  مراكش-SYR 46   سوريه-21
 GEORG  گرجستان-CH 47   سوئيس-22

   S   سوئد-23
   A   اتريش-24
   OKRAIN   اوكراين-25

 


